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嘉定旅游业搭上世博“便车”
    本报讯  景点游人如梭、宾馆 一
房难求⋯⋯这段时间，随着世博园客
流量持续增加，其辐射效应 日益显现，
嘉定的宾馆、旅游行业分得一杯“羹”。
从区旅游部门获悉，5月以来，全区6
大世博示范体验点中，南翔古镇、安亭
汽车文化之旅和华亭人家，每周分别
接待游客50000、10000、1000多人次。
各大宾馆客房预订量增，房价涨幅在
20%左右。

    宾馆入住率达 90%  6月2日，
韩国某旅行社上海分公司负责人赵

部长来到唐朝大酒店，商谈在世博
会期间，为该旅行社观看世博会的
顾客增加客房，但该酒店客房已经
满员。
    由于市中心区宾馆资源日趋紧
张、且房价较高，不少世博游客转而入
住嘉定。5月起，嘉定的许多星级宾馆
及品牌连锁酒店已连续多天出现 “一
房难求”的紧俏局面，入住率均达
90%以上，比去年同期翻了近一倍。唐
朝酒店周经理介绍，5月下旬起，1162
间客房几乎天天满员，6、7、8月份的

客房预定率也在70%以上。入住的客
流中，团队客占80%，其中70%是来
沪观看世博会的。由于世博游客多以
家庭出游为主，唐朝酒店特意将双人
房的数量增加至 1000间，还辟出了
200间亲子间，准备迎接暑假的学生
客流。蓝宫大饭店的情况也同样如此，
6月份客房已全部订出，所有住客均
是为了观看世博而来。“我们现在只能
有计划地控制预定客房，以留出少量
房间给饭店的协议客户。”营销部负责
人如是说。

    随着入住率的节节攀升，酒店的
住宿费用也水涨船高，大多酒店客房
单价涨幅在20%左右。
    旅游景点游人如织  嘉定的旅
游业也搭上了世博 “便车”。6月2
日，来自吉林、在安亭经营公司的许
铁胜，带着从贵阳、哈尔滨远道而来
的6位亲友来到安亭老街游玩，小桥
流水、古镇古塔，别样的江南风情让
这些北方游客连连称赞。中午，一行
人又在新源路上的“阿婆家”饭店吃
了一顿地道的本帮菜。许铁胜说：“昨

天刚刚参观了世博会，今天打算就在
安亭走走看看，稍作调整明天再去看
世博。”

    部分旅行社推出“曲线游世博”线
路，即先到上海近郊游玩，再去看世
博。6月2日，记者一走进南翔老街，
就见3辆中巴载满游客前来旅游。设
在老街的世博志愿服务站志愿者小许
说：“这几天来此游玩的人络绎不绝，
比平时翻了一倍，我们每天都要接待
近百位游客关于世博的咨询。”
    记者  孙凌

嘉定入选首批国家商标战略实施示范区
    本报讯  6月1日，嘉定成为首
批53个国家商标战略实施示范区之
一。今后，嘉定将享受国家工商总局
给予的一系列扶持政策。
    扶持政策的内容包括：面对示
范城市的商标战略培训和交流活
动；在国家上商行政管理总局和商

标局网站作宣传；提供有关商标注
册信息的统计服务和商标战略参
考；指导和支持开展“商标富农”工
作；引导市场主体依法申请注册地
理标志商标和农产品商标，及时审
查示范城市的地理标志商标；加大
对民间文化、民俗、自然景观等名称

的商标注册和保护力度；支持和帮
助示范城市外向型企业解决商标在
境外被抢注问题等。
    目前，嘉定共有注册商标 14142
件，其中，上海市著名商标80件、中
国驰名商标 10件。
    通讯员   何飞   王瑛

经济短波

“马瑞利”落户工业区

    本报讯  6月3日，上汽马瑞利
动力总成有限公司在嘉定工业区开
工。该项目总投资逾3000万欧元，一
期厂房面积达 10000平方米，主要生
产AMT自动变速箱及配件，客户包括
奔驰、法拉利、大众、福特等知名厂商。
预计到2014年，新厂的自动变速箱年
产量将达31万台。
    通讯员  严敏超

浙商牵手“环球”
    本报讯  日前，浙商研究会驻上海
联络处在位于南翔的 上海环球经济城

启动，双方签署了签署合作备忘录。今
后，双方将不定期组织贸易代表团、项
目考察团进行互访，合作举办招商会、
投资环境推介会、项目洽谈会。
    通讯员  周斐
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家电以旧换新受宠
    本报讯  截至6月 1日，家电“以
旧换新”补贴一年来，嘉定共回购旧家
电9.8万余台，销售新家电 13万多
台，销售额达5.2亿元。可享受补贴的
5类新家电中，电视机销售比重最高，
占36.6%，其他依次为电脑、空调、冰
箱和洗衣机。   通讯员   经纬
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电动车充电站亮相
    本报讯  近日，嘉定街头出现 17
座自助式便民电动车充电站，和家用
充电器每小时充入行驶5公里的电量
相比，市民在便民充电站只要投入 1
元钱、花10分钟就能充入行驶8公里
的电量，连续充半个小时就能将电池
充满。据悉，便民充电站可同时为4辆
电动车充电，站内配备的多种插头能
满足36伏、48伏、70伏等多种蓄电池
的需要。   通讯员   晓嘉
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“银南翔”动迁顺利
    本报讯  5月29日至 6月3日，

银南翔文化商务区（一期）地块动迁率

达 91%，270户动迁户中，已有 246

户签订了协议书。此次动迁安置房源

为银南翔文化商务区动迁配套房基

地，是26层高层建筑，建设周期约为
3年。  通讯员  小千
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    6月1日起，沪宁城际铁路空载试运行，对设备进行最后检测，车次间隔
在10分钟左右。沪宁城际铁路7月1日正式运行后，将在上海与南京间形成
一小时交通圈。嘉定区域内有安亭北站和南翔站，试运行期间这2站不停靠。
正式运行后，临近地区市民可坐火车去市中心区上班。  记者  陆晓峰/摄

嘉定化解2起涉博旅游纠纷
    本报讯  近日，嘉定成功化解2起
与世博会旅游相关的纠纷。
    5月28日，山东省德州市一世博
旅游团入住嘉定南翔绿谷别墅，当晚
用餐时，贾先生将手机遗忘在餐厅。待
回去寻找，手机已不见踪影。抱着试试
看的想法，贾先生向上海世博消费维
权服务点南翔投诉站投诉。
    工作人员第一时间赶往现场调
查。据悉，当晚，绿谷别墅只有贾先生
所在的旅游团用餐，别墅负责人认
为，他们已提醒顾客自行保管贵重物
品，不应该承担赔偿责任。几经协调，

最终绿谷别墅同意支付贾先生800元
赔偿。

    4月14日，张先生快递 16张世
博门票到甘肃，但快递公司一时无法
送达，半个月后，邮包返还时世博门票
只剩5张了。张先生发现快递包装有
拆过的痕迹，要求快递公司赔偿，遭拒
绝后，向区消保委投诉。
    工作人员与消费者联系、核实情
况后，再与快递公司沟通。最终快递
公司承认拆过包装，同意全额赔偿
购票费 1200元。
    通讯员  徐丽华

集体协商工资 员工钱包鼓鼓
    本报讯  今年以来，江桥镇工会部
门积极推进职工工资集体协商机制，
有效促进了员工收入提高。30家已达
成工资协议的企业表明，员工收入至
少比去年提高10%。今年，江桥地区
有80家企业实行工资集体协商制度。

    就高不就低，是今年江桥地区工
资协商的特征。上海惠利衣架厂经济
效益较低，去年职工平均工资仅为2
万元。今年，企业的生产经营和经济效
益与去年持平，根据集体协商的基本
原则，可以按原工资额度发放。但与员
工代表协商过程中，“惠利”确定了2—
2.5万元的工资协议，确保员工年收入

增长 10%以上。上海特铭家俱有限公
司通过集体协商，员工年收入有望超
过3万元，比去年增长20%以上。
    上海连成集团有限公司的工会干
部与厂方共同成立了工资调整上作小
组，将原来的基本工资、计件工资、加
班上资补充细化，列出了基本工资、岗
位工资、工龄工资、技能工资、计件工
资、加班工资等，使一线员工工资得到
较大提升。如：一名普通的技术操作工
的月薪至少可增加 300元以上，拥有
初、中、高、技师、高级技师证书的员
工，月薪还可增加 100元至500元。
    通讯员  李宁

民用天然气暂未调价
    本报讯  6月1日，国产陆上天然
气出厂基准价格每千立方米提高230
元，不少市民误以为民用天然气会涨

价，纷纷到营业网点集中充值。燃气部
门提醒市民，上海居民用气价格调整
有严格的燃气价格联动机制，只有当

本市天然气综合门站价累计变动幅度
达到或超过8%，且据上次联动时间超
过2年，居民天然气销售价才会联动
调整。上海此前调整天然气价格是
2008年 11月，因此目前市民不必担心
燃气价格上调。  记者  陆晓峰

“锦湖”轮胎总部：从安亭发销售“令”
    在中国，每4辆新车之中，就有
1辆使用“锦湖”轮胎，“锦湖”稳居中
国汽车轮胎市场占有率第一的位
置。锦湖轮胎销售有限公司2006年
落户安亭，负责中国地区所有销售
业务，承担着加速市场扩张的重任。
在营销策略上，销售总部动足脑筋。
    落户安亭 “近水楼台先得月”
“锦湖”销售总部选址安亭，是实现
产销分离布局的重要环节。上海国
际汽车城有众多知名汽车企业，“锦
湖”看中这“近水楼台先得月”的优
势，长期“跟踪”这些品牌的汽车零
部件产品，了解他们的实际需要，以
争取更多的配套客户。此外，上海与
苏州、无锡等地的物流公司相距不
远，在物流运输方面也较为便捷。

    目前，“上海大众”是“锦湖”正
在努力争取的大客户。“国际汽车城
是个取之不尽的资源宝库，我们希
望借助就近服务优势，争取与 ‘大
众’配套。”市场企划科工作人员说。
    近2000家销售点“网”住客户
销售总部旗下有26个办事处、营业
所，还有185家经销店、1550个核心
系列化零售店、18家“TIRE PRO”车
驿站，遍布全国。相关负责人介绍：
“车驿站能为客户提供改装、保养、
维修、汽车等一站式服务，到2015
年，车驿站将达到300家。‘锦湖’轮
胎的销售总部设有一个可存放约10
万条轮胎的仓库，供华东地区客户
提货。”
    借赛事“东风”提升形象  “体育

营销是扩大品牌影响力、提升品牌

形象的重要市场策略”。企划科工作
人员说。“锦湖”已连续 10多年成为
欧洲 F3官方指定轮胎供应商，为
F3供应ECSTA系列赛车轮胎。入驻
安亭后，“锦湖”每年都为在上海国
际赛车场举办的AFR亚洲雷诺方
程式挑战赛提供轮胎赞助和技术支
持。此举起到了“抛砖引玉”的效果，
从2008年起，该赛事主动购买锦湖
轮胎作为其指定产品。
    技术与品质是“捍卫”轮胎销量
的根本与基础。近年来，“锦湖”独立
研发了一系列高端产品，如缺气也可
以安全行驶的RUN-FLAT轮胎，能
散发香味的AROMA轮胎，漂移效果
出众的赛车烟雾轮胎⋯⋯尤其是“缺

气保用轮胎”被扎后，还能以80公
里/小时的速度安全行驶80公里。
    公益环保“牌”赢口碑  好口碑
是提高销量的又一诀窍，为此，销售
总部打起公益环保“牌”。今年，“锦
湖”轮胎成为世博公交车的供应商
之一，为包括首批世博专用线路在
内的公交车辆提供轮胎。“锦湖”还
推出环保节能产品KR88，配用此轮
胎的车辆较同类产品每年可节省油
耗3%，一年节约费用800多元，而
轮胎的里程寿命却比其它轮胎延长
10%以上。
    此外，在上海世博会韩国企业
联合馆中，也可见 “锦湖”“绿色城
市，绿色生活”的“身影”。
    记者  顾娴慧


