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今 日 谈

本报讯（纪宣）日前，县纪委监委召

开全县纪检监察系统半年度工作会议。

县委常委、纪委书记、监委主任张银樊参

加会议。

县纪委监委领导班子成员，各乡镇

纪委书记，县纪委监委、县委巡察机构中

层以上干部参加会议。据悉，今年以来，

全县纪检监察系统认真贯彻落实上级精

神，全面护航县委中心工作，进一步强化

监督执纪问责，深入推进主责主业高效运

转，创出不少富有特色的经验做法，各项

工作呈现出积极向上的良好发展态势。

张银樊要求，纪检监察干部要强化

主动担当意识，勇于担当，敢于担当，敢于

亮剑，用实际行动和担当精神做好本职工

作，诠释对党和人民的忠诚；要强化自律

自省意识，始终保持刀刃向内，以零容忍

的态度查处“灯下黑”，坚决维护纪检监察

干部队伍纯洁性；要强化执纪为民意识，

树立以人民为中心的发展理念，扎实践行

群众路线，立足监督专责，站稳人民立场。

张银樊强调，全县纪检监察机关要

发扬自我革命精神，带头加强政治建设，

加强对新时代党的创新理论的学习、领

会和贯彻，不断提高政治判断力、政治领

悟力、政治执行力；要发扬与时俱进精

神，始终保持永远在路上的学习劲头和

“本领恐慌”的紧迫感，全面提升精准发

现问题、运用政策策略、运用数字化手段

等能力，努力成为行家里手；要发扬敢于

斗争精神，纪检监察干部要敢于向腐败

和歪风邪气亮剑，始终做到刚正不阿、秉

公执纪、无私无畏。

全县纪检监察系统召开半年度工作会议

强化“三个意识”发扬“三种精神”

本报讯（商务）近日，由县商务局、马站镇

等单位有关工作人员和企业组成的苍南代表团

前往海南，参加第二届中国国际消费品博览会，

并于本次展会期间开展直播访谈推介、论坛学

习、考察交流等活动，在消博会这个国际化大舞

台上展现苍南作为。

展会期间，马站镇及温州市老李食品有限

公司、浙江凤冠食品有限公司等企业，积极接受

“乡村振兴实践与经验”系列访谈、大力推介苍

南旅游资源、特色农副产品。代表团还拜访了

海口苍南商会及苍南籍在海口企业，开展考察

学习交流。

本届消博会展期 6天，是全国首个以消费

精品为主题的国家级展会，展会聚焦“高、新、

优、特”，集聚全球头部品牌，聚集国货精品和老

字号。本届消博会分为国际、国内两个展区，总

面积达10万平方米，较首届增加25%，有600多

个全球新品首发首秀，在专业采购方面，更加聚

焦专业采购商，预计各类采购商和专业观众约

4万人。我县将充分借助海南自由贸易港的区

位优势和消博会的高端定位，全面展示苍南精

品打造、品牌建设方面的创新实践和发展成果。

苍南代表团
走进“消博会”

□张梦琦
暑假开始后，越来越多的家长与孩子选择

以亲子游的形式出行。携程数据显示，7月份

以来的亲子机票订单量较 6 月份同比大幅增

长，亲子订单较往常平均水平提升 6 个百分

点。暑期亲子酒店的订单量恢复至 2021年同

期的 80%，比 2019年同期上涨 20%。亲子游市

场潜力诱人，大有可为。

从需求端而言，亲子游市场具备成长性强、

需求稳定的特点，随着“双减”政策等的实施，家

庭集体出行的市场体量会越来越大。各地有着

不同的人文和自然风情，这些特点适合各类“亲

子游”“亲子研学”项目的可持续推出，从而实现

多元化营收。

从供给端的角度来看，各大景区目前存在水

平参差不齐、配套服务不足等问题，关于亲子游领

域的个性化旅游产品并不丰富，并且在IP运营理

念和全产业链思维方面有待提升。各地如何利用

好本地资源，打造差异化竞争优势，形成规模化、

品牌化的产业链，就成为重要的政策着力点。

有鉴于此，相关部门要因地制宜，根据本地

的区域经济特色发挥相应优势，扬长避短，形成

亲子游相关产业链的个性化、特色化发展。在

依托当地人文与自然资源优势的基础上，应着

力打造特色品牌和文旅 IP，依托地区已有的文

旅产业细分出亲子游市场，并设计出相应的精

品旅游线路。同时，要注重在扶持政策方面应

时而动，结合亲子游市场的专业化特点，推出更

多低龄儿童免费参观、暑期学生免门票等福利

举措，吸引更多家庭参与到旅行当中。

与此同时，相关企业要不断推陈出新，在产

品优化与服务升级层面更贴合亲子游的需求。

如，可采取线上线下融合的方式添加孩子偏爱的

“二次元”内容，在旅游线路设计和餐饮服务中更

加注重家庭成员不同年龄段的需要；又如，可在

酒店亲子房间的设计方式上，专门推出适合于二

孩或者三孩家庭的特色房间；等等。通过多举措

多角度多层次的经济效益考量，以及对精品意识

的培养与塑造，让家长和孩子都能在亲子游的过

程中有所收获。此外，在具体旅游项目的设计

上，要更加注重内容的创新与品质的提升，让消

费者产生常

游常新的体

验感。

亲子游市场
贵在个性化

（上接1版）
几年间，参商群体的实力更甚。同

时，重建规范市场的呼声越来越高。

2005年 5月，温州浙闽农贸综合市

场建成投用。市场一期占地 120多亩，

可容纳 458家店铺。不出所料，所有的

店铺迅速被“一租而空”。

即便自家的产业日趋成熟，吴在贵

也是毫不犹豫地进驻市场。他相信，集

中市场，一定会产生集群效应。

次年，参茸市场拿下了国家级称号

——中国人参鹿茸冬虫夏草集散中

心。二次“出海”，参茸市场发展为苍南

县一大支柱产业，2017年成交额首次突

破30亿元。

今年50岁的洪淑芬，和市场里的多

数参商一样，至今也没搞明白，年轻人倒

腾的直播卖货，究竟是怎么卖出货的。大

家还是习惯了传统的销售方式：多年的老

客，只需要在微信上说一声，要多少货，转

了账，当天或者第二天货就发出去了。

不过，大家也渐渐意识到，“吃老本”

不长久。

在参茸市场工作了16年的负责人许

晓君，也有着几点忧虑：步入中年的三代

参商，创新的那股心气劲几乎没有了。四

代参商，难觅踪影，有了祖辈积攒的家业，

年轻人更喜欢“体面”的工作。从市场层

面来说，缺乏整体经营运作、营销推广，一

系列制约发展的短板愈发凸显。

前端制约带来的影响，已经体现在

了终端的数据上。自2019年以来，参茸

市场成交总额以每年下降 5 亿元的速

度，呈现“两连降”。

这数据，相比苍南县11个大型商品

交易专业市场的交易总额，也许微不足

道。但，老市场真的老了。

参茸市场中也曾有过年轻人尝试接

过“接力棒”。前两年，年轻的店主试水

直播卖货。不过，这次试水并未成功，该

店主如今已经转行。

至于失败的原因，“试水者”认为，直

播带货，一方面是样品成品高、消耗大，另

外买家对参茸品质也有疑虑。“单打独斗，

形成不了气候。”洪旭辉当时在论文中也

提到：参茸市场整体产业发展仍是个体

“作战”，现代技术应用程度低，无门户网

站、无大数据采集、无商品编码、无溯源追

踪、无统一售后服务，处于粗放经营。

老店新开，备受期待。

2018年，苍南县政府推动温州浙闽

农贸综合市场二期投入建设。工程占地

3万多平方米，共4层楼，集产品交易、中

医药养生保健、健康休闲、现代远程医疗

等为一体。目前，大楼商铺已完工，办公

楼却因业主方资金链问题迟迟未能投用。

“这就是传统专业市场转型的信

号。”灵溪镇商贸中心陈顺桅认为，转型

的难度在于，经营户要付出更多成本，对

原本稳定利益的再分配，例如店铺是否

沿街、店面在一楼还是顶楼、管理方式如

何等。从老市场迈向新市场，经营者信

心和动能还不足。

苍南的11个专业市场中，不少都面

临着同样的转型问题。比如温州浙福边

贸水产城，也正处于新老市场的“角逐”。

为此，政府部门在规划设计中，提出

了应对思路。《苍南县商贸业发展“十四

五”规划》明确，升级一批专业市场，推进

参茸市场一期升级改造、二期加快建设，

延伸产业链。新建一批专业市场，进一

步扩大浙闽省际专业市场群在空间上的

辐射规模和产业带动影响力。

“有形市场”之下，苍南县加大布局

“无形市场”。2017年开园的海西电商

科技园，试图以电商经济带动专业市场

的新一轮“出海”。

老店新开，风口已来！

“无中生有”之后，老店如何新开

本报讯（新区）为展现苍南“山海

之城”的历史、人文特质，近日，华美达

酒店与海西电商科技园大楼携手打造

夜景亮化——“苍南之门”，作为浙南

第一站的美丽南大门为四方宾客营造

苍南印象。

两座大楼坐落于苍南站正前方，

夹道而立，建筑顶部选用 48 套光束

灯，营造“门”之空间。大门开启，为宾

客展现苍南的人文魅力和自然风光，

于夜间形成“山海迎宾”之气势。灯光

秀构建出“山海”之意象，以多种变化

的动画内容体现，山绿、海蓝、城红、创

彩分别展现春夏秋冬四季，并搭配节

庆及苍南文化动画内容，适应不同模

式需求，展现动态苍南形象，烘托出热

闹的商业氛围，也使得“苍南之眼”熠

熠生辉。

据介绍，灯光秀于每晚 19:00-22:
00播放，夜幕降临后，可在五彩斑斓的

灯光下感受不一样的县城新区。

精彩光影精彩光影““亮亮””出新夜景出新夜景

老店新开的“风口”


