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本报讯（通讯员 林思思）为

打造安全放心的消费环境，守护消

费者化妆品使用安全，进一步提升

化妆品规范管理水平，灵溪市监分

局紧扣“百千万”示范创建工作要

点，以高要求严标准在辖区范围内

积极开展化妆品“百千万”美丽消

费示范工程建设工作。

工作人员对照《浙江省化妆

品“百千万”美丽消费示范经营单

位检查表》，对主体与环境、产品合

法性、标签与标识、渠道与来源、广

告与宣传、上报不良反应、消费放

心等方面进行现场检查指导，尤其

是针对示范经营单位是否亮照经

营、是否建立进货验收台账、进口

化妆品中文标签等要点进行细致

排查，同时，要求经营单位担负起

经营主体责任，对标示范经营单位

建设标准及评分细则，合法经营、

自律规范、自查提升。

通过此次专项检查，及时传

达创建新标准和新要求，营造良

好的“监督管理、商家自律”的创

建氛围，有效落实化妆品经营单

位主体责任，大力提升灵溪辖区

化妆品安全保障水平。

化妆品“百千万”
美丽消费示范店
创建有序推进

吕进科

备受关注的瑞苍高速公路

（龙丽温至甬台温复线联络线工

程）勘察设计招标公告近日在温

州市公共资源交易网对外发

布。根据公告显示，瑞苍高速公

路项目业主为温州瑞平苍高速

公路有限公司，建设资金来源为

自筹。该项目估算总投资约

148.44 亿元，其中工程建安费约

90.91 亿元。此次招标的勘察设

计包括路线、路基、路面、桥涵、

隧道、交叉、环保、水保、交通安

全设施、绿化及环境保护设施、

沿线设施等的工程勘察、初步设

计、技术设计、施工图设计、概预

算文件编制、施工招标用图纸、

工程量清单等工作。

今年 2 月 21 日，温州召开打

造全国性综合交通枢纽城市动

员大会暨大通道建设推进会。

会上，提出要在2025年建成瑞平

苍高速。瑞苍高速公路全长约

52.195 公里，按属地分，瑞安境

内 约 4.2 公 里 ，平 阳 境 内 约

29.608 公里，苍南境内约 18.387
公里。

该项目全线共设置特大桥

18 座（其 中 钱 宜 特 大 桥 全 长

15655 米）、隧道 8 座（其中大隔

山隧道左洞长 3070 米、右洞长

2030米），枢纽3处，互通7处，服

务区1处，收费站8处，隧道管理

站1处等。

该项目 3 处互通连接线分

别 为 南 雁 荡 山 互 通 连 接 线

1.012 公 里 ，水 头 互 通 连 接 线

1.78 公 里 ，望 里 互 通 连 接 线

1.438 公里。

瑞苍高速主线起于瑞安市

高楼镇石头垟村接龙丽温高速

公路，路线穿过大隔山往南经溪

头至大文院设置腾蛟互通，接规

划S209（一级公路）；经平棋设置

九两山隧道穿过九两山在后山

宫设置南雁荡山互通兼服务区，

连接规划S216省道（一级公路）；

路线继续往南经蒲山、云岭，设蒲

尖山隧道穿过浦建山，跨过北港，

在门前山设置岩头隧道穿过白岩

寨，路线折向东，沿山边展线，在

横山岭附近设置水头互通；在塘

尾路线转向东，设置塘尾隧道、合

坑隧道穿过老蛇山，在麻步两个

矿区之间穿过麻步山至坟亭，上

跨 104 国道西过境公路，设麻步

互通与 104 国道西过境公路相

接；路线继续向东，在萧江后林上

跨甬台温高速公路、104国道，设

萧江枢纽，距离原萧江互通1.6公

里，设置辅助车道与原萧江互通

连接组成复合式枢纽；路线转向

东南，在仓浃下穿温福铁路，路线

转向东南，在陈家堡设置灵溪互

通连接华水公路；路线转向东至

都口，设置龙港互通与灵溪至海

城公路相接；路线至东庄转向东

南，在宜山镇西面穿过，在望里

镇东面山北设置望里互通与规

划 S216 省道相接，然后经马鞍

山、瓢瓜山、金鸡山、东山头，在

尤家园设枢纽与甬台温复线高

速相接。

该项目主线推荐采用双向

四车道高速公路标准建设，设计

速度 100 公里/小时，主线路基宽

度 26 米。互通连接线推荐采用

二级公路标准建设，设计速度60
公里/小时，路基宽度12米。

勘察设计招标公告发布

瑞苍高速公路总投资约148亿

位于赤溪镇的县金香叶水

果园在大力开发弥猴桃、杨

梅、红心柚、枇杷、瓯柑和黄心

西瓜等种植业的同时，着力推

进生态采摘体验游等创意活

动，自己动手搭建茅草屋，既

可为游客提供纳凉歇息场所，

成为一道别致的风景；也可当

作临时仓储，解决水果和农具

存放问题。 （耀星）

设置18座特大桥、8座隧道

瑞苍高速线位走向

创意农业
促增收

苍南县星海艺术培训学校，登

记号：52330327336371382T。
原法定代表人 陈家用（身份

证：330327198303040253）变

更 吴 晓 君 （ 身 份 证

330327198602141783）为 法

定代表人，予以公示。

星海艺术培训学校
2019年10月23日

苍南县星海艺术培训
学校法人变更公告
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一天的外卖规模超过了20亿元！据研
究机构易观发布的《互联网餐饮外卖行业数
字化分析》估算，今年第三季度，我国餐饮外
卖市场的整体交易规模达1952.9亿元，同
比增长35%。

据了解，我国在线外卖行业起步于
2012 年，随着互联网的发展，在线外卖产
业也得到快速增长，市场规模越来越大。
随着智能配送系统的发展，外卖产业的即
时配送能力不断提高。分析人士认为，外
卖行业将从餐饮进一步跨度到生活服务行
业，消费者的需求不断推动服务业与零售
业的融合，“外卖化”将成为未来消费领域
的一大增长点。

“外卖化”将成为未来消费领域的一大增长点

外卖，藏在手机里的“热经济”

国内支付市场的竞争再度升温。近日，中国银联联合多家

银行共同发布全新智能支付产品“刷脸付”，正式宣布进军刷脸

支付市场。至此，支付宝“蜻蜓”、微信支付“青蛙”和银联“刷脸

付”，将这一领域的竞争推向新高潮。与此同时，诸多巨头布局

的跨境支付领域也迎来了PayPal这一“新玩家”。

专家表示，我国电子支付领域现已进入转型发展的深水区。

在支付竞争的下半场，C端流量红利已经见顶，各大支付机构将重

点打造支付生态圈，以客户需求为核心进行多领域深耕。同时把

握“支付国际化”机遇，逐步提升全球支付市场占有率。

种种迹象表明，刷脸支付已经成为支付巨头们角力的最新

发力点。在刚刚结束的第六届世界互联网大会上，中国银联联

合多家银行共同发布全新智能支付产品“刷脸付”，正式宣布进

军刷脸支付市场。其中，刷脸+支付口令的方式为银联用户多增

加一道密码验证，以保障信息安全。支付宝也再次升级了其全

新刷脸支付产品“蜻蜓”，推出基于线下消费场景的两款新“蜻

蜓”，以折叠双屏和分体组合式双屏的创新形式帮助商户实现数

字化转型。

目前，支付宝“蜻蜓”、微信支付“青蛙”和银联“刷脸付”，将

刷脸支付领域的竞争推向一个新高潮。

“微信因本身具备社交属性，因此在线下场景应用更广泛，

而刷脸支付实则为支付宝打开了弯道超车的机会，它能更加方

便支付宝应用到线下场景中，提升其在线下场景的竞争力。”易

观智库分析师王蓬博在接受《经济参考报》记者采访时表示，而

银联的优势在于其线下推广能力比较强，对线下支付机构也有

一定的管理职能，落地会很快。

不过，王蓬博认为，现在比拼的仍然是对场景的覆盖能力、

资金能力以及用户黏性。预计银联在刷脸支付市场的份额仍将

继续维持，对目前已有市场格局的影响并不大。

支付巨头们在跨境支付和海外市场的竞争也逐渐升温。

据外媒最新消息，蚂蚁金服旗下移动支付商计划和东南亚网

约车巨头Grab商谈并购，这被业内人士认为是“国内支付巨头开

拓海外市场最为聪明的方式”。同时，微信支付也意欲将支付生

态圈的打造延伸至海外，其最近联合小程序、腾讯云等推出的海

外首个AI生活缴费小程序“Billax必付通”正式上线，为澳洲的微

信支付用户提供更便捷高效的生活缴费体验。

值得注意的是，在跨境支付领域，国内巨头也迎来颇具竞争

力的新玩家 PayPal。9 月 30 日，中国人民银行批准国付宝股权

变更申请，美国支付机构 PayPal 通过旗下美银宝信息技术（上

海）有限公司收购国付宝70％的股权。业界人士大多认为，Pay⁃
Pal很可能将重点放在其最为擅长的跨境支付领域。

整体而言，中国的电子支付领域的竞争日趋白热化。不过，移

动支付领域两大机构形成的双寡头垄断的格局短期内难以撼动。

根据易观监测机构统计，2019年一季度，从移动支付交易额来看，支

付宝稳居市场第一，在一季度拿下了53.21%的市场份额；微信支付

则凭借各类春节红包使个人类交易规模维持在较高水平，并通过微

信流量优势，持续渗透生活场景，市场率也高达39.44%；壹钱包占

有约1.27%的份额，其他平台的市占率则在1%以下。

“移动支付的无序竞争时代已经结束了，现在进入转型发展

的深水区。”王蓬博表示，“备付金集中存管之后，第三方支付机

构和银行的直连断了，这使得行业内竞争加剧、集中度有所提

升，但也进一步激发了行业的创新。部分小型支付机构会选择

退出市场，而大型支付机构业务量丰富，备付金集中存管对利润

会有损害，余下中型支付机构开始转型，整个行业的变化可以说

是‘从量到质’。”

业内人士表示，国内支付机构竞争已进入下半场，各个机构

的打法也在发生改变。“流量红利已经见顶，各入局者应该努力打

造支付生态圈，布局金融、教育、医疗、交通等垂直细分领域，塑造

多元化的消费场景，更好地满足用户需求。”王蓬博表示，接下来，

支付产品应该在支付服务和支付模式方面精益求精，提升用户的

支付效率、增加支付应用场景，同时降低商户的支付成本。

不论是已经占据较大市场份额的巨头，还是中小支付机构，

其发力点都渐渐从国内转向海外，主要原因除了进行生态圈建设

和技术输出外，还有海外市场1.5%至3%的高费率带来的利润。

当前，支付宝和微信都已经开始了国际市场的布局。据统

计，支付宝已经在英国、印度、菲律宾等 9 个国家和地区落地了

属于本地人的“支付宝”。截至今年5月，支付宝已与全球250多

个金融机构建立合作，提供在线收付款和境外线下支付服务。

而根据微信支付副总裁李培库今年3月在微信支付境外业务合

作伙伴大会上透露的信息，目前微信跨境支付已在超过49个境

外国家和地区合规接入。

“‘支付国际化’机遇巨大，未来中国支付企业在全球的市场

占有率将逐步提升，而中小支付机构则会在竞争中走向融合。”

王蓬博表示。 来源：经济参考报 罗逸姝 张莫

刷脸支付成最新发力点
跨境支付竞争再度加剧

“中午快到用餐时间拿起手机点个外卖，几十分钟

后热腾腾的美食就送到单位来了；下午下班前一小时，

再用手机下单，买一些晚餐需要的食材，等我到了家

里，菜也差不多送到，就能下厨了。”作为职业女性，王

丽丽已经离不开外卖了。

中国饭店协会外卖专业委员会、美团研究院近日

联合发布的《中国外卖产业调查研究报告(2019年上半

年)》显示，中国外卖产业上半年市场规模保持较快增

速，约为2623亿元。

“这两天降温了，不想出门，基本叫外卖。”王建明

是一位白领，一个人在乌鲁木齐南湖附近租了套单身

公寓，“生活节奏快，一个人懒得下厨，外卖消费的比率

很高”。

根据中国科学院大学网络经济与知识管理研究中

心的研究测算，美团外卖每单能为消费者节约 48 分

钟，在餐厅往返间的路途时间和到店后的等餐时间都

可节约大半。

根据艾媒咨询的数据显示，24岁以下人群是外卖

订单的主体，其中24岁及以下用户在“饿了么”平台占

比高达 65.27%，“美团外卖”上则占比 52.59%。95 后、

00后实实在在地撑起了外卖订餐的半壁江山，成为外

卖经济的主力。在福州，每周外卖消费在 3 次以上的

用户占比高达63.3%。而超过六成的用户选择外卖的

原因是工作节奏快、没时间或不愿意在家做饭。

研究报告发现，中国三线及以下城市成为外卖产

业新的增长点。2019年上半年外卖产业新增用户中三

线及以下城市的占比达到了44.2%。刚刚过去的国庆

假期，多家外卖平台数据显示，假期外卖订单量一路飙

升。美团全国外卖订单量同比增长 43%；京东到家数

据显示，节日期间外卖生鲜销量同比去年增长三成。

外卖成为生活必要部分

“现在基本不去超市、商场了，所有东西都通过网

络平台购买，不用出门，约定时间内就能送到家里，特

别方便。”王丽丽的生活方式，正是当下不少年轻人的

现状。

记者采访发现，越来越多的年轻消费者喜欢在外

卖平台上消费。而很多外卖平台不仅可以送餐，还可

送生鲜美食，代购送药，送花上门，配送生活用品……

“万物皆可外卖”成为外卖平台的新动向。

京东数据显示，今年国庆期间售价不菲的大闸蟹

销量一路飙高，10月1日至4日平台销量为去年同期的

两倍，环比更是增长 4.5 倍。国庆假期期间，“美团”闪

购订单同比增长了 60%。增幅最快的品类是药品，同

比涨幅达到249%。此外生鲜品类也有大幅增长，同比

涨幅为 135%。饮用水、啤酒、感冒药位居销量排名前

列。此外，充电宝、充电线、雨伞等物品的销量也有大

幅增长。

《中国外卖产业调查研究报告(2019 年上半年)》指

出，随着中国智能配送系统的发展，中国外卖产业的即

时配送能力不断提高，外卖的服务场景由餐饮拓展至

生活超市、生鲜果蔬、医药健康、鲜花绿植等多个品类。

此外，随着人们生活水平提高，外卖产业向品质、

放心、环保、科技等 方向发展。数据显示，2019 年上

半年来自品牌商家的外卖订单量占比约为四分之

一。饿了么数据显示，今年以来，福州品质商户的商

户数量增长了 24%。品质商户的订单量增速高于平

均水平，这意味着有更多的用户选择了品质商户，选

择吃品质外卖。

据了解，在业内，外卖服务属于生活到家服务。业

内人士指出，外卖产业稳定增长的背后，是零售业与服

务业进一步打通的新趋势。

“万物皆可外卖”

“有时真的感觉照片其实就是‘照骗’，平台上晒的

产品照等到送来了发现根本不一样，不仅份量差距大，

品相也有很大差别。有时在外卖订餐时，各个商家描

述不一，还会出现选择困难症。”通过几次外卖点餐，罗

小保对外卖有了抵触心理，“宁愿多花点时间，直接到

店里堂食。”

中国贸促会商业行业委员会秘书长姚歆表示，我

国越来越多的人通过互联网平台使用外卖订餐服务，

但精美菜品图片的背后到底是否名副其实，消费者理

应拥有更多知情权。

外卖行业在实现繁荣发展的同时，也存在着一

些不可忽视的安全隐患，之前就曾曝光过一些“网

红”店铺卫生条件“脏、乱、差”，相关检测指数严重

超标等问题。

当前，外卖用户的忠诚度普遍不高，且对价格敏

感，外卖平台进入外卖行业的经典方式便是价格补

贴。“我们也知道服务质量的重要性，但提高服务质量，

提高配送时效意味着成本的增加。”乌鲁木齐市青年路

上一家餐饮店的负责人坦言。

业内人士指出，我国在线外卖行业将朝服务多元

化、智能化方向发展。只有进一步提升外卖配送效率，

强化多维度服务体系建设，提高用户的体验感，才能留

住消费者。只有严把质量关，外卖产业才能健康发展。

据了解，10月15日，美团点评联合行业协会、科研

机构、消费者保护团体和优秀餐饮企业举行了专题研

讨会。会议明确了推动外卖餐品信息描述标准化的共

识，并决定于近期发布《外卖餐品信息描述规范》，对外

卖购销中餐品的基本信息描述的术语、定义和要求进

行规定。这将成为外卖行业首个规范餐品描述信息内

容的团体标准，全面完整的商品描述信息将大大提升

消费者满意度，对引导行业规范发展、提升商家服务品

质有着积极意义。 来源：工人日报 吴铎思

规范发展，提升服务品质


