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马利，为什么是艺术家眼中的识途老马？

《上观新闻》10月3日报道 为迎接国庆

68 周年的到来，9 月 27 日夜，天安门城楼毛

主席画像迎来了每年一次的“换新”工作。

在施工人员们细心、安全的操作下，经历一

年风雨的旧画像被缓缓取下，最新绘制而成

的毛主席画像悬挂在了天安门城楼上。天

安门城楼上那幅高达 6 米的巨幅毛主席画

像，吸引了多少人的眼光。毛主席那独有的

气质和亲切的眼神，传递得那么真切。但

是，鲜为人知的是，此前，领袖像每年的翻新

绘制大都采用进口油画颜料，自共和国六十

周年华诞至今，上海实业马利画材有限公司

生产的“马利”油画颜料被用于天安门城楼

上毛主席巨像的翻新绘制，天安门城楼上用

马利油画颜料绘制的领袖像鲜艳夺目，其防

晒、防水、防温差等都达到了最高的技术水

平。天安门城楼上毛主席画像的第四代创

作者、著名画家葛小光曾这样说过：“画中国

伟人，只有用中国自己的颜料，我的心情、感

觉才特别的好！”。

“馬馬”字十笔，代表着是
马利工艺社的十个股东

19世纪初，中国水彩画所用材料均来自

国外。

1919年年初，在商务印书馆任职的谢锦

堂、洪季棠及其友徐宝琛萌发了自己开发颜

料厂、生产西洋画花材的念头。5月，谢锦堂

邀集同在商务印书馆任职的洪季棠、徐宝

琛、朱文奎、施萸舟集资办厂，并请在五洲贸

易公司的沈学文、在纺织厂工作的赵国良一

起参加，每人出资银元 50 元，共筹得 350
元。由谢锦堂任经理，徐宝琛任厂长，洪季

棠负责技术、朱文奎为会计、施萸舟为供销，

在江湾徐宝琛老宅创立了中国第一家专门

研制生产西洋画颜料和工具材料的工厂“马

利工艺厂”。后因业务不断发展，邀俞葆生、

王莲生入股，其中王莲生将其经营的华光颜

料厂所存原材料作价抵充股款。1927年，由

赵国良介绍，谢锦堂、徐宝琛邀请心系国产

美术颜料研制生产的张聿光先生入股。至

此，工厂发展到股东共10人。恰好“马”字的

繁体字笔划为十划，从此时开始，马就有代

表十位股东之说。

“马到成功、利国利民”
马利工艺厂创建之初，产品采用“马头”

图案为商标，有“一马当先”，“马到成功”之

义，意含激励奋进。当时该厂正处在起步阶

段，“马头”牌商标图像，设计为一个头颅高

扬的侧面马头形象，寓意将来的马利工艺厂

一定会大有作为，设计者是与徐悲鸿齐名的

江苏东台安丰人东亭居士戈湘岚（1904—
1964），当时他从上海商务印书馆印刷所学

习设计，应谢锦堂之邀，为马利工艺厂设计

了“马头”牌商标，“马头”牌商标成为中国第

一个美术颜料商标，使用至今。而据张聿光

先生的后人其儿子张修平先生介绍，马利还

有“马到成功，利国利民”之意，代表着中国

民族企业家的一种情怀。

马利，一匹识途之“老马”
马利，从一个小作坊的民族资本经营，

到解放后的公私合营，到国有、中外合资，再

到现在的混合所有制，又从国内走向国际，

让民族的成为了世界的，这并不仅是飞跃，

而是积淀后的厚积薄发。“马利”不只是美术

颜料，更是民族工业的发展写照。马利公司

做的不仅是颜料产品的销售，她所做的更应

该是自强不息文化的传播。

马利公司从诞生之日起就与艺术紧紧

相连，国内很多书画大家都和马利结有不解

之缘。

艺术大师韩美林希望马利在中国画颜

料的基础上研发融合中国国画与西方水彩

画所用新型颜料，并为此在北京、杭州、上海

等地数十次试笔，而且还极为认真地用蝇头

小楷予作出“好”“差一点”“可以”等评注，后

经反复调试，最终才使中国墨彩画颜料获得

理想效果。著名油画家徐芒耀会同马利公

司共同研发的博物馆级油画颜料，让使用这

款颜料画的油画作品可以放在博物馆中永

久珍藏。文化部指定的回顾重大历史题材

的油画展中有多位上海著名画家参与的油

画作品全部使用这款博物馆级油画颜料。

作为宣传和文化传承，马利公司分别赞

助中国美术家协会（专设“马利艺术创作

奖”）、《美术报》举办全国美术作品展、全国

马利杯少儿书画大赛，出版《绘画颜料与色

彩指南》大型工具书（与上海师范大学合

作），举办马利创始人张聿光个人画展等。

早在 2000 年，马利公司就在中央美院设立

“马利艺术奖学金”。现在“马利艺术奖学

金”已遍及中国美院、鲁迅艺术学院、西安美

院、湖北美院、四川美院、天津美院、广州美

院、清华大学美术学院、上海大学美术学院

等。甚至国际上最知名美术院校之一的俄

罗斯列宾美院、澳洲国家艺术学校也设有

“马利艺术奖学金”。

马利技术中心还设有“画家之友”实验

室，为画家建立个人档案，以满足画家个性

化需求。作为国内美术用品制造行业的领

军“人物”，近百年的历史文化积淀奠定了

“马利”厚实的文化根基。马利浓郁的文化

气息和家国情怀也让创始人张聿光先生的

后人舍得把珍藏的张先生的美术作品交给

马利收藏。“马利画廊”还收藏有于佑任、徐

悲鸿、刘海粟、黄胄、林风眠、朱屺瞻、程十发

等近现代名人、大师的真迹上百件。可以这

样说，“马利画廊”记录了“马利”每一步的发

展。马利做的是文化，为的是永远。

长期以来，马利公司不断创新发展理

念，走上了可持续发展之路，用“马利”品牌

强大的优势和实力拓展了“马利”产品的发

展空间。2000年，马利公司创建了全国文教

用品行业唯一的省（市）级技术中心。技术

中心拥有美国和德国最先进的检测仪器和

电脑测色、配色系统，引进了德国、意大利、

瑞士等国的全自动灌装机、双轴真空搅拌分

散机和高效率的耐磨陶瓷介质颜料研磨机，

马利公司发展拥有了坚实的技术平台。

为适应日益剧变的颜料市场，上海实业

马利画材有限公司加大了新品研发的力度，

目前在几大类产品上都推出了新品。在产

品线的横向纵向都有了延伸，马利的新品不

再局限于单一的颜料产品或单纯的艺术绘

画使用，不仅增加产品类别，更是努力将产

品的品类实现多元化。

水彩大类中，重点推出了新的块状水彩

系列套装，这个系列产品的推出填补了马利

水彩产品品种的空白，延长了水彩大类的产

品线，一经推出就获得了一大批年轻艺术爱

好者的推崇。

在画材方面，推出了系列专业绘画铅笔以

及两款新型的笔套，市场好评如潮。目前马利

绘画铅笔的市场占有率已经悄悄地赶超了马

利的传统颜料，品质受到专业绘画者的认可。

丙烯产品则是马利这几年重点关注的

产品，今年丙烯类产品着重推出了一款功能

性丙烯—墙绘丙烯。这款丙烯是贴合墙绘

公司的使用需求，受到墙绘专业人士欢迎。

这一款产品的研发成功，是马利的一次尝

试，将产品触角伸进了涂料市场。

今日之马利已经成为了国内企业规模

最大、产品品种最齐全的美术画材专业公

司，国内市场占有率 60%以上，还远销包括

美、英、法、意、荷等世界60多个国家和地区，

年销售额也已达到 3.7 亿元，成为世界颜料

的四大品牌之一，产量更是雄踞世界第一。

作者 王顺林

《上观新闻》10月9日报道 国家工商总

局与上海市政府于 9月 29日在沪签署《关于

大力实施商标品牌战略的合作协议》。上海

市委副书记、市长应勇出席签约仪式并讲

话。他指出，要以部市合作协议签署和上海

商标审查协作中心成立为契机，结合自贸试

验区和科创中心建设，推动上海商标品牌工

作迈上新台阶。要支持以商标品牌整合各

种经济要素、推进自主创新，推动上海由产

品经济进一步向品牌经济转型升级。

红双喜是上海的一个老品牌，享誉国内

国际两个市场，在几代红双喜人的砥砺奋进

下，写出了从产品经济向品牌经济转型发展

的成功轨迹。

商标品牌是红双喜由小变大、由大变壮

的粘合剂。红双喜股份公司的前身，是 1995
年6月由上海乒乓球厂、上海乒乓球拍厂、上

海体育器材一厂、上海体育器材三厂、上海

体育器材四厂合并成上海红双喜体育用品

总厂。沿着这样一条历史轨迹，可见红双喜

在中国乒乓体育器械制造史上不可替代的

地位。上海乒乓球厂，前身是1946年设立的

华联乒乓球厂，1966年上海华联乒乓球厂改

名为上海乒乓球厂；上海乒乓球拍厂，1958
年 5 月设立的中国乒乓板厂于 1967 年改名

为上海乒乓拍厂，它的前身是上海最早生产

乒乓球拍的葛兴记木作行，于1928年就开始

生产“帆船牌”乒乓球拍。上海体育器材三

厂，可追溯到 1915—1926 年，生产木制体育

器材的陈林记小作坊。这些企业，是中国乒

乓体育器械制造业的发端，是中国体育器械

的生产制造依靠商标品牌引领登上世界舞

台的基础。

红双喜人善于抓住稍瞬即逝的机遇，

不断让品牌保持生命的活力和张力。1959
年，为了两年后在中国第一次举行的世界

大赛上使用国产器材，周恩来总理把制作

国际比赛用球的任务交给了上海华联乒

乓球厂。为了完成这个光荣任务，研制人

员先从当时独享世乒赛用球资格的英国

海立克斯乒乓球上，测出重量、圆度、软硬

度、偏心度，还有腰部、顶部的尺寸等 10 项

质量标准，又进行了 200 多次原料配方的

试验，最终制作出了中国第一只符合国际

乒联比赛标准的乒乓球。同年，包括球

台、球、翻分器在内的全套赛场器材也在

上海设计成样，通过了国际乒联的检验认

证。为庆祝国庆十周年及容国团夺得第

一个世界冠军，周总理用极富喜庆色彩的

“ 红 双 喜 ”命 名 产 品 ，英 文 直 译 为

DOUBLEHAPPINESS。

从 1961 年在北京举行的第 26 届世乒赛

亮相开始，红双喜就被赋予了“中国制造”登

上世界舞台的标志性意义。此后在国际赛

场上，红双喜在 18 次世乒赛、6 次奥运会以

及多次世界杯和不可胜数的国际公开赛中

频繁出现。在这过程中，红双喜不断向世界

展示着中国制造的创新能力、标准制定能

力。以乒乓球为例，从 38毫米到 40毫米，从

赛璐珞到环保新材料，拥有国际乒乓器材制

造商协会副主席和中国乒乓器材制造商协

会主席身份的红双喜，努力让中国产品的标

准最终成为国际标准。

中国品牌进入奥林匹克的最高殿堂，也

是从这最小的乒乓球开始。从 2000 年红双

喜亮相悉尼奥运会开始，到2020年东京奥运

会，红双喜是唯一连续 6 届进入奥运会的中

国运动品牌。从上世纪50年代到现在，红双

喜公司常年累月为中国乒乓球队提供优质

服务，为各种打法的选手研发新器材。50多

年来，大部分国手的球拍上都有着红双喜的

印记。

经过近 20 年的高速发展，如今，红双喜

将乒乓球运动的普及和公益爱心行动列入

重点，向中美洲、南美洲、非洲、大洋洲提供

器材援助，并连续多年向普洱等贫困山区的

学校和学生提供资助，这些公益行动重塑了

红双喜的品牌价值。 作者 王顺林

马利，从一个小作坊的民族

资本经营，到解放后的公私合营，

到国有、中外合资，再到现在的混

合所有制，又从国内走向国际，让

民族的成为了世界的，这并不仅是

飞跃，而是积淀后的厚积薄发。

小小银球缘何有那么大的能量？
红双喜，

是中国制造登
上世界舞台的
标志。从 1961
年在北京举行
的 第 26 届 世
乒 赛 亮 相 开
始，红双喜就
被赋予了“中
国制造”登上
世界舞台的标
志性意义。
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