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距离十一黄金周还有好几天，新疆康辉
大自然国际旅行社的薛翊冰已经忙得不可开
交。“拼车每天70车，一车6个人，一共420
人，大团这里有100多……每天差不多1200
人……”薛翊冰忙着计算日接到并出发的人
数。从9月15日开始一直持续到黄金周中
期，几乎每天，他和团队都要接待超过1千人。

从8月开始，薛翊冰就明显感到咨询量大
增，到了8月下旬，开始了下单量的猛增，特别
让他惊喜的是，其中10％到15％都是“静默下
单”。“静默下单”是网络销售界的一个术语，
指的是顾客完全不和商家沟通，直接下单产
品。在小商品、快消品的网络销售中比较常
见，价格较高又涉及多日生活细节的旅游类
产品，罕有“静默下单”。“整个新疆尤其北疆
方向，9月和10月是风景最好的季节，基本上
所有酒店都是靠抢的，可能游客但凡看有团
期能报名，直接就静默下单了。”薛翊冰说，但
即便如此，高达10％~15％的“静默下单”率，
在旅游产品中仍然属于很少见的火爆情形。

众信旅游集团媒介公关经理李梦然说，
从众信旅游集团2023年中秋十一黄金周假期
收客情况来看，国内旅游市场复苏态势依旧
强势，已超过2019年同期200％。作为第三
批旅游目的地放开后，出境游市场面临的首
次“大考”，中秋十一黄金周出境游旅游收入
较五一增长近600％，出游人数也创下新高，
超出五一约500％。

业内预计，即将到来的中秋国庆长假，将是
史上热度最高的一次国庆黄金周。薛翊冰感
慨：“每天都很累，但是精神上一直高度兴奋，因
为大家觉得，旅游业的这个感觉又回来了。”

激发游客出游的触点已经越来越小

今年的中秋叠加国庆，形成八天超长假
期。经历了旅游业近几年最“热”的一个暑
假，人们对出门旅游的热情仍然有增无减。
中国国家铁路集团公布数据，截至9月24日，
国庆黄金周火车票累计发售2.35亿张。其
中，9月22日铁路售票量达到2695.2万张，创
单日售票量历史新高。中国民航局预估，十
一期间将有2100余万名旅客乘机出行，民航
日均保障运输国内旅客196万人次，比2019

年国庆假期增长17％。
9月13日，携程发布的《中秋国庆旅游预

测报告》显示，国内旅游产品十一预订量环比
前一周增长88％，同比去年增长超4倍。北
京、上海、成都、杭州、广州、西安、重庆、南京、
深圳、长沙是国庆热门旅游目的地前十名。
杭州因为亚运会的举办，十一整体订单预订
量同比增长超5倍，其中，机票预订量同比增
长近5倍，酒店预订量同比增长超8倍。根据
飞猪的统计，亚运会期间飞往杭州的国际机
票预订量同比去年增超20倍。

长假期为长线游的火热提供了有利条
件，2023年十一，携程的跨省游订单占比达到
73％，较 2022 年同期提升十个百分点，近
20％用户选择连住3天及以上。

长线游热门目的地主要集中在适合赏秋
的地区，根据众信旅游中秋十一产品报名情
况，摄影和赏秋成为十一主要出游目的，新
疆、婺源、贵州、甘肃、恩施等都是十一热门出
游地。在产品游览上，人们更侧重于秋季体
验。例如，深入胡杨林景区内部，通过不同时
段的不同自然条件去观赏秋景。

携程公共事务部总监付茜茜说，随着人
们生活方式和消费观念的多元化，除了常规
旅游，激发游客出游的触点已经越来越小，一
支视频、一顿美食、一场音乐节、一场赛事，都
可能促成“说走就走”的旅行。

在这样的背景下，十一期间，演唱会、音
乐节、马拉松等活动的举办，成为拉动旅游增
长的显著动力。10月2日，嘉峪关市将举办
2023长城马拉松暨“长城联赛”首发站活动，
预计5000人参赛，由此拉动嘉峪关旅游订单
同比去年同期增长超6倍。其中，十一期间，
嘉峪关机票订单预订量同比增长近3倍，酒店
订单同比增长7倍。

9月29日起，南阳将举办3天4夜的迷笛
音乐节。众多年轻人和乐队粉丝将南阳作为
十一出游首选，由此带动南阳十一整体订单
预订量同比暴增11倍。其中，酒店订单达到
去年同期153倍。

小众“出圈”

既然有8天假期，国内众多景点又可能爆

满，不少人选择出国看看。众信旅游集团媒
介公关经理李梦然发现，游客对于旅行规划
意识逐步提升，因此以拼假游形成的超长假
期在十一黄金周得到充分体现——不少人通
过请几天年假组成了14天超长假期。

在超长假期成为可能的背景下，欧洲目
的地复苏趋势明显，深度、体验类产品特别受
到人们的关注。从众信旅游欧洲产品情况来
看，大部分赴欧旅游产品天数已经从8~10天
逐渐拉长到12~13天，甚至20天以上。越来
越多的游客希望通过一次旅行，更加深度地
探索一个旅游目的地。从目的地方面来看，
南欧——西班牙、葡萄牙；东欧——奥地利、
匈牙利、塞尔维亚、黑山；北欧、英国等，都是
最受关注的旅行方向。

今年8月10日，文旅部办公厅发布通知，
公布了第三批出境跟团游目的地，出境跟团游
国家和地区由此前的60个扩展至138个，这使
得欧洲目的地的产品得以更有效地串联，欧洲
产品的丰富度自然得到提升，使欧洲成为这个
十一黄金周最活跃的目的地市场之一。

和国内的小众旅游目的地崛起同频，境
外旅游目的地也开始呈现出更加多元化的趋
势。李梦然告诉《中国新闻周刊》，文莱、突尼
斯、摩洛哥等小众、特色鲜明的旅游目的地报
名速度较常规旅游目的地产品报名速度更

快，例如众信的文莱旅游产品，上线后不到2
周就已全部收满。很多人看中逛文莱当地最
大夜市、品尝地道的文莱小吃、在热带雨林里
感受营地午餐等这类颇具当地特色的项目。

我来过，我在场

著名美国社会学家欧文·戈夫曼曾将生
活的社会比作舞台，人际交往比作演戏，人们
在这个舞台的“前台”作为表演者展示自己的
最佳形象。60多年前就已提出“拟剧论”的戈
夫曼一定想不到，今天的人们在互联网以及
社交媒体的帮助下，正在以空前的热情和效
率实践着他的理论。

在围观大爷们跳水的狮子林桥，不但各
路网友、重庆大爷、青岛大爷甚至前奥运冠军
都加入了跳水队伍，围观群众还组成“打分
团”，谁能带动大家的气氛谁的分数就高，无
论水花大小，主打一个松弛度和生活状态。
跳水的“伯伯们”和欢乐“打分”的年轻人，都
能引爆全场欢呼。

如今已经与互联网文化紧密捆绑在一起
的青年文化，为网红景点的传播贡献了最主
要力量。作为青年的主体，大学生们时间紧、
景点多、花费少，主打快节奏的“特种兵式旅
游”，不断向市场要求新的网红景点诞生。他
们剪辑的旅行视频运镜花哨，卡点精确，在某

种程度上也是景点能够成为网红的推动者。
以“参与”和“共同制作”为基本逻辑的审

美，也许注定只能在社交媒体营造的空间叙
事里完成，因为传统视听传播媒体时代，总被
官方掌握的城市形象宣传，展现出来的是恢
弘壮美的全景式形象，人们只能远观。北京
联合大学在线旅游研究中心主任杨彦锋告诉
《中国新闻周刊》，只有带着解构和个性化意
味的普通用户叙事，才能让我们有更强的“代
入感”，并沉浸其中。因此，“网红景点的出
现，可以说与个人传播能力被媒体技术不断
放大的过程同频”。

例如如今被称为“现实版千与千寻”魔幻
之地的重庆洪崖洞，早在2006年9月就已经
全面完工，正式开市。2006年洪崖洞的自我
定位是：游吊脚群楼，观洪崖滴翠，逛山城老
街，赏巴渝文化。结果，开市后的洪崖洞经营
情况并不好，接连亏损五年。直到2017年，一
批熟识二次元的90后旅行博主打卡洪崖洞，
发现了这里和千寻(宫崎骏动画《千与千寻》中
的女主角)工作的油屋极度相似，视频传开，游
客从四面八方蜂拥而来。仅2017一年，洪崖
洞接待的游客，就从原来的400万变为1200
万，超过了当年故宫的游客量。2018年，洪崖
洞视频内容传播量达到十亿级，几乎刷爆了
社交媒体平台。 据中经网

今年中秋、国庆双节连休，游客拥有长
达8天的“加长版”黄金周，有望创造新的旅
游高峰。

记者从多家旅游平台了解到，机票、酒
店、景区、民宿、跟团游等产品的预订持续
火热。携程数据显示，双节期间，国内游订
单同比增长超4倍，出境游订单同比增长近
20倍。来自抖音生活服务的数据显示，双
节前一周，旅游相关关键词搜索达3471万
次，同比上升146%。

双节期间长线游预订火热。同程旅行
数据显示，新疆维吾尔自治区、西藏自治区、
青海省、宁夏回族自治区、黑龙江省等长线
游目的地旅游热度增长迅速，同比涨幅均超
过300%。其中，新疆相关旅游产品搜索热
度同比增长超过 10 倍。这些目的地的包
车、小包团、私家团等产品最受用户关注。

驴妈妈旅游网的数据显示，文博场馆、

旅游演艺、夜游、节庆赛事备受游客青睐，
相关产品咨询及预订人次增长最为明显，
相比 2019 年同期增幅最高达 128%。双节
期间，受一条视频、一个音乐节、一场赛事
等吸引而“说走就走”的游客也有不少，演
唱会、音乐节、马拉松等活动将显著增加当
地的旅游热度。例如，9 月 29 日至 10 月 2
日，河南省南阳市将举办2023中原迷笛音
乐节，带动当地国庆假期整体订单预订量
同比增长11倍。

到浙江宁波尝海鲜、到宁夏吃滩羊肉、
到江苏苏州品大闸蟹……“味蕾游”受游客
喜爱，餐饮行业或将迎来最火“国庆档”。
美团、大众点评数据显示，双节期间，全国
餐厅堂食线上订座量较 2019 年同期增长
112%，中秋“团圆”主题团购套餐订单量较
去年同期增长超 90%，上海、北京、浙江杭
州、江苏南京、天津“团圆餐”预订最旺。

在传统热门旅游目的地火爆的同时，
一批“小而美”的目的地因具备旅游资源丰
富、硬件设施完备、费用相对较低等优势，
成为很多游客的新选择。携程数据显示，
淄博、延边、防城港、酒泉、南阳、广元、承
德、伊春、曲阜、乌兰察布等地的预订量较
去年同期有大幅增长。

自今年2月以来，中国分批试点恢复中
国公民出境团队游，截至目前，中国试点出
境团队游国家和地区已增至138个。双节
期间有望迎来出境游小高峰。携程数据显
示，今年中秋国庆假期，共建“一带一路”国
家颇受青睐，乌兹别克斯坦、伊朗、阿塞拜
疆、格鲁吉亚、斯里兰卡、肯尼亚等跟团游
订单较疫情发生前同期涨幅最高。

中国游客的出境游消费观逐渐改变，
更愿意为深度体验、高品质服务埋单，独立
成团、个性化的私家团颇受欢迎。 任民

“加长版”黄金周有望创旅游新高

各地都在找流量密码各地都在找流量密码，，

史上最火黄金周来了？


