
CPI连续5个月处于“2时代”
鲜果类价格已有所回落

■劳动报记者 邵未来 摄影 王陆杰
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本报讯 国家统计局最新公布

的数据显示，7 月我国居民消费价格
指数 CPI 同比上涨 2.8%，创 17 个月
新高。 涨幅较上月扩大 0.1 个百分
点，连续 5 个月处于“2 时代”。其中，
鲜果价格上涨 39.1%，涨幅比上月回
落 3.6 个百分点 ； 猪肉价格上涨
27%，涨幅扩大 5.9 个百分点。

记者昨天走访了沪上多家超市

卖场和水果商店发现， 水果和猪肉
价格确实“并不便宜”。 在一家水果
店， 摊主向记者介绍的三款苹果价
格都超过 10 元/斤， 而新上的一款
则卖到 7 元/斤。据了解，7 月中旬以
来，随着大量新鲜时令水果上市，苹
果价格已经出现了回落。 商家表示，
之前价格最高时接近 15 元/斤。

在沃尔玛超市，记者看到，部分
猪肉也打着黄色的折扣标签。 一位
阿姨表示，价格和之前差距不是很明
显。 而在水果区域，消费者则更愿意
选购单价相对较低的西瓜、桃子等水
果。 沃尔玛方面表示，今年以来，超市
全渠道售卖的水果价格整体保持相

对平稳，近期新上市的早酥梨、宾川
红提、夏季主打水果水蜜桃和压砂西
瓜等销售出现明显增长，居民生活水
平逐步提高后，对进口水果也更为青
睐，进口的加力果、香蕉，特别是进口
苹果，今年以来全渠道销售额已实现
同比超一倍的显著增长。

面对物价上涨的压力，国家发改
委价格司司长岳修虎表示， 影响物
价总水平的主要是结构性因素，随
着水果、蔬菜的价格回落，然后夏粮
丰收，农产品稳产增产，工业品供应
充足， 我国物价总水平有望继续保
持基本平稳运行态势。

国家发改委方面表示， 日前出
台了财政、 金融和土地等多项扶持
政策，重点支持种猪场、规模养殖场
恢复和扩大产能。 同时，积极引导肉
鸡等养殖行业扩大生产， 增加替代
品供应。 据有关部门定点监测，今年
上半年，肉鸡出栏量大幅增加，同比
增幅达到 15.8%。 同时肉牛和肉羊出
栏也明显增加， 整个肉类蛋白供应
总体平稳。

本报讯（劳动报记者 陈宁）一年
一度的互联网百强榜单又有新面孔。
昨日，中国互联网协会、工信部网络安
全产业发展中心联合发布“2019年互
联网企业 100强榜单”， 阿里巴巴、腾
讯、百度继续领衔前三的同时，蚂蚁金
服、字节跳动首次进入前十强，分别位
列第五、第八名。其中蚂蚁金服首次参
与评选。

工信部相关负责人解读，2019年
互联网百强企业互联网业务收入高达

2.75万亿元， 占我国数字经济的比重
达 8.8%，对数字经济的贡献率达 14%。

数字经济时代， 互联网公司服
务对象的广度和深度都在不断扩大，
以蚂蚁金服为例，旗下支付宝过去一
年新增用户中，半数以上来自三四线
城市，而旗下大病互助计划相互宝所
有成员中，56％来自三线及以下区域，
农村和县城的成员占到了 32％。在全
球市场，蚂蚁金服和合作伙伴共同服
务的用户达到 10亿级。

此次榜单除了考虑公司的营收

情况之外， 创新和社会责任也是重
要考量因素。据了解，蚂蚁金服上榜
考量包括相互宝、 蚂蚁森林等品牌
和服务，其中，相互宝作为一款网络
互助现象级产品，在过去 10 个月帮
助 8000 万人建立了一份全新健康
保障； 蚂蚁森林 3 年带动 5 亿人参
与低碳环保，已种下 1 亿棵真树。

作为中国领先的科技公司 ，蚂
蚁金服不仅赢得权威部门点赞，也
得到国际机构和资本市场的认可。
互联网女皇玛丽·米克尔发布的
2018《互联网趋势报告 》，列出全球
TOP20 互联网科技公司排行榜，蚂
蚁金服名列第 9。

世 界 银 行 2019 年 3 月 发 布
《2019 年世界发展报告》， 将蚂蚁金
服评为全球最有价值的金融科技公

司。此前，蚂蚁金服曾披露，公司技
术岗员工占比超过 50%， 蚂蚁金服
海归技术专才超过公司总人数 8%。

本报讯 （劳动报记者 陆燕婷）
因与环球音乐、索尼音乐和华纳音乐
等唱片公司签署具有反竞争效果的

独家版权协议， 腾讯音乐娱乐集团
（简称“腾讯音乐”）正在遭受国家市
场监督管理总局大规模反垄断调查。

随着消费者从购买唱片或下载

音乐转向使用在线音乐服务， 流媒
体服务在全球范围内的受欢迎程度

大幅上升。 中国反垄断监管机构对
全球三大唱片公司环球音乐、 索尼
音乐、华纳音乐提出了问询，原因是
它们与腾讯音乐签署了涉嫌排除 、
限制竞争的独家授权协议。

据了解，此项史无前例的全行业
调查于今年 1月正式启动，涉及了超
过十家公司，包括苹果、阿里巴巴、百
度、网易和华为，均受到国家市场监

督管理总局的协助调查传唤。
这是国家市场监督管理总局具

有重要意义的一步。 因为这是它首
次对互联网巨头开展正式反垄断立

案调查， 标志着中国反垄断机构一
改对互联网行业的高容忍度， 决心
加强对该行业市场竞争的保护。

国家市场监督管理总局认为 ，
腾讯音乐通过长期独占三大唱片公

司和其他音乐公司的独家版权，以
限制网易云音乐、 阿里巴巴的虾米
音乐和中国移动的咪咕音乐等竞争

对手获取全球最受欢迎和最有价值

的音乐资源，可能损害了市场竞争。
据悉， 国家市场监督管理总局

还约谈了苹果、 百度、 华为、 小米
和字节跳动等公司的代表， 以协助
调查。

中消协：支持对上海迪士尼的诉讼
经营者应把消费者需求排在首位

“中国互联网100强”
出现新面孔

蚂蚁金服、字节跳动进入前十强

腾讯音乐遭大规模反垄断调查

本报讯 （劳动报记者 陆
燕婷） 因禁止游客携带食品入
园且要翻包检查，大学生把上
海迪士尼告了！ 这一新闻登上
热搜的同时，该事件在持续发
酵并引发广泛热议。 中消协昨
发声，支持对上海迪士尼的诉
讼。

在今年年初， 上海华东政
法大学大三的学生小王携带零

食进入上海迪士尼乐园时被园

方工作人员翻包检查， 并加以
阻拦。 小王认为园方制定的规
则不合法， 导致自己的合法权
益受到侵犯， 便一纸诉状将上
海迪士尼乐园告上了法庭。 对
于“禁止携带食品入园”这一规
则， 上海迪士尼度假区的答复
是： 关于外带食品与饮料的规
定， 与中国的大部分主题乐园
以及迪士尼在亚洲的其他目的

地一致， 如果游客自己携带食
品或饮料， 可以在乐园外的休
息区域享用。

中消协法研部主任陈剑认

为，上海迪士尼“搜包”，如果建

立在维护经营者自身利益的角

度上， 则是有损消费者人身权
益的行为。“如果该行为实质是
为限制消费者自带食品， 那这
就是假借公众利益为由， 对一
己私利进行保护。 ”

中消协副秘书长、 新闻发
言人董祝礼在接受媒体采访时

表示，“禁带外食” 的规定其实
并不新鲜。 从过去曾引发广泛
争议的饭店“禁止自带酒水”规
定，迪士尼“禁带外食”的自定
规则， 是否符合法律规定始终
是争议的焦点之一。 董祝礼认
为， 经营者的经营行为可以从
法律与诚信两个维度上判断。
“法律只是底线，很多行为从法
律角度上看可能并未明显违

法，但是否符合诚实信用原则，
是否能赢得消费者的信任，这
是经营者应当考虑的。 ”

业内人士指出， 上海迪士
尼为什么要限制游客自带食品

呢？ 真正的原因是园区内的食
品价格和园区外的食品价格有

高价差， 如果允许游客自带食

品，会影响其经济收益。对于消
费者质疑上海迪士尼餐食定价

偏高的问题，董祝礼认为，企业
经营者有自主定价的权利，但
经营者的自主权是有条件的。
“有两个维度需要考量。 第一，
定价和它的成本比例是否合

理，是否有暴利成分；第二，自
主定价是否影响到了公平公正

的市场秩序。 ”
“这次的大学生对上海迪

士尼提起诉讼， 是消费者行使
自己监督权的行为， 既维护了
个人利益，也维护了公众利益，
对此我们是大力支持和提倡

的。 ”董祝礼表示，经营者应把
消费者的需求排在首位， 树立
这种价值观的企业发展才能长

久。
“消费者是推动消费者权

益保护水平进步最强大的力

量。 ”董祝礼说。 针对消费者维
权，有律师建议，由于经营者损
害众多不特定消费者， 不仅仅
是小王一个人， 可由相关的消
费者保护组织发起公益诉讼。


