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本报讯（记者 王延）北京时间11月10
日凌晨，华特迪士尼公司宣布了截至2017年
9月 30日的 2017财年第四季度及全年财

报。财报显示，上海迪士尼度假区在其第一

个完整运营财年成功实现盈利。

2017 财报显示，本财季，公司营收

127.79亿美元，稀释每股收益（EPS）同比增

长3%至1.13美元。本财年，公司全年营收

达551.37亿美元，净利润为89.8亿美元。

华特迪士尼乐园和上海迪士尼度假区

方面，第四季度营收同比增长6%至47亿美

元，全年营收同比增长 8%至 184.15 亿美

元。其中，国际市场增长得益于巴黎迪士

尼乐园和上海迪士尼度假区的出色业绩。

首席财务官克里斯汀·麦卡锡表示，在

巴黎迪士尼乐园和上海迪士尼度假区的增

长带领下，国际运营业绩持续提升。其中，

上海迪士尼的运营收入增长来源于其增加

的客流量，以及小部分来自其与去年第四

季度相比较低的市场营销成本。“我很高兴

地告诉大家，上海迪士尼度假区在其第一

个完整运营财年获得了运营收入，轻松超

过了我们对其首个财年实现收支平衡的预

期。”麦卡锡说。

此外，财报电话会议中还提到，位于上

海和奥兰多的“玩具总动员”主题园区的建

设正接近尾声，两个园区都将于明年夏季

前开幕。

本报讯（记者 周蓓君）日前，主题

为“新休闲·新传播”的旅游传播者峰会

在上海国际旅游度假区申迪展示中心举

行。来自携程旅游、穷游网、裸心集团等

企业的业界精英，与学界专家、媒体从业

者就旅游业目前发展及媒体从业者的转

变，进行了深度交流。

上海国际旅游度假区管委会副巡

视员李志宏分享了上海国际旅游度假

区成立一年多来的成就及未来发展方

向。李志宏表示，“过去的跟团游、景点

游已经不流行了，现在大家开始喜欢自

助游、定制游、休闲游，在长途旅游的需

求之外，开始利用周末时间到户外、近

郊去踏青赏花、听露天音乐会、体验农

家乐甚至自驾房车旅游等。”为了顺应

这种新变化，上海国际旅游度假区依托

便捷的交通、优美的环境、优质的服务，

为广大游客提供了可以满足亲近自然、

开展休闲文化娱乐活动的绝佳场所，在

度假区 7平方公里核心区中，除了备受

瞩目的上海迪士尼乐园之外，还拥有大

通音乐谷，光明生态园、香草园等项目，

是集吃住行、游购娱为一体的综合旅游

目的地。李志宏说：“核心区的建设只

是度假区发展的第一步，随着周边区域

的开发建设，我们的目标是把度假区打

造成为国内外游客到沪旅游的首选地，

上海市民休闲度假首选地和文化旅游

产业发展集聚首选地。”

上海申迪（集团）有限公司副总裁王

庆国表示，“上海旅游度假区的发展定位

是打造人人向往的世界级旅游目的地，

具有示范意义的现代化旅游城和当代中

国旅游、娱乐潮流体验中心，建成在产业

能级和影响力上媲美美国奥兰多的世界

级现代化旅游城市。”申迪集团目前正在

按照上海市委市政府的要求和集团“十

三五”发展规划，结合迪士尼项目一期的

健康、稳定、安全运营，持续扩建度假区

外围片区，积极推广绿色、生态、健康、智

慧、宜居宜业等先进理念，重点打造旅游

度假、文化创意、国际购物、商务会展和

旅居配套五大功能。

华师大旅游系教授楼嘉军认为，随

着中国人均GDP进入3000美元时代，我

国已进入了城市休闲化的阶段，如何满

足上海常住居民的日常休闲旅游，便显

得至关重要。“黄浦江两岸公共空间贯通

开放工程，不是把这个地方作为旅游目

的地在进行改造，而是满足市民日常漫

步、跑步、骑行等休闲活动。”

此外，穷游网总裁蔡景晖、酷旅互

动数据 CEO 李明儒、裸心集团市场营

销副总裁王怡君、携程攻略产品总监高

哲坚等旅游行业人士分享了在旅游需

求转变期，如何把握消费者心理，利用

大数据，实现定制游等服务。旅游美食

作者地主陆、资深媒体人陶令、俞菱、张

迎、陈小怪、汪诗原等就社交网络时代，

如何以内容为主导进行有效传播，进行

了圆桌讨论。

本报讯（记者 陈烁）近日，记者从

上海出入境检验检疫局获悉，电热毯和

摩托车乘员头盔已于本月起正式进入转

CCC认证过渡期。根据国家质检总局、

认监委公告，上述两种产品的生产企业

和进口企业，自 11月 1日起可以为相关

产品申请换发 CCC 认证证书或申请

CCC认证。2018年 8月 1日起，上述两

种产品未获得CCC认证的，不得出厂、

销售、进口或者在其他经营活动中使

用。业内人士认为，此举有望有效遏制

相关行业乱象。

国家质检总局曾在去年 10月组织

过一次针对电热毯的监督抽查，发现 45
批次电热毯产品中有 34批次存在质量

安全风险，不合格率高达 76%。与此同

时，作为保护摩托车驾乘人员头部安全

的摩托车头盔，同样由于生产技术门槛

低，市场在售产品鱼龙混杂，从几十元到

上千元，质量水平参差不齐。

因此，国家质检总局将这两种产品

纳入CCC认证，以有效监管其质量。据

介绍，CCC认证是国家为保护消费者人

身安全、加强产品质量管理、依照法律法

规实施的一种产品合格评定制度。根据

规定，凡列入强制性产品认证目录内的

产品，必须经国家指定的认证机构认证

合格，取得相关证书并加施认证标志后，

方能出厂、进口、销售和在经营服务场所

使用。上述两种产品转入CCC认证管

理，将有助于市场乱象得到遏制。

检验检疫部门提醒消费者，对于

2018年 8月 1日后生产或进口的电热毯

或摩托车头盔产品，在选购时就可以看

其是否有CCC认证标志，必要时可以向

商家索要认证证书相关内容，确认产品

的厂名厂址、型号等信息与认证证书一

致。

本报讯 （记者 王延）上海申迪（集

团）有限公司近日在浦东发布了《全球主

题乐园行业发展报告2016》。《报告》显示，

全球主题乐园 2016年接待游客数量从 4.2
亿人次提升到 4.38亿人次，实现了 4.3%的

增长。其中，中国成为主题乐园新热土，

预计中国主题乐园的整体游客量将在

2020年超过美国。

中国成为主题乐园新热土

根据《报告》，在经历了2015年创纪录

的业绩表现之后，2016年全球主题乐园的

市场表现可谓几家欢喜几家愁。全球许

多地区的主题乐园都实现了平稳增长，但

也有部分地区出现下滑。

上海迪士尼度假区在 2016年 6月 16
日盛大开幕，成为中国主题乐园市场发展

的重要里程碑，体现了中国市场的巨大潜

力。

2015-2016年全球主题乐园排名榜显

示，迪士尼集团依旧占据榜首，位列第二

和第三位的分别是默林娱乐集团和环球

影城娱乐集团。该年，亚洲主题乐园市场

增长强劲，中国市场尤甚。因而在全球排

名前10位的主题乐园集团，亚太地区占据

的三席均为中国主题乐园，分别是华侨城

集团、华强方特、长隆集团。

《报告》显示，在过去的一年里，有效的

市场营销并配合再投资和设施更新促进了

游客量的增长，部分公园内新增的娱乐设

施同样也刺激了游客量的增长。比如上海

迪士尼的开幕，令华特迪士尼乐园和度假

区的国际运营业绩持续提升；再比如华强

方特集团的几家主题乐园在2016年迎来了

首个运营年，其游客量实现大幅增长。

盈利结构有待改善

《报告》称，目前国内主题乐园发展的

一个显著特点是，10%的乐园盈利、70%亏

损、20%经营效益基本持平，这也是业内近

几年一直要突破的地方。

康宁翰集团中国区总经理Rick Sol⁃
berg日前表示，“中国的主题乐园80%收入

靠门票，20%收入靠零售，餐饮和住宿等消

费几乎为零。而在国外，主题乐园的收入

是 30%来自门票，30%是零售，40%是餐饮

住宿。”

公开数据显示，按照迪士尼的普遍经

验来看，乐园 1元的门票收入能拉动 8元

的消费，其 70%左右的收益来自衍生品等

二次消费。而国内主题乐园虽然都有自

己的衍生品，但真正打响品牌的却寥寥无

几。此外，餐饮也是主题乐园饱受诟病的

原因之一。园区设置的餐饮店并不少，也

不乏知名品牌，但选择在主题乐园就餐的

游客并不多。

因此，上海迪士尼进驻中国市场后，

让国内主题乐园市场进一步看到了盈利

结构的进步空间。

文化与科技比重加大

随着主题乐园的数量增多，如何能在

众多乐园中脱颖而出，成为新课题。不少

主题乐园的选择是注重文化性和多元化

的发展，深入挖掘可利用元素。

《报告》称，文化演艺业态在主题乐园

中的重要性不断提升。比如上海迪士尼

乐园内的演艺类项目占到了 24%，芜湖方

特东方神话演艺类项目占比达到30%。狂

人国主题乐园更是整个乐园都没有任何

游乐设施设备，而是用日间5个大型演艺、

8个小型演出和夜间 1个超大型演出撑起

了4500亩的主题乐园。

此外，主题乐园还注重将现实环境与

虚拟世界相结合，对融合场景、原生场景、

网生场景的营造，结合现代科技，打造场

景化、沉浸式的震撼体验。
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中国主题乐园市场潜力巨大。 □本报资料图


