
将艺术概念融入商业设计

老旧的通风管成了空调管道和电缆

的收纳容器，废弃的钢板被重新制作成指

示牌，粗糙的混凝土支柱对空间进行了简

单隔断……伴随着 2018上海购物节开幕

而再次进入消费者视线的船厂1862，无处

不体现着历史与现代交织的艺术感。

该改建项目设计由建筑大师隈研吾

操刀，在保留原有船厂结构的基础上，结

合上海浦江特色打造了艺术展演空间，成

为艺术设计爱好者的打卡地。

距离船厂1862约5公里处，早一周开

业的LCM置汇旭辉广场也在硬件与艺术

的融合上动足了脑筋。在公共空间艺术

装置的设计上，置汇旭辉广场邀请了不同

背景的多媒体艺术互动创作团队和独立

艺术家们共同设计兼具互动性和环保意

义的艺术装置。以候鸟为主题的艺术设

计概念，在商场的不同位置，通过视频、艺

术涂鸦、互动游戏、灯光装置等多种形式

“拥抱”消费者。

在LCM置汇旭辉广场周边，“梦幻彩

虹桥”“生态艺术公园”“李氏民宅”等建筑

和设计，又巧妙地将人文艺术、历史文化

和新潮创意进行了融合，无论是附近居

民、写字楼白领，还是购物休闲的消费者，

都能在这里感受到别样的乐趣。

艺术让消费者停下脚步

国庆黄金周期间，很多市民来到置汇

旭辉广场的《亘古奥秘》流动体验馆感受

世界文化。作为置汇旭辉广场与大英博

物馆强强联手引入的首个入驻商业中心

的顶级文化 IP，《亘古奥秘》流动体验馆带

来的 40件镇馆之宝的官方复刻珍品，九

成以上 1：1还原了藏品，其中 85%以上未

曾以任何形式在中国呈现。商场方表示，

这样的合作意在倡导寓教于乐的主张，以

文化价值赋予消费者全新体验。

假期期间，还有很多不同的艺术形态

在浦东各大商业体中上演。时尚摄影师

亚历克斯路波米斯基为 40余位名人拍摄

的肖像在船厂 1862与文艺爱好者见面；

画家彭鸣亮的艺术装置展亮相丁香国际

商业中心，传递艺术能量；世纪汇广场引

入了精彩的涂鸦艺术表演，让消费者眼前

一亮……

引入一场展览或者特色表演在浦东

商业中已不是新鲜事，越来越多的商业开

始探索与艺术更持续、长久的结合方式。

对船厂 1862 来说，其历史文化背景

带来的文化氛围就是极大的优势。未来，

船厂 1862将成为公共艺术展、先锋剧目

演出和前沿商业活动的重要展演场所，不

仅满足发布、展览等功能需求，还将在户

外创造一块公共活动空间，助其成为一个

交融多元艺术文化的展示平台。

一场双赢的合作

据联商网统计数据显示，今年上半年

全国新开业的商业项目数量达 228个，在

开业数量上创下了近五年来上半年同期

最高纪录。然而，雷同的品牌组合和相似

的经营业态，使得消费者在不同商业体中

的消费体验实际相差并不大。

在这样的大环境下，艺术与商业的结

合成为一种新趋势。借助商业项目庞大

的客流量和富有成效的营销，看似遥远的

艺术得以来到消费者身边，拉近了大众与

艺术的距离。同时，商业项目也依托艺

术，提升了自身品质，丰富了商业内容，消

费者停留的时间因此也有所增加。

浦东的购物节系列活动一直注重跨

界融合互动，据了解，除了一大批艺术相

关的展演活动，金融科技、魔术等也将成

为跨界联动的元素，激发消费者体验互动

新模式。

E-mail:ouli@pdtimes.com.cn 责任编辑/欧莉 美编/吴婷 2018.10.8

MARKET 市场

5

本报讯（记者 杨珍莹）每年的 9-10
月是水果大量上市的季节，记者从日前举

行的 2018年上海购物节暨上海进口水果

节上获悉，上海市最大的综合型农副产品

批发市场——上农批正抓住首届中国国际

进口博览会在沪举行的契机，优化市场经

营环境，扩大进口水果在国内的经销渠道。

今年上半年，上农批获“中国国际进口

博览会常年展示交易平台”授牌，随后根据

自己大型实体批发销售平台的特点，制定

与进博会参展单位销售对接的具体行动方

案，希望打造更广泛的进口销售服务平台。

在上海进口水果节上，上农批带来了

泰国、加拿大、美国、新西兰、南非、澳大利

亚等20多个国家和地区近50个品种的进

口水果。在展会现场，一款“明星产

品”——泰国金芒果吸引了诸多市民驻

足，作为糖分最高的芒果，该果品今年将

亮相 11月举行的进博会。“希望通过进博

会，让更多消费者能了解泰国的这款产

品，并打开销量。”该摊位负责人、上海暹

罗实业有限公司总经理陈伟群表示。

记者了解到，上农批打造的“6+365天”

常年展示展销平台为商家提供了新的“展

台”，助力贸易商们将更多果品引入中国。

如一款来自于泰国的红宝石柚，该果品果

肉呈大红色，水分饱满。此次该果品借助

上海进口水果节首次在沪发售。据悉，该

款红宝石柚虽然售价不菲，批发价也在百

元以上，但一经推出，颇受欢迎，每周销量保

持在200箱。未来该果品将在上农批“6+
365天”常年展示展销平台上持续展出。

自2011年国家出入境检验检疫局与中

国海关查验场库入驻上农批市场以来，上农

批与全世界30个国家和地区的100个品种销

售商建立了购销关系，提高了进境水果的通

关查验效率，降低了流通环节的物流成本，带

动了长三角地区的进口水果市场发展。

据上农批方面透露，该市场正深入上

海大型商圈广场、社区，筛选“一带一路”

沿线国家和地区的特色水果，并与当地民

族风情有机结合，让上海市民在家门口便

可体验各地风情、品味优质进口水果。同

时，发挥中国海关驻上农批进境水果集中

查验点的作用，服务好境内外水果商。

本报讯（记者 张淑贤）今日起，由

上海市住建委等九部门印发的《关于进

一步完善本市共有产权保障住房工作的

实施意见》将正式实施。根据《意见》，上

海将试点共有产权保障住房扩围，非上海

户籍常住人口在满足条件的前提下也可

申请。

为深化完善共有产权保障房申请供

应政策，上海将对共有产权保障住房保障

范围进一步扩围。《意见》指出，在继续做

好上海户籍中等或中等偏下收入住房困

难家庭基本保障前提下，有序将持证年限

较长、学历层次高、符合上海产业发展导

向、为上海经济社会发展作出贡献的非户

籍住房困难家庭纳入保障范围。

根据《意见》，非上海户籍常住居民申

请共有产权保障房的条件包括：持有《上

海市居住证》且积分达到规定标准分值

（120分）、在本市无住房、已婚、在本市连

续缴纳社会保险或个人所得税满5年、符

合共有产权保障住房收入和财产准入标

准共5条。

目前，上海共有产权保障住房申请的

收入和财产标准为 3人及以上家庭人均

月可支配收入 6000元以下、人均财产 18
万元以下。

年内，上海将选取部分具备条件的区

开展非户籍居民家庭共有产权保障住房

供应先行试点，待评估完善后，适时在全

市范围内推开该项工作。

《意见》强调，对非户籍常住人口开放

供应共有产权保障住房，是在进一步加大

供应的基础上扩展的，不影响本市户籍居

民家庭申请的正常供应。截至今年 6月

底，上海共有产权保障住房累计签约购房

约9.2万户。

本报讯（记者 王延）作为 2018年上

海市政府实事项目、浦江45公里公共空间

旅游服务配套设施——上海世博旅游综

合服务中心日前在世博公园启用。集上

海中心、东方明珠、金茂大厦、上海环球金

融中心等24个标志性建筑的“阅读浦东·
浦东滨江VR全景旅游地图”也正式发布，

浦东旅游正在用更“智慧”的公共服务向

中外游客讲好“上海故事”和“浦江故事”。

据介绍，位于世博园区“一轴（世博

轴）一岸（浦江东岸）”交汇点的上海世博

旅游综合服务中心，是 22公里浦东滨江

贯通后首个新建的综合性智慧旅游服务

中心。浦东新区商务委（旅游局）在世博

旅游综合服务中心启用“二维码+人工智

能+VR全景体验+有声导览+24个滨江

地标（故事）”等智能服务模式，实现浦东

滨江的“可看、可听、可读、可游、可享”等

“一机在手、说游就游”的旅游新体验。

作为新建的黄浦江两岸综合旅游服

务设施，除了为市民、游客免费提供旅游

咨询、志愿者讲解服务、自助服务、便民服

务、AED紧急救助等内容，浦东新区商务

委（旅游局）还首次把上海中心、东方明

珠、金茂大厦、上海环球金融中心、中华艺

术宫、世博源、梅赛德斯奔驰文化中心等

12个“有历史”“有故事”“有影响”的滨江

地标实现“VR 全景导览”，上海天际线

“四高”观光厅和中华艺术宫镇馆之宝《清

明上河图》全景游首次集体亮相。市民游

客只需通过扫描全景二维码，就可一键畅

游“浦东滨江全线”，线上线下阅读黄浦江

两岸的“百年变迁”和浦东开发开放的“28
年巨变”。

此外，在智能旅游服务方面，世博旅

游综合服务中心内的人机交互信息查询

系统是与国内人工智能领军企业“科大讯

飞”合作，采用目前最先进的互联网和人

工智能语音技术，开发浦东旅游咨询服务

软件系统。

新区商务委副主任董晓玲表示，作

为浦东滨江旅游重要的“便民”“利民”

“惠民”措施和浦东智慧旅游线上线下重

要载体，今后，浦东新区商务委（旅游局）

将以世博旅游综合服务中心为中心，利

用大数据、人工智能、图片识别、VR 全

景等智能手段，为市民和游客提供更多

的智能导览、导航、导游等一站式旅游服

务，进一步提升浦东滨江旅游公共服务

“智能化”水平。

本报讯（记者 王延）星巴克日前推出

“专星送”，正式进军外卖服务领域。

据悉，“专星送”目前有两个入口，一

个是在饿了么APP里以“品牌官方店”的

形式置顶出现，另一个是在最新版星巴克

APP设置的新页面。消费者点单后，精准

门店派单系统会智能分析周边门店运能

来派单，并根据实时数据为每个订单优化

配送路线，交单时间为30分钟内送达。

记者体验发现，通过“专星送”的电子

菜单，消费者可以做杯型、浓缩、奶和温度

等多种客制化选择，运费也需另外结算。

不过，并不是所有门店在售饮品都能提供

外送服务，比如卡布奇诺。星巴克方面表

示，因为有太多奶泡，在30分钟的运输过

程中难以保持完好状态，为了保证产品品

质，星巴克决定不把卡布奇诺添加到外卖

服务中。

据悉，目前只有北京和上海部分的星

巴克门店接收“专星送”订单，之后将陆续

推广至其他城市。按照计划，到今年年底

前，“专星送”将延展至 30个主要城市的

超过 2000多家门店，覆盖星巴克现有门

店数量的50%。

艺术+商业：开启大众消费新体验
解决同质化难题 为商业注入活力

世博旅游综合服务中心正式启用
用“智慧”的公共服务讲好“上海故事”

上农批打造永不落幕的展示展销平台

让市民不出国门就可品万国水果

绘制了不同场景的玻璃层层重叠，通过光的折射，呈现出令人惊喜的3D效

果；数百条色彩缤纷的小鱼勾勒出中国传统图案“太极”，意寓生生不息……国

庆期间，上海国金中心商场一楼中庭打造的一座法式艺术画廊，吸引了不少消

费者驻足欣赏，这里正在进行的是一场以玻璃艺术为主题的展览。

2018上海购物节浦东系列活动聚焦的是“时尚消费新体验”，而“艺术”

正是探索消费新体验的热门选择。当艺术与商业结合，不仅成为解决商业同质

化难题的突破口，还为商业注入了活力。 ■见习记者 张诗欢 记者 许素菲

星巴克进军外卖服务领域

上海将试点共有产权保障房扩围
非沪籍居民家庭满足条件也可申请

LCM置汇旭辉广场将艺术概念融入商业设计，在商场的不同位置通过不同的艺术装置吸引消费者。 □见习记者 黄日阅 摄

一位市民正在使用“VR全景导览”查阅景点资料。 □本报记者 朱泉春 摄


