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近日，上海市第十六届运动会圆满

落幕，作为大赛的一部分，2018第三届上

海市校园篮球联盟联赛（高校组）同期举

行。41所高校为了学校荣誉奋勇而战，

思博学院力克群雄，夺得大赛A组男子

季军，再次创造思博篮球的辉煌。

作为学校特色体育项目，思博篮球

队有着良好的传统。持续而密集的训

练，让师生们从技术到心理都快速成长；

艰苦的备战中，教练到球员每个人都不

计回报默默付出；赛场上攻者得分，守者

坚稳，每一位全心付出者都被作为核心

球员得到球队认同；不骄不怯，面对强

队，球队依然敢拼敢抢，气势如虹。昂扬

的拼博精神是思博篮球根基所在，团结、

奉献、拼博，敢于亮剑的思博篮球精神正

不断沉淀，成为校园文化极具特色的一

部分。

思博学院致力于体育文化建设，鼓

励学生“用身体活力带来精神活力，用场

上动力带来人生动力”，努力成为一个有

激情的人、勇于奋斗的人、善于协作的人

和充满自信心与竞争力的人。学院通过

体育课程改革，构建“10+X”体育健康与

拓展训练课程体系，“10”指包含篮球、

足球、羽毛球等课程在内的 10门体育选

项课，“X”指在课程体系中融入身体素质

练习、健身教育和拓展训练；营造体育文

化氛围，每年一度的体育文化节，包括吉

祥物征集大赛、环校荧光夜跑、素质拓展

团队 PK赛、校运会等系列活动，在增强

师生凝聚力的同时也弘扬公平

竞争的体育精神；开展体育文化

类讲座，举办体育精神文化论

坛，邀请足坛名将来校与学生互

动交流，引导学生追求健康的生

活方式；鼓励竞技体育发展，积

极参加各类赛事，目前，学校足

球、篮球、体育舞蹈、啦啦操、健

美等赛项在各类赛事中收获了

39 枚奖牌，其中金牌 24 枚，篮

球、足球更代表上海走向全国赛

场，成为上海高职的体育文化名

片之一。

一直以来，思博学院在加强专业内

涵建设的同时，也高度重视校园文化建

设，在体育文化培养之外，以优美的环境

与建筑文化感染人，以多样的人文课程

丰富人，以社团与实践活动锻炼人，以庄

严的仪式教育净化人，以高雅艺术熏陶

人，以多元的校园活动发展人。努力构

建德智体美劳全面发展的教育体系，思

博一直在路上。 （袁朗）

文化育人，做高职体育的“领头羊”
思博学院勇夺上海市第十六届运动会高校篮球联赛季军

本报讯（记者 王延）2018“老凤祥杯”

上海旅游纪念品设计大赛颁奖典礼及纪

念品趋势发布会日前在沪举行。今年大

赛的主题为“上海礼物”，分设计类与商品

类两个参赛组别，历时6个月，共收到参赛

作品近千件，最终评选出14件设计类获奖

作品以及15件商品类获奖作品。

红色文化、江南文化、海派文化共同铸

就了上海这座城市特有的历史底蕴和迷人

的内在风情。荣获本次旅游纪念品设计大

赛设计类最具商业价值奖（一等奖）的守白

艺术海派创意纸雕灯就很好地用优美而精

致的具象，展现了上海礼物的文化内涵。

该系列纸雕灯《光辉岁月》《魔都印象》

《艺品江南》，分别呈现了3个主题的内容：

红色文化、海派文化、江南文化。这个系列

的纸雕灯将光源安装于底座，灯罩采用有

机玻璃，实现多面观赏，突破了传统叠影纸

雕灯画面呈现的局限性，兼具了美观性与

实用性。据悉，“守白艺术海派创意纸雕

灯”已经和上海东方明珠进行了意向推广

签约，有望很快与市民游客见面。

以上海著名的外滩万国建筑群为蓝

本的上海外滩万国建筑群冰箱贴，荣获商

品类最具商业价值奖。作品将 18幢历史

建筑通过合理优化和缩小制成冰箱贴，同

时还附有二维码说明书，人们可通过扫码

了解每幢建筑背后的传奇故事，实现“建

筑可阅读”。

陆家嘴“四高”作为上海地标，总是为

旅游纪念品设计大赛的参赛者带来设计

灵感。《上海回形》创意文具将陆家嘴“四

高”建筑特征与回形针的功能特性结合，

整体既简单明了又富有现代时尚感。《上

海小姐姐》车载摇头饰品体现的则是上海

礼物的生动性。这组作品通过旗袍、云纹

等古典元素，加之由东方明珠造型衍生出

的诙谐感丸子头，以及小眼、细眉、红唇等

塑造出海派女性形象，展现上海女性美

丽、俏皮、自信的风采。

2019年旅游商品流行趋势预测报告

也同期发布。专家团认为，数字化、文创

型、实用性的旅游商品将继续引领产业。

未来一年的色彩谱上，中国红再登榜首，

墨绿和金黄也将在2019年成为流行色。

上海旅游纪念品设计大赛收官
“上海礼物”展现沪上风情

本报讯（实习生 陶毅雯 记者 潘

永军）今年11月16日正式开园的上海海

昌海洋公园，以其数量庞大的海洋生物和

独有的极地动物，正成为上海的又一标志

性旅游场所。记者从园方获悉，自公园开

园起，目前已吸引游客逾30万人次，千余

元一张的年卡，也已售出1万多张。

12月 22日，上海海昌海洋公园启动

“极地冰雪节”，在接下去的两个月里，将

举行系列活动吸引游客，如企鹅“生蛋”

科普展、虎鲸科普秀、海豚花式芭蕾等。

冬季是企鹅的繁殖季节，今年冬天，公园

将迎来属于自己的企鹅宝宝，游客可近

距离观看小企鹅破壳而出的瞬间。

被誉为“冰雪公主”的自由式滑雪世

界冠军李妮娜再次与公园结缘，担任爱心

大使。活动现场，李妮娜分享了她的冰雪

人生，也诚邀全国各地的朋友们，共同探

寻奇幻海洋的奥秘，踏上极地冰雪之旅。

“极地冰雪节”期间，公园推出优惠

门票，游客可通过公园官方网站、微信平

台以及各大旅行社线上平台购买。元旦

小长假期间，公园还首度开放夜场模式，

游客在观赏夜晚极地海洋动物生活状态

的同时，还可感受星空下海洋梦幻花车

巡游的魅力。

启幕仪式上，中国水产科学研究院

还为上海海昌海洋公园授予“生命长江

研究和科普基地”称号。未来，双方将强

强联合，致力于生命长江流域的相关研究

及保护工作，并将通过系列科普展示、科

普小课堂等寓教于乐的形式，让游客更深

入地了解长江大保护的科研成果及科学

知识，提升全民对于珍稀物种保护、生态

平衡维护、栖息地保护的意识及热情。

上海海昌海洋公园总经理李绍君介

绍，今后，公园将为游客带来更多沉浸式海

洋体验，每年吸引游客有望突破400万人

次。

“上海海昌”吸引游客逾30万人次

本报讯（记者 李继成 通讯员 许文

峰）2019年春运火车票昨日起开售。记者

从中国铁路上海局集团有限公司获悉，长

三角铁路春运方案已经出台，预计发送旅

客7470万人，增开客车251对。同时，铁路

部门还推出多项措施提高旅客春运购票体

验，其中，候补购票服务将从 12月 27日开

始试点。

据了解，铁路 12306 网站（含手机客

户端）仍将继续发挥售票主渠道作用。新

版 12306 网站页面，优化 12306 互联网购

票流程，增加用户扫码登录功能，减少旅

客无效点击，方便旅客快速购票；进一步

优化验证码策略，最大限度减少旅客在购

票环节出现验证码；对需办理常旅客会员

激活和身份信息核验的旅客，可通过网上

刷脸认证进行身份核验，无需再去车站窗

口核验证件，实现全部流程网上自助办

理。

进行候补购票服务试点，提升旅客购

票体验。据介绍，旅客在铁路 12306网站

（含手机客户端）购票如遇无票时，可提交

购票需求，并在预付票款后，售票系统自动

安排网上排队候补。每位用户可提交1个

候补订单，每个候补订单可预订 3 张车

票。在12306网站注册的用户须在网上通

过刷脸认证的方式，进行人证一致性核验

后，方可获得该项服务。12月 27日起，铁

路部门将选取春运能力部分紧张方向列车

的长途区段开展试点。试点的车次为：节

前北京、沪宁杭、广东地区始发，终到四川、

重庆地区的所有列车；节后四川、重庆地区

始发，终到北京、沪宁杭、广东地区的所有

列车。

本报讯（记者 王延）近日，星巴克在

国内市场推出线上新零售智慧门店，这是

星巴克与阿里巴巴自今年8月宣布战略合

作以来又一项消费体验创新。据悉，星巴

克线上新零售智慧门店汇聚了星巴克三大

数字化创新服务：“专星送”“用星说”及星

巴克天猫旗舰店。

全新的星巴克线上新零售智慧门店，

是一个操作简便的集成式页面，消费者通

过星巴克App、手淘、天猫或支付宝任一终

端均可访问，无需切换不同应用，便可打开

原本基于不同平台研发的“专星送”“用星

说”和星巴克天猫旗舰店，跨平台开启数字

化的星巴克体验。

这个线上新零售智慧门店集成了

“会员”功能，通过打通星巴克与阿里会

员系统，顾客通过上述任一 App 均可累

积星星或兑换会员好礼。星巴克线上

新零售智慧门店将成为第一个以单一

化使用路径，提供跨终端多元化服务的

平台，并以此再次提升顾客的星巴克体

验。

这是阿里集团首次对外向品牌方开放

其全面贯通的生态系统，依托集成式智能

中台系统，双方超过 6亿的月活跃用户将

可通过星巴克App以及淘宝、天猫和支付

宝等阿里旗下应用，在星巴克线上新零售

智慧门店一站式畅享数字创新带来的体验

升级。此前，阿里和星巴克已经联手推出

了专星送、盒马星厨等业务，其中专星送在

3 个月内实现了全国 30 个城市超过 2000
家门店的全覆盖。

本报讯（见习记者 张诗欢 记者 许

素菲）伴随着一曲轻快的童声独唱，证大

大拇指广场迎新年活动日前正式开启，色

彩亮丽的积木“美陈”、青春活力的舞蹈、

精彩纷呈的乐队演出，为即将到来的新年

增添了无穷乐趣。

积木是大拇指广场新年“美陈”的重

要元素，为了让前来休闲购物的消费者们

零距离感受到动手搭造的快乐，商场方还

特别设计了一个“圆顶冰屋”，小朋友们可

以在冰屋内的大幅乐高积木墙上肆意发

挥想象，搭造心目中的新年模样。即日起

至 1月 1日的每个周末，大拇指广场还会

举行自制贺卡、马克杯手作等活动，为消

费者欢度周末亲子时光提供好去处。

除了吸引眼球的特别装饰，大拇指广

场还推出了多项冬日购物消费优惠活

动。例如购物消费满 298元、498元，可分

别获得 30元、50元抵用券一张，抵用券可

在 2019年 1月 4日前的周一至周五使用。

在大拇指广场消费满 298元的消费者，还

可参与“冬日圣诞惊喜礼遇”抽奖活动，商

场方将在12月23日和12月30日分别抽出

幸运的“大拇指锦鲤”，送上丰厚礼品。

大拇指广场“搭”出亮丽新年季

本报讯 （见习记者 张诗欢 记者

许素菲）日前，国际奥委会宣布在天猫开

设全球首家奥林匹克官方旗舰店，售卖

奥运全线周边商品。这是百年奥运史上

国际奥委会首度以官方名义开店，也是

首度借助于互联网，实现奥运商品不分

周期、无国界的全线售卖。

在这家奥林匹克官方旗舰店内，在

售商品包括奥运赛事、奥运经典和奥运

品牌三大系列，覆盖了徽章、服装、贵金

属、文具、陶瓷等多个品类。从1896年第

一届雅典奥运会的官方宣传海报，到

2022年北京冬奥会的多款纪念品，店铺

内有近300款商品可供消费者选择，其中

50余款是首次在中国发售。

另据天猫同期发布的《2018天猫冬季

冰雪消费趋势报告》显示，尽管天气寒冷，

但冰雪运动开展得如火如荼，冰雪消费正

成为冬季全新的生活方式。报告显示，

“运动”“进补”“饱口福”是冬季消费的三

大关键词，18-24岁的消费者在这方面表

现出了强劲的购买力。具体商品方面，滑

雪服销量增长 90%、运动装备销量增长

93%，冬季滋补海鲜销量增长1060%。

有趣的是，在冬季运动消费方面，

“贫雪”的广东人成为了消费的主力军，

在滑雪运动消费金额、滑雪运动消费增

速、购买冰雪旅游省份方面，广东全部位

列前5名。据介绍，阿里巴巴集团于2017
年 1月加入奥林匹克全球合作伙伴赞助

计划，成为“云服务”及“电子商务平台服

务”的官方合作伙伴，双方的合作延续到

2028年。

天猫开设全球首家奥运官方旗舰店
冰雪消费成新趋势

长三角铁路春运方案出台
12月27日起推出候补购票服务试点

星巴克推出线上新零售智慧门店

游客正在观看白鲸表演。 □本报记者 潘永军 摄

证大大拇指广场迎新年活动日前正式开启。 □见习记者 黄日阅 摄


