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产自四川省眉山市东坡区尚义镇的耙耙

柑，还有一个艺术的名字——春见。耙耙柑单

个果重 250克左右，具有丰富的营养价值，当年 3
月开花，次年 2 月-3 月成熟，水果生长周期长，

营养丰富。

耙耙柑外表圆润自然起皱、极易剥皮，果肉

金黄饱满、细嫩多汁，无籽或少籽、果味浓郁、入

口鲜甜化渣、清新爽口。“九分甜一分酸”是它真

实的写照。保存方式以冷藏温度 4℃-8℃度为

宜。

耙耙柑种植区域——眉山，是四川省首批

“农产品产地生态化市”。眉山温度适宜，冬无严

寒，夏无酷暑，无霜期长达 315 天，平均气温

17.1℃，北纬 37度……这些条件都满足了优质晚

熟柑橘的种植需要。眉山以浅丘地形、地貌为

主，地势由西北向东南倾斜，土壤母质类型为新

冲积、再积黄泥沙，主要土壤种类为黄壤土，土壤

肥沃，有机质含量高，富含钙镁硒钾等多种中微

量元素，种植出的耙耙柑营养丰富，果味独特。

而东坡区属于出口农产品基地示范县（区），是全

省2008北京奥运会蔬菜供应基地县（区）、省级生

态农产品生产基地县（区），全区的大气、水质、土

质都达到晚熟柑橘种植的高水准。

此外，耙耙柑种植区域几十平方公里范围内

无水果加工之外的工业，不受外界污染。连鳌山

水库、杨水碾水库一级水源保护区生态环境好，

滋养着合作社万亩优质晚熟柑橘基地。

历经春夏与秋冬 浓缩人间酸甜苦辣
汇聚天地日月精华 最终成就东坡“春见”
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四川省眉山市——中国词人苏东坡的故乡

从四川省眉山市东坡区原产地发货，来自

北纬37°的深情问候！
四川省眉山市丰硕果蔬
上海直供：13818038342

产地直销：18728385638

本报讯（见习记者 张诗欢 记者

许素菲）今天，以“重见”为主题的 2019
秋冬上海时装周将如约而至，本次时装

周倡导审视、回望及叩问内心，探寻创意

背后的理念与共鸣。作为上海时装周唯

一指定社交礼服发布平台的 GALAL⁃
AND今年再度携手浦东，共同掀起又一

次礼服浪潮。

第二季GALALAND以“织遇”为主

题，将于今年4月6日-8日在浦东民生艺

术码头举行，包括泰国高级礼服品牌

ASAVA、韩国净洁婚纱品牌VESTAL、专
注于高级中式嫁衣原创定制的旗纪定制

等在内的6个国内外知名社交礼服品牌，

将在浦江边一竞芬芳。据了解，为进一

步提升秀场的呈现品质与效果，烘托各

个参秀礼服品牌的特点，量身定制的个

性化场景将成为GALALAND一大看点。

上海市商务委的统计数据显示，

2018年，知名品牌在上海共新开首店835
家，其中全国首店301家，占全国半壁江

山。“首店经济”持续领跑全国的同时，上

海建设全球新品首发地亦取得显著成效

——超过3000个品牌在上海首发全球新

品，于去年11月举办的首届中国国际进

口博览会首发新品超过5000件。在眼下

的2019秋冬上海时装周，全球时装新品

上海首发将得到进一步的集中呈现。

本报讯（记者 李继成）中国东方航

空日前宣布，在东航上海-罗马航线开

通 8 周年之际，东航 MU787/788 上海-
罗 马 往 返 航 线 将 使 用 最 新 引 进 的

A350-900机型执飞。这也是东航定期

采用最新A350执飞的首批国际远程航

线之一。MU787 航班，北京时间中午

12：35从上海浦东起飞，当地时间 19：10
抵达罗马菲乌米奇诺机场；MU788 航

班，当地时间晚上21：10从罗马起飞，北

京时间次日14：35抵达上海浦东。

意大利既是古丝绸之路的终点，也

是“一带一路”建设丝绸之路经济带和

海上丝绸之路的交汇点，历史渊源和地

理位置让中意加强“一带一路”建设合

作有着独特优势。自 2011 年 3 月开通

该航线以来，受益于国家“一带一路”建

设的逐步深入，东航航班从最初的每周

3 班增加到每周 7 班，8 年来累计超过

100 万旅客选择东航往来中意两国，为

中意之间的交流架起空中“丝绸之

路”。为更好地服务乘客，增加旅途舒

适度，东航上海-罗马直航的A330型飞

机更换为最新的 A350-900 型飞机，全

新的机上软硬件及娱乐设施将为旅客

提供高品质出行服务保障。

2019上海秋冬时装周今天开幕

来民生艺术码头看高级时尚秀

东航上海-罗马航线
将启用新机型
打造“一带一路”文化交融之旅

本报讯（记者 王延 )北京时间 26日

凌晨，苹果公司在美国总部召开了今年的

春季发布会。在过去的一周里，苹果已经

在其官方网站三次更新了最新的硬件产

品，因而本次发布会主要围绕软件服务展

开，包括了Apple News+、Apple Card、Ap⁃
ple Arcade、Apple TV和Apple TV+原创

视频服务等。不过，在发布的服务中，初期

上线地区大多没有包括中国。

其中，Apple News+主要提供新闻订

阅服务，将涵盖超过 300种纸媒和杂志资

源。Apple Card 则推出了 DailyCash 现金

奖励活动，当在 iPhone 和 Apple Watch 上

使用时，每笔普通消费返现 2%，苹果商店

返现 3%，每天无上限。Apple Arcade平台

将会推出 100多款独占游戏，包含增强现

实（AR）游戏和多人游戏，可以用 iPhone、
iPad、Mac、Apple TV等不同硬件设备玩。

此外，Apple TV、Apple TV+作为电

视内容服务正式发布，重新设计的 Apple

TV 六大流媒体供应商合作，将为 Apple
TV提供更加优质的内容。用户还可以根

据自己的需要，为单独的内容频道进行付

费。

业内人士对此表示，苹果公司的这一

安排是刻意让外界注重其在软件服务上的

布局，而不希望用新硬件抢了新服务的“风

头”。从这场发布会还能看出，在 iPhone
等硬件未能取得理想市场表现时，苹果加

大了向服务商转型的步伐。

苹果春季发布会布局软件服务

■见习记者 张诗欢 记者 许素菲

最近，不少爱点外送咖啡的白领发现，

原本常喝的连咖啡门店不见了，系统显示

定位“不在配送范围内”，而周边本没有的

瑞幸咖啡，却开设出新门店，开始提供外送

服务。

手机端配送范围变化的背后，一组数

据更加直观：连咖啡上海地区门店从巅峰

时的 120家，收缩至只有 70多家在正常营

业。而2月份刚宣布将再进18个大中城市

的瑞幸咖啡，3月份又开启了为期十周奖

金总额共计 5000万元的营销活动。互联

网咖啡市场的竞争不断加剧，不仅搅局传

统咖啡市场，也考验着所有新旧入局者。

“烧钱”补贴争夺用户

相比星巴克、Costa等连锁企业，以连

咖啡、瑞幸咖啡为首的新兴咖啡品牌，无疑

是咖啡零售业的“新人”，前者从 2015年 8
月开始转型做自有品牌咖啡，后者2018年

1月才开始试营业。但两者都在短时间内

吸引到了大量用户，原因就在于对新用户

实行的大力度补贴政策：连咖啡前几杯咖

啡的花费共需不到10元，消费者后续还可

以通过累积“成长咖啡”，免费兑换咖啡；瑞

幸咖啡新客户首单免费，拉新客户可再奖

励一杯，后续消费中还常有买 2 赠 1、3.8
折券这样的优惠。

低于市场价的咖啡售价，似乎与官方

宣传中优选原料、精湛工艺、创新模式透露

出的高成本相违，这样的咖啡真的能盈利

嘛？有人算了一笔账，瑞幸咖啡每杯成本

高达 30元，而官方售价多在 25元左右，再

算上优惠，平均每杯售价不足 10元，卖得

越多，反而亏得越多。有数据显示，2018
年前 9 个月，瑞幸咖啡累计销售收入 3.75
亿 元 ，毛 利 润 为 -4.33 亿 元 ，毛 利 率

为-115.5%，净亏损达 8.57 亿元。在瑞幸

咖啡实现“年内新增 2500家门店，年底门

店总数超 4500家”目标的过程中，需要负

担的运营、管理、推广成本必然会更重。

新入局者不断涌入

但不可否认的是，以连咖啡、瑞幸咖啡

为代表的品牌，用疯狂的扩张，开启了互联

网上的中国咖啡消费元年。随之而来的是

越来越多的知名品牌或搭上互联网，开拓

线上市场，或入局咖啡领域，开启了多元化

的销售模式。

前者如，麦当劳中国旗下麦咖啡在上

海市场推出外送服务。星巴克依托阿里旗

下饿了么配送体系试运行外送业务。后者

如，百胜中国新推出的精品咖啡品牌

COFFii&JOY咖啡馆在上海来福士广场开

业迎客。搭载在全家便利店销售的湃客咖

啡也表现不俗，2018年销量超 4000万杯，

今年的目标是 1亿杯，预计覆盖全家所有

门店，并在与第三方外卖平台合作的同时，

加快自有外送平台建设。新式茶饮代表品

牌喜茶在数天前，也正式进入现磨咖啡领

域，首批推出4款咖啡饮品，似乎也要在咖

啡市场分得一杯羹。

前瞻产业研究院发布的《咖啡行业市

场需求与投资分析报告》显示，中国的咖啡

消费量每年增长幅度在 15%-20%，而全球

平均咖啡消费增速只有2%。目前，中国平

均每人每年消费的咖啡小于5杯，在上海、

北京、广州等中国一线城市，每年人均咖啡

消费是 20 杯，但远低于欧美和日韩的水

平。快速发展的中国咖啡市场潜力巨大，

但随着各路玩家加快跑马圈地，对市场份

额的争夺也会日益加剧。

瑞幸咖啡加速扩张 连咖啡大量关店

“互联网咖啡”市场竞争日益加剧


