
春日“浦东粉”
——上海桃花节转型之路
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24天，“六朵桃花”次第绽放。

9 条线路，吸引超 300 万人次踏青赏

花。

4月 15日，第 29届上海桃花节落下帷

幕。这个春天里，“浦东粉”不仅开遍郊

野，绽放都市，更刷遍了无数上海市民的

朋友圈。

一年一度的上海桃花节，是沪上知名

的旅游品牌。这朵“花”，曾为“城里人”首

揭“乡下风光”的面纱，也曾因缺乏创新而

流失人气。从 1991年十几辆大巴载着游

客历时三小时开进芦潮港外中村，到 2019
年一辆辆粉色接驳车穿梭在地铁站和桃

林之间，29年转型发展，让这抹乡间粉色

乡味犹存，更添洋气，以更加成熟的姿态

擦亮浦东旅游品牌，为乡村振兴的画卷增

添亮彩。

桃之夭夭

“六朵桃花”上天入海，串
联起浦东都市、乡村的各个景
点，涵盖吃、住、行、游、购、娱
等各个要素。

四月春光明媚，新场镇新南村，百亩

桃花争相吐蕊。一片粉色花海中，乡间小

路交错蜿蜒，串联起白墙黛瓦的农宅、窗

明几净的乡创中心和远处野餐区的透明

泡泡屋。

在“新·桃花源”的起点——新南村

“家门口”服务站里，当地铁接驳大巴来

到，下车的游客都会连连发出赞叹：“太美

了。”

“真的是太美了。”趁着清明假期，游

客祝女士带着孩子来踏青。一下车，她便

拿出手机四处拍照，“几年前的桃花节也

来过，但现在完全不一样了，农村变化太

大了。”

3月 23日，第 29届上海桃花节拉开帷

幕。本届桃花节以“六株桃花朵朵开，九

条赏花线路邀你来”为主题，打造“乡野桃

花”“古镇桃花”“云间桃花”“水中桃花”

“玩购桃花”“滨江桃花”，推出了涵盖吃、

住、行、游、购、娱要素的主题活动。此外，

主办方还特别为市民游客精心推介了9条

踏青赏花、观景、游购线路。

作为主景区之一的新场镇，今年特邀

了一批 90 后新锐策划人以“桃花处处可

见，201314 仅此一处”为主题，有机融合

“古镇+乡旅+文创”，设计了全新的“新·桃

花源”体验之旅。

新南村的一处农家宅院里，以深蓝打

底的外墙上，一对“会飞的大桃花”吸引了

一波又一波游客合影留念。这幅网红墙

绘，出自英国利物浦艺术家Celyn Bricker
之手。

“乡村的景色自然又有野趣，我们想

做的是让艺术融入乡野，让大家感受到不

一样的桃源水乡。”策划团队负责人冯芝

倩说。借助资源优势，策划团队还邀请了

另一位国际知名艺术家把新南村村口的

两间民房打造成了迷你博物馆。传统的

灶台边陈列着摄影作品《石库门墙》系列，

在小小空间里营造出别样的乡愁。

除了融入艺术气息，“新·桃花源”的

“新”层出不穷。策划团队利用桃树间的空

地，开辟野餐区和透明泡泡屋，让游客走进

十里桃花深处，感受“桃野”趣味。此外，游

玩线路还包含了去南山古寺结“桃缘”，去

古镇201314庭院茶楼寄“桃卡”等。新场镇

还联合多个商家，在桃花节期间推出桃花

限定系列美食，汤团、烧麦、糕团等集体变

“粉”，让市民游客一尝“桃点”。

不仅“古镇桃花”新意十足，另外五朵

也争奇斗艳。“乡野桃花”让游客走进美丽

乡村，在赏花之余体验特色民宿、休闲农

业。佛罗伦萨小镇、长泰广场、周浦万达

等通过各自主题活动传递“玩购桃花”的

时尚购物体验。“云间桃花”第三年在“上

海之巅”绽放红粉浪漫，以“梦里芳华，云

间桃花”为主题，在上海中心、金茂大厦举

行相关活动。与“云间桃花”相呼应的“水

中桃花”，是由上海海昌海洋公园与携程

旅行网联手共推的桃花节新亮点，利用灯

光投影技术，灼灼桃花盛放蔚蓝水底，邂

逅上万条鱼儿。“滨江桃花”在滨江桃花林

被发掘后也首次亮相桃花节，辅以浦江美

景，为市民游客献上江边的“桃花源”。

29岁的上海桃花节，在这个春天，盛

装亮相，分外妖娆。

开门办节

开门办桃花节，做大了市
场蛋糕，更扩大了“上海桃花
节”的影响力。政府像是一个
月老，为“企业”和“资源”牵线
搭桥，实现“共赢”。

为29岁“桃花姑娘”精心装扮的，是来

自政府与社会的多双巧手。

2019年 1月中旬，上海桃花节组委会

启动“2019上海桃花节”工作，向社会公开

发布桃花节服务采购方案，征集活动创意

方案。这也是上海桃花节首次向民间征

集智慧，共同打造这场春日盛宴。

这一契机，缘于上海桃花节组委会相

关工作人员参加的一次赴台学习交流。

2003年起开始举办的中国台湾“桐花祭”，

从最初一项简单的祭祀祈福活动，逐步发

展为台湾最具知名度、最具活力、最具品

牌效应的文化旅游经济活动之一。

“桐花”的成功经验能否被“桃花”借

鉴？解答这道题，需要集思广益。

短短一个多月的时间里，主办方收到

了30多份来自个人和企业投递的方案，其

中有对整个上海桃花节的策划设计，也有

对个别景点、主题活动如何打造的奇思妙

想。

2月 23日，上海桃花节组委会专家组

对投稿作品进行最后评审，根据征集活动

评审标准，经过专家的打分、评议和投票

等三轮评选，最终上海携程商务有限公司

获得最佳方案。此外，上海飞冯文化传播

有限公司、美团大众点评网等获选优秀方

案，腾讯大申网、上海佛罗伦萨小镇、大团

镇百匠村民宿等获入围方案。

“开门办节，做大了市场蛋糕，更扩大

了‘上海桃花节’的影响力。”组委会工作

人员说。

借助携程、美团点评、东方明珠等一

批旅游市场主体，按照游客的实际需求策

划、承办相关活动，上海桃花节在主题活

动、旅行产品开发销售、宣传推介等方面

全面升级。

例如，桃花节期间，携程集团整合线

上线下资源，推出了“游热门景点送桃花

通票”的线上活动，游客通过携程预订浦

江游览、金茂大厦、上海科技馆、滨海森林

公园、上海城市规划展示馆等热门景点或

浦东假日酒店等参与活动的酒店产品，都

将获赠本届上海桃花节通票，涵盖南汇桃

花村、世纪公园等特色赏花景区。

这是一种全新的政企合作模式。组

委会介绍，此次方案征集并不是传统的向

第三方进行服务采购，政府更像是一个月

老，为“企业”和“资源”牵线搭桥。而且，

不少旅游企业和在过去两年参与过相关

活动的商家都对加盟上海桃花节表现出

极大的热情。

“水下桃花”的惊艳亮相就是其中一

例。方案设计过程中，组委会搭建平台，

推荐携程与上海海昌海洋公园进行合作，

恰逢后者正打算推出国内首创的高难度

自由潜水下情景演艺《水舞鱼间》，双方一

拍即合，很快就联手完成了设计方案，实

现了水下桃花与海洋动物的相映成趣。

据悉，清明节小长假期间园区迎来客流大

高峰，晚上增设了星光夜场，入园游客累

计超10万人次。

新南村与此次“新·桃花源”的策划团

队结缘，也是在 1月 18日举行的方案征集

会上。团队负责人之一，上海步道文化传

播有限公司创始人朱一宁说：“在农村设

计旅游体验活动，这对我们来说是全新体

验。随着调研的深入，我们发现这里有

201314的独特邮编，有美丽庭院，有返乡

创客，这些都是值得挖掘的资源，给了我

们很多灵感。”

这种通过政企合作新模式带来的“双

赢”还有不少。这场灼灼其华的春日盛

宴，成为上海桃花节探索转型之路的成果

之一。

乡村振兴

上海桃花节在“华丽转
身”的同时，“乡村振兴”的初
心正愈发强劲。

据统计，2019年桃花节期间，各桃园

及联动景点共接待游客 302.89万人次，同

比增长 13.19%；创造营收 20597.3万元，同

比增长 45.46%。其中，佛罗伦萨小镇接待

29.2万人次，营收17930万元。

作为浦东最重要的旅游品牌之一，上

海桃花节的蜕变并非一蹴而就。

1991年，南汇桃花节首次举办。2002
年，升格为上海桃花节。但 2009年后，随

着国际音乐烟花节、樱花节的举办，上海

桃花节的市场占有率呈低迷状态。

“2017年，可以说是上海桃花节转型

的关键一年。”组委会工作人员说。营销，

是其中的关键词。

这一年的 3月 24日，万众瞩目的上海

中心迎来了自其封顶后的第一场大型特

别活动——“云间桃花源”特别展览。乡

村桃花风光首次搬进都市，乡村休闲旅游

与都市观光巧妙结合。

除了在上海中心 552 米全市至高点

大屏幕、公交站点 100 多块显示牌、浦东

重要商圈电子显示屏滚动播放桃花节宣

传片外，主办方还推出首列“桃花专

列”——在十六号线的三节车厢内满铺桃

花装饰，同时在惠南镇、新场镇、龙阳路等

地铁站布置灯厢广告，营造出浓郁的桃花

节氛围。

此外，组委会在开幕前委托专业设计

公司创意设计了一整套桃花节 LOGO形

象VI系列，从图形、色系及口号（“春暖浦

东、十里桃花”）等，对桃花节的宣传包装

进行了全方位统一规范。

两年前，第 27届上海桃花节期间，游

客人次和所创营收分别同比增长 170.4%
和 103.3%。其中，清明小长假期间接待总

人数 13.91万人次，同比增长 195.3%，有的

景点入园人数及营业收入均创历史新高。

“每一年都要有新的高度。”这是上海

桃花节组委会对自己的要求。

随后的第28届上海桃花节传承“春暖

浦东、十里桃花”主题，举全域旅游旗帜，主

推乡野桃花、古镇桃花、舌尖桃花、购物桃

花、云间桃花等五朵桃花。其中，为落实

“上海购物”品牌专项行动方案而打造的

“购物桃花”，吸引了佛罗伦萨小镇、上海奕

欧来购物村、长泰广场首次加入，策划开展

各自特色主题活动，在商旅融合上形成完

美一体，成为上海桃花节新的增长点。

经过近两年的转型升级，上海桃花节

已然成为上海春季节庆活动的重要品牌。

桃花烂漫，但“乡村振兴”的初心依然

坚守。新场、惠南、周浦、老港、大团，纷纷

展示出各自的美丽乡村。

惠南镇以“桃花映惠南，庭院焕新颜”

为主题，在南汇桃花村的桃花节开园仪式

上组织了一场健康骑游活动。其中，南汇

桃花村所在的民乐社区与赏玩路线终点

站的海沈村，都是惠南镇垃圾分类的试点

区域。

“借桃花节开幕的东风，我们不仅想

为生活垃圾分类工作造势，更想借此机会

向更多人推介我们的乡村生态旅游。”惠

南镇相关负责人表示。

而推出“美丽老家，我们一起回乡”计

划的新场，招募本地青年志愿者加入本届

桃花节的筹备及运营。这些年轻的力量，

在游览线路中为游客讲述新场故事，他们

也将通过体验感受乡村振兴，有望成为助

力家乡发展的主力军。

桃花节期间，大团镇的百匠村、川沙

新镇的连民村“宿予”、界龙村的“谧舍”、

新春村的“馨庐”等特色民宿，也成为体验

桃花乡间野趣的亮点。

无论是助力垃圾分类的推进，激发青

年返乡的活力，还是擦亮乡村旅游的品

牌，开拓乡旅产业链，“桃花节”不再是一

个短期的节庆狂欢，而成为了吹暖乡村振

兴的缕缕春风。

“老港的固废处置基地可能纳入桃花

节赏玩路线，成为青少年教育打卡点；从

周浦镇搬运到滨江桃花林的桃树盆栽设

想进行拍卖后，作为农民工子女的助学

金；限定款旅游纪念品也有待进一步开发

或与上海老字号合作。”组委会畅想，今

后，上海桃花节还将融入教育、公益等更

多元素。

清明雨过，冲淡了桃林的粉色。花瓣

落入春泥，果实却已孕育枝头。桃的故

事，其实才刚刚开始。

一年一度的上海桃花节，不再是一次短期的节庆狂欢，
而成为了吹暖乡村振兴的缕缕春风。

▲云间桃花”第三年在“上海

之巅”绽放红粉浪漫。

□桃花节组委会供图

◀桃花节丰富的主题活动吸

引了大量游客。

□见习记者 黄日阅 摄

“网红”墙绘吸引游客合影留念。 □本报记者 须双双 摄 水下桃花与海洋动物相映成趣。 □桃花节组委会供图


