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9月30日-10月8日，长泰广场打造的“国潮再袭”主题中秋

国庆活动“穿越时空”将精彩亮相。当国风和时尚碰撞，长泰广

场“变身”潮人打卡天地，不用跨越人山人海，来长泰就能潮玩

整个假期。

现场，长泰广场精心准备了中秋灯笼艺术通道、潮月宫殿、

国潮赏月台等独具魅力的艺术造景，以月圆嫦娥为灵感，带你

感受现代艺术和传统文化擦出的新潮火花。除此之外，趣味满

满的互动体验、创意十足的国潮表演都在“十一”期间悉心奉

上。

潮月宫殿里彩灯高悬，“月色”正好，助你晒照稳坐朋友圈C
位；国潮大力士、捕捉夜光兔等小游戏邀你互动赢好礼。

民俗游园会里节日气息正浓。那些只保留在儿时记忆里

的面人、棉花糖、香包、糖画现场限量赠送；手工小课堂上，朋友

们可以跟着匠人现场制作可爱的兔子灯。

除了传统的民俗活动，国潮系列精彩表演也带给你绝对的

视听盛宴。清歌曼妙的国潮巡游，燃动全场的国潮街舞，全程

高能的小丑互动，邀你零距离见证所有的快乐魔法。

观赏完“国潮再袭”主题活动，长泰广场还有很多潮玩打卡

地等你来探，拉上家人朋友一起乘坐望德微城主题复古小火

车，一览长泰广场风光吧。 （拉风）

国风长存 国潮再袭

长泰广场国庆中秋“穿越时空”

■本报见习记者 张诗欢

本 报 记 者 许素菲

10月1日，全球首个新零售会员店——

盒马X会员店将正式开启线上线下一体

化运营。与仓储式会员制国际巨头们同

场竞技，这个全球仓储式会员制“赛道”里

的首个中国品牌优势在哪里？昨天，记者

提前探营了正在紧张筹备中的X会员店，

据介绍，“本地化”将是盒马X会员店的一

大优势。

中国人自己的仓储式会员店

盒马首家X会员店位于浦东森兰商都

B1层，占地面积1.8万平方米，门店采用仓

储式货架摆放。商品方面，虽然探店当日

价格还未对外公布，但盒马表示，依托全球

84个国家的供应链资源，将为会员定制高

性价比的商品。

盒马自有品牌“盒马MAX”是店内最大

的亮点之一，除了显而易见的“更大”“更

多”，盒马还通过精选产地和原料让商品“更

好”。以一款1.1千克的自有品牌盐烤混合

坚果为例，盒马确保碎果率在15%以下，而普

通混合坚果的碎果率为17%-29%。据悉，X
会员店自有商品占比超过40%，自有品牌“盒

马MAX”占比超过20%。

除此之外，X会员店近 10%的商品是

盒马直采，从国外工厂直达外高桥保税区，

可以快速清关进店。省去了中间批发商、

贸易商和进口商的环节，最大程度地降低

物流和采购成本。以一箱24瓶装500毫升

的依云矿泉水为例，从海外直购至盒马仓

的渠道，能减少4层中间商，最终是售价将

比市场价低20%以上。

本地化属性也将是盒马X会员店区别

于其他品牌的特点。“我们更懂中国人的

胃。”盒马商品采销全国总经理赵家钰说，

为了满足中国消费者对活鲜的需求，X会

员店也引入了活鲜，盒马因此成为在仓储

式会员店业态里第一个卖活鲜的品牌。

值得一提的是，线上线下完全一体化

的盒马X会员店，将配送范围从 3公里拓

展到了20公里，将通过已有门店的分布式

仓储，采用汽车直送和配送站接驳两种方

式，实现“半日达”。

上海在线新经济再添新员

X 会员店是盒马继盒马鲜生、盒马

mini、盒小马之后，在上海孵化的又一个创

新业态。

赵家钰说，盒马做仓储式会员店并非

突发奇想。早在2018年，盒马就开始在上

海率先试水X会员计划，并在2019年推向

北京、西安、成都等城市，在目前开通X会

员体系的 8个城市，仅上海X会员数量就

近50万人。

实际上，盒马所有的创新业态都是在

上海率先推出，成熟后向全国复制，这与上

海高效友好营商环境的政策底蕴密不可

分。2016年，盒马首店诞生于浦东金桥，

当时上海主动创新监管模式，为这个融合

了超市、外卖、物流、餐饮多种模式的新业

态，试行“两证合一”；2019年，盒小马新业

态试运营，上海又一次在小型餐饮监管模

式方面作出创新探索，对于新业态在全市

范围内的进一步发展给予鼓励；本次盒马

X 会员店项目从选址到开业运营仅 4 个

月，同样离不开浦东新区区委区政府的大

力支持。

近年来，山姆会员店和开市客在中国

市场动作频频，盒马X会员落户后，不仅让

上海盒区房覆盖范围进一步拓宽，还将实

现中国会员店与开市客、山姆会员商店等

国际巨头的同场竞技。

盒马总裁侯毅表示：“盒马的目标是成

为一家根植上海的世界级企业。不断拓宽

中国新零售的边界和想象力。为了这一个

目标，我们毫不犹豫，也一直努力着。”

盒马X会员店落地有望成为“上海购

物”和外高桥新经济、新消费的一张名片，

也为保税区域新贸易、新零售等新型产业

业态的集聚发展提供强劲动能。

本报讯（记者 陈烁 通讯员 杨旭华

俞雪冰）随着国庆、中秋假期出行高峰来临，

浦东机场商业也随之开启全面促销。昨日，

上海机场（集团）有限公司与上海市消费者

权益保护委员会在浦东机场2号航站楼签署

战略合作框架协议，并同步启动“上海有好

礼”主题营销活动，提升旅客出行消费体验，

也助力消费提振上海经济发展。

“上海有好礼”主题营销活动是上海机

场集团与上海市消保委进行战略合作后开

启的第一个机场消费文化活动，将持续到

10月 8日。活动共有 260余家商业零售店

铺和110余家餐饮店铺参与，包括阿玛尼、

芙拉、万宝龙等国际知名品牌，将在“双节”

期间推出多重优惠活动，进一步提振机场

消费热度。

在二楼国内出发区域，浦东机场引入

海派国潮 IP，设立了 3个互动会场。在T2
国内混流层主会场内，旅客可以在“20、30

国货之光年代屋”“70、80集体回忆烟纸店”

以及“飞行带来美好生活”的活动区参与拍

照打卡、跳格子等游戏互动，还能现场参观

老字号产品，进一步走进和了解海派文化。

同时，在原有T1、T2航站楼集市区的

基础上，沿旅客动线，在S1、S2卫星厅国内

出发禁区增设花车集市，丰富旅客购物方

式。花车产品也以上海特产为主，有大白

兔奶糖、西区老大房鲜肉月饼等伴手礼。

结合“双节”期间出行旅客需求，除了

全家便利店、星巴克等 24 小时营业店铺

外，浦东机场各区域均有“守航”餐饮店铺

或便利店营业，以保障不同时段出行旅客

的餐食需求。

根据协议，上海机场集团和市消保委

未来将共同在上海机场内倡导和推广“光

盘行动”，围绕“上海特色伴手礼”开展系列

营销活动，促进线上线下消费深度融合，持

续推动商业模式创新，助推消费热潮。

本报讯（记者 杨珍莹）昨日，浦东企

业再鼎医药宣布，正式在香港联合交易

所有限公司主板挂牌上市（股票代码：

9688）。 再 鼎 医 药 本 次 全 球 发 售 共

10564050股，预计全球发售所得款项净额

约59.4亿港元。

2014年，再鼎医药在浦东张江设立，

并于2017年在美国纳斯达克上市，成为中

国医药行业第一家在未产生销售收入前便

以超过10亿美元市值上市的企业。如今，

再鼎医药又成为了首个在香港二次上市的

生物制药公司。

再鼎医药创始人、董事长兼首席执行

官杜莹表示，公司的快速发展与“内部研

发+外部合作”双轮驱动模式密不可分。

与大部分国内创新药企业以自研的核

心产品来搭建产品管线不同，再鼎医药创

立后，在外部合作方面采取了药物授权模

式（License-in）来建立产品管线。

所谓 License-in 模式，产品可以做到

与国外先进产品几乎同步的产品周期，这

就意味着全球新药能够第一时间进入中国

市场，建立先发优势。同时，相较于以进口

模式进入中国的国外其他竞争对手，引进

方企业可以充分利用本土优势，更快地取

得上市许可。

凭借这一模式及成熟的研发、商业体

系，再鼎医药落地浦东后，顺利进入全面

收获期，助力了多款全球新药更快进入中

国：目前再鼎产品管线中包括 16 种具有

潜在全球同类最佳/同类首创潜力的产品

及候选药物。其中，卵巢癌创新药则乐、

肿瘤电场治疗产品爱普盾已在中国内地

和港澳地区上市，另外，管线中还有 9 款

产品处于关键或潜在注册临床研究阶段。

在彰显中国创新药企整体实力的同

时，海外寻求与再鼎医药合作的伙伴也在

不断增加。杜莹说：“我们引入创新药的速

度会加快，引进来的每一款产品必须是全

球同类最佳，海外新药企业也希望我们能

帮助他们加速在华上市的进程。”

据了解，此次上市募集的资金，再鼎医

药将主要用于加强产品管线相关的临床开

发和内部研发工作，推进正在进行中和计

划中的临床试验，提升包括则乐和爱普盾

在内的商业化能力，以及探索新的全球授

权及合作机会，此外还将用于在全球招聘

及培训高端人才等，支持再鼎医药在中国

和全球各地发现、开发、生产并商业化创新

药物。

“未来十年，我们每年至少要推出一款

新药。”杜莹表示。

本报讯（记者 杨珍莹 实习生 曹亦

菁）昨日，浦东航运互联网企业运去哪与知

名港口运营商新加坡国际港务集团签署战

略合作签约，双方将重点围绕数字化国际

物流、供应链资源共享、海外服务网络建设

等多个方面，开展深度合作，合力推动数字

化技术的深度应用。

新冠疫情为国际物流行业带来挑战

的同时，也推动了行业数字化的发展。作

为浦东航运互联网的领军企业，运去哪联

合创始人、COO徐杨对记者透露，其服务

网络已覆盖国内 80%的港口，帮助外贸企

业提升 30%的效率，未来效率还将不断提

升。

运去哪与新加坡国际港务集团的本次

合作，就率先围绕数字化国际物流开展深

度合作，包括在线上海铁联运、国际拼箱、

化工物流、在线订舱、物流追踪、口岸服务

等开展实质性业务与合作，推动传统航运

向智能化转型。

据透露，运去哪已确定在新加坡建立

区域总部，通过这一关键的国际供应链节

点，进一步串联起全球的业务网络。“这次

也宣告运去哪开启了海外新篇章，加快由

‘中国-全球’向‘全球-全球’的服务网络

延伸。”徐杨说。

记者了解到，这也是浦东首家开启国

际化征程的互联网航运企业，除现有的墨

西哥、巴西、日本等海外分支机构外，今年

“运去哪”还将在美国、菲律宾、越南、泰国

等十余个国家或地区设立分支机构。

徐杨表示，运去哪平台未来将有一系

列的项目在浦东落地，助力浦东打造成为

国内国际双循环的物流服务重要节点。

盒马首个仓储式会员店国庆节浦东开业
自有商品占比超过40% 配送范围拓展到20公里

再鼎医药昨在港交所二次上市

花车集市国庆期间将亮相浦东机场

运去哪与新加坡港务共推智慧航运

■本报记者 须双双

昨日，2020 上海浦东国际汽车展

览会在上海新国际博览中心拉开帷

幕，以“智驾未来”为主题，打造汽车

“嘉年华”。本届展会将持续至 10月 4
日，为广大市民提供长假休闲观展、购

车的好去处。

上海浦东车展由中国机械工业联

合会和浦东新区人民政府特别支持，中

国国际贸易促进委员会汽车行业分会、

中国国际商会汽车行业商会和中国国

际贸易促进委员会上海浦东分会共同

主办，已成功举办四届，今年是第五

届。作为疫情以来华东地区展会规模

最大、展商参展规格最高的国际化专业

汽车展览会，将为行业从业者提供一个

后疫情时代交流合作的优质平台，更是

汽车消费者和爱好者了解世界最新汽

车技术和成果的绝佳窗口。

记者在现场看到，本次展会品牌云

集，参展企业几乎涵盖了所有跨国车企

和主流厂家的汽车品牌。自主品牌包

括北京汽车、上汽荣威等均将各自携旗

下主力车型与观众见面。国际品牌方

面，宝马、梅斯德斯-奔驰、一汽-大众

奥迪等也悉数亮相。保时捷、玛莎拉

蒂、宾利、兰博基尼、阿斯顿·马丁等豪

华品牌展位前，吸引不少车迷驻足。

新能源汽车方面，特斯拉此次携旗

下Model 3、Model S、Model X三款主

力车型参展。

据悉，本届车展被列为商务部举办

的 2020全国“消费促进月”上海重点活

动，上海市将推出多项促进汽车消费政

策，车展组委会也将联合多家品牌推出

“汽车后备箱经济”等活动。展会期间，

车展方将与汽车经销商、浦东各大商圈

联动，推出“庆双节”购物活动。

浦东车展开幕 主流品牌齐聚

▲凯迪拉克带来的全新国产CT5，吸引了不少参

观者驻足体验。 □本报记者 须双双 摄

◀特斯拉此次携旗下 Model 3、Model S、Model

X三款主力车型参展。 □特斯拉 供图


