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本报讯 （见习记者 张诗欢 记

者 许素菲）陪伴众多浦东消费者

20 年的麦德龙上海浦东商场，又有

了新变化。12月 16日，麦德龙中国

宣布，其上海浦东商场完成升级，以

全新面貌与消费者见面。

记者在现场看到，全新升级的

麦德龙上海浦东商场，减少了高仓

陈设，增加了更多与消费者视线齐

平的货架，高挑的空间令整个购物

环境更加通透舒适。

升级后的商场，还新增了多种

服务、体验，意在为实体零售加码更

丰富的购物体验：新增果汁吧、烤制

区、甜品坊、试吃站等多个新功能

区，带来丰富的场景化购物体验；扩

大鱼类免费加工处理专区，免去消

费者再加工的繁琐；增添专业红酒

专员配置，帮助消费者试饮及挑选

葡萄酒，通过个性化的服务为消费

者带去满意之选；在肉类、水产、烘

焙区新增透明加工间，可视的操作

环境为消费者更添一份安心等。

线上线下一体化的会员服务和

全渠道购物平台，也是本次升级的

亮点。11 月份，麦德龙首个付费会

员体系——麦德龙 PLUS 会员全面

上线，年费 199 元/年，面向中高端

消费群体，打造融合购物优惠与专

属礼遇于一体的升级版会员体系。

消费者打开“多点 DMALL”App 即

可升级 PLUS 会员，享受 PLUS 会员

权益。通过“多点 DMALL”App 配

送到家服务，消费者不仅到店购物

更便捷，还可在商场 5 公里辐射圈

内获得最快 1 小时送达到家的配送

服务，满足居家消费场景下的品质

需求。

麦德龙方面表示，得益于浦东

对数字经济及新型消费的支持，麦

德龙上海浦东商场将充分结合长期

扎根市场的成功经验，对商场完成

全面数字化升级，彰显其对于区域

市场数字化转型的持续投资承诺。

货架矮了 体验多了 服务好了

麦德龙上海浦东商场完成升级

■本报记者 杨珍莹

在 12月 16日举行的张江科投科

创生态峰会上，浦东生物医药子基

金宣布完成首关，首关规模 6亿元人

民币。现场，首批意向投资项目同

步签约，标志着去年启动的浦东科

创母基金生物医药专项子基金进入

实质性运作阶段。

发挥国有创投杠杆效应

去年 10 月 10 日，浦东科创母基

金宣告正式启动，科创母基金采取

“母子基金”联动的运营方式，其中张

江集团承担生物医药子基金项目，由

其全资子公司张江科投具体组建，将

以市场化的方式投资和管理。

会上透露，其 GP 公司——上海

张科禾润创业投资有限公司已完成

工商注册。通过多元化多渠道募集

资金做大子基金规模，首关规模 6亿

元。

投资人包括上海浦东科技创新

投资基金合伙企业（浦东科创母基

金）、民生股权投资基金管理有限公

司、上银国际（深圳）有限公司、上海

祥乾投资管理有限公司等。

此外，申银万国、国方母基金等

意向投资人正在密切洽谈中。通和

毓承、高瓴资本等知名专业机构也将

通过多种方式深度参与到子基金的

运作中。

当天现场，首批意向投资项目进

行了签约仪式。

据悉，第一批入选项目涵盖了肿

瘤诊断、重大疾病装备研发等最具前

沿性领域，且蕴含全球首创“基因”。

如致力于开发和推广基于液体

活检的肿瘤早筛产品的鲲远基因；致

力于制剂改良型新药研发和产业化

的奥全生物；专注于肿瘤多模态热物

理免疫治疗技术的美杰医疗等。

未来，该基金将深耕张江，围绕

生物医药产业，重点布局创新药、创

新医疗器械、AI+医疗、研发工业等细

分领域内的早中期项目，兼顾成熟期

项目。

把“重启键”按成“加速键”

随着科创板的设立，张江的生物

医药企业通过资本市场加速自身的

科研创新，缩短从实验室到成熟产品

落地的进程。

记者从峰会上了解到，仅2020年

张江科投生态中已有 18家企业登陆

海内外资本市场，其中 8家在科创板

上市。截至目前，已有超过60家张江

科投生态中企业上市。疫情下，张江

具有韧性的科创企业把“重启键”按

成“加速键”。

此次浦东生物医药子基金的设

立，不但将有利于匹配科创型中小企

业旺盛的融资需求，推动科技创新跨

越式发展，也将给张江科投带来更贴

近市场的机制和更优化的投资流程，

助推更多优质企业“跑”入加速道，助

力“创新药”产业爆发。

2019 年张江生物医药企业融资

额超过 90亿元。张江集团和张江科

投今后将利用该基金助力产业联

动、资源叠合，借助资本市场优势，

服务于生物医药产业的生态发展，

进一步带动张江生物医药产业的优

化和升级。

浦东生物医药子基金投入运作
“开源”培育种子项目 助力“硬核”产业爆发

本报讯（记者 李继成）12月16日，空地互联网络科技股

份有限公司（以下称空地互联公司）揭牌仪式在上海举行。空

地互联公司的成立，是东航集团、中国电信、均瑶集团三方携

手，通过供给侧航空产品和商业模式的创新，共同打造“航空

互联网综合解决方案供应商”的一项战略举措。空地互联公

司同时是全球首家航空公司与电信运营商通过股权合作，共

同从事空地互联服务的专业公司。

进入后疫情时代，“数字经济”“非接触式服务”成为潮流，

空中上网更加受到广大乘客的欢迎，平均每个航班的上网人

数和人均使用流量都有显著增长，航空互联网成为航司提升

服务、产品转型的重要手段。可以预见，空中上网服务将成为

航空商业模式新的“蓝海”，具有广阔的发展前景。

据悉，新成立的空地互联公司将聚焦产品创新、技术

创新、机制创新，开启市场化运营，探索诸如空中互联在机

上急救、智慧客舱等领域的应用，不断推出体验更优、服务

更好的航空互联网产品，让更多的旅客在更多的飞机上，

享受到速度更快、使用更方便的空中上网服务，为广大旅

客提供高品质航空出行体验，更加助力数字化航空和智慧

民航的不断进步。

本报讯（记者 须双双）昨日，中国音数协游戏工委与

中国游戏产业研究院发布了《2020年中国游戏产业报告》，

数据显示，2020年，中国游戏市场实际销售收入2786.87亿

元，比 2019年增加了 478.1亿元，同比增长 20.71%，保持快

速增长。

其中，中国移动游戏市场实际销售收入达到 2096.76
亿元，比 2019年增加了 515.65亿元，同比增长 32.61%。此

外，中国电子竞技游戏市场收入从2019年的947.27亿元增

长至 2020年的 1365.57亿元，增加了 418.3亿元，同比增长

44.16%。

同时，《2020年中国游戏产业报告》数据显示，2020年，

中国游戏用户数量保持稳定增长。用户规模达6.65亿人，

同比增长3.7%。

值得一提的是，中国游戏海外收入首次破千亿元。据

调查统计，2020年，中国自主研发游戏海外市场实际销售

收入达154.50亿美元，比2019年增加了38.55亿美元，同比

增长33.25%，继续保持稳定增长。

从国内市场看，中国自主研发游戏实际销售收入达到

2401.92 亿元，比 2019 年增加了 506.78 亿元，同比增长

26.74%。

在收入前 100移动游戏产品 IP类型数量占比中，数量

占比最多的是自创 IP，占比为 36%。另有 24%、9%和 8%的

移动游戏分别由客户端游戏、小说和主机/单机游戏改编

而来，IP作用日益凸显。

本报讯（记者 杨珍莹）12月16日，张江迎来了又一家

科创板上市企业——恒玄科技（上海）股份有限公司（以下

称恒玄科技）。招股说明书显示，恒玄科技此次在科创板上

市拟募集资金20亿元，扣除发行费用后，将投资于智能蓝牙

音频芯片升级项目、智能WiFi音频芯片研发及产业化项目、

Type-C音频芯片升级项目、研发中心建设项目以及发展与

科技储备项目。

值得一提的是，恒玄科技被称为“无线立体声耳机第一

股”。其客户包括华为、三星、OPPO、小米等知名手机品牌，

并在专业音频厂商中占据重要地位，相继进入了哈曼、漫步

者等品牌，芯片产品的性能和市场份额处于行业领先地位。

近年来，智能物联网快速发展，互联网巨头加速布局语

音入口。据悉，谷歌、阿里及百度公司均有智能语音终端采

用了恒玄科技的产品，智能音频将成为率先落地的强粘性

交互终端，市场空间将达千亿级。

2020年即将接近尾声，一年来，浦东企业在科创板上大

放异彩，集成电路、生物医药以及电商等多个领域的企业都

有上市的最新进展。企业能成功上市表明初步得到资本市

场的认可。

据悉，目前还有十余家浦东企业“紧跟而上”，向科创板

发起冲刺，如芯片供应商格科微科创板 IPO成功过会，即将

挂牌上市；AI明星企业云从科技也正式提交了 IPO招股书；

数字文化展示创意服务的综合提供商——宽创国际也已向

上海证监会报送了辅导进展报告等。

科创板自设立以来始终立足于支持和鼓励“硬科技”企

业上市融资。目前，科创板上市公司数量已超200多家，科

创行业集聚特征更加鲜明，科创板推动我国科技创新、产业

升级、经济高质量发展的“助力器”作用也得到进一步发挥。

空地互联公司在沪揭牌
电信东航均瑶共建航空互联网生态

今年中国游戏市场收入
同比增长20%
移动游戏表现亮眼

恒玄科技登陆科创板
募资将用于研发升级

■本报见习记者 张诗欢

本 报 记 者 许素菲

1976年，18岁的顾国雄从学校毕

业后，被分配进三钢商店开设在机电

厂的一家门市部工作，为厂里2000多

名员工提供日常生活补给。与肥皂、

毛巾这样的“小零小碎”打交道，顾国

雄没有想到自己在这家“商店”一待

就是44年，而当年的小店也不断复制

壮大，形成连锁规模。

60 载雨雪风霜，走过一甲子的

浦东商场，顺应市场环境主动谋新

求变，探索形成了一条可复制、可推

广的多业态融合、多场景交错的新

模式，不断激发社区商业内生发展

动力。

浦东商业改革先锋

三钢商店于 1960年 2月 16日成

立，位于上钢三村 50号，是一家非常

普通的新村小店。在顾国雄的记忆

里，这家两层楼的商店，人气兴旺，

除了上钢三厂的工人、周边的居民，

还辐射到三林、杨思地区的农民。

“家电最火的时候，‘黑白’（电视机

和冰箱）两样，除了凭票证的，市场

购买的几乎都来自三钢，农村逢年

过节拿了分红，也赶来三钢采购。”

顾国雄说。

上世纪90年代，浦东开发开放发

令起跑，浦东商场作为一家老国有企

业敢为人先，积极参与。1992年，浦

东商场参加上海市首批商业企业改

革，试水以全面“经营自主”为特征的

“六自主”改革。“我们主动报名参加，

以极大热情全面投身改革。”现任浦

东商场有限公司党总支书记、总经理

的周坤，当时入职已近10年。

改革浪潮一轮轮掀起。1995年7
月，浦东商场参加上海市首批现代企

业制度试点，进行公司制改革，以产

权结构突破为重点，吸纳民营企业恒

大集团和职工持股会共同作为投资

主体，打破了单一的国有产权结构。

已成长为基础干部的顾国雄从红火

的生意中认定这“大有前途”，一下投

入 2 万多元，对比当时 100 多元的月

工资，是一笔不小的数目，如今“红利

原始带本全部出来了”。

之后，浦东商场又转型成为混合

所有制股份企业，进一步完善了企业

法人主体结构。完善的体制，保证了

企业良性运行，混合的模式，激发了

企业发展动力，浦东商场从此走上了

一条改革、创新、突破的发展之路。

上世纪 90年代初期的浦东商业

还相当落后，浦东商场作为浦东地区

历史悠久的商业企业，当时没有一平

方米自有房产，资本金仅 86万元，企

业经常入不敷出。1993年，公司抓住

文登路（现东方路）商业街建设机遇，

以“敢吃老虎肉”的雄心挺进文登路，

开设“竹园购物中心”，取得当年投资

当年收益的经济效果，实现了一次成

功的拓展，积累了经验也提振了信

心。

公司向外拓展的步伐不断加快，

通过收购兼并和资产重组，改进和新

建了昌里店及金汇店，以租赁形式开

设了现代店、成山店、南汇店、金叶店

和博山店等多家门店，开启了百货连

锁经营模式，公司实力不断提升。

目前，公司拥有13万平方米商业

经营面积，其中自有物业7万平方米，

资产规模近20亿元，取得了年销售超

11亿元，年利润近亿元的经营成果，

企业实现了“滚雪球式”增长。

扎根社区，焕发别样活力

浦东商场不断适应市场变化，以

社区消费者多元化需求为导向，对内

夯实管理、提升能力，对外调整结构、

优化经营，一批批知名品牌来到消费

者身边。

盒马 mini 是新零售标杆盒马贴

近社区消费推出的新业态。2019年9
月，盒马mini第二家门店在浦东商场

昌里店开出，在这之前，首家盒马

mini 店的开设地点是商贸重镇黄浦

区的一家购物中心。首店吸睛无数，

何时复制铺开成为不少业内人士关

注的话题。盒马开发部总监陆俊坦

言，面对这样一个老小区居多的商

圈，刚开始心里也没有底。

但后来的实践证明，“老商圈”与

“新零售”擦出了别样火花：“最后一

公里”隐藏的消费需求集中释放，如

今即便是工作日，盒马mini昌里店内

也总是顾客聚集，收银台前常常排起

长队。

“目前上海十余家盒马 mini 店
中，位于浦东商场旗下昌里店、金叶

店的 2家，销售成绩一直排在前列。”

陆俊说，这样的合作让盒马累积起了

信心，“我们找到了一个好伙伴，也找

到了进入老社区商圈的新方法，未来

盒马mini将大量地开。”

“向市场要效益，让市场去发

展。”从 1992 年第一次主动“求新求

变”开始，浦东商场的经营思路没有

变。“传统百货零售企业，转型是必须

的，虽然市场很困难，但我们依然要

努力创造新的空间。”周坤说。

随着市场环境的变化，浦东商

场已从单一的百货零售逐步转向集

购物、餐饮、娱乐、教育、休闲于一体

的综合性社区商业邻里中心，与盒

马、星巴克、肯德基、麦当劳、海底

捞、大光明、国美、华为、茂菊口腔、

吉的堡教育等知名企业构建战略联

盟，并大胆尝试“星乐荟”游艺娱乐、

体育健身和直播带货，多种形式开

拓经营。

如今，浦东商场还有一重身份——

区属国企浦商集团的成员企业。社

区商业是浦商集团四大业务板块之

一，结合集团规划和自身条件，60岁

的浦东商场的新愿景是——赋予社

区商业更多功能、更多温度。

▲浦东商场加快向外拓展

步伐，改进新建了多家门店，图

为南汇店。 □倪竹馨 摄

▶浦东商场的前身“三钢

商店”，是一家非常普通的新村

小店。 □浦东商场 供图

从新村小店走向综合性社区百货连锁

浦东商场谋新求变 为社区商业添“温度”


