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工作人员在上海虹桥火车站对候车大厅进行常规消毒。 □赵金爱 摄

本报讯（记者 须双双）日前，上汽通用五菱宣布，五菱宏

光MINI EV上市 200天，销量突破 20万辆大关，成为全球小型

新能源汽车销量纪录创造者。

业内人士分析认为，宏光MINI EV 的成功原因在于，用

“代步车”的价格获得一辆合规合法的纯电动汽车，对那些仅有

基础出行需求的消费者有很大的吸引力。同时，五菱宏光将代

步车从一个代步工具逐步营销成一件日常的时尚单品，推出潮

创文化。

数据显示，在购买宏光MINI EV的人群中，90后用户占

比达到了 72%，其中女性车主偏多，占比超过 60%。翻开小红

书、抖音，经过改装而充满潮流元素的MINI EV俨然成为了年

轻人喜爱的时尚单品。就在 3月 8日这一天，五菱联合 PAN⁃
TONE UNIVERSE，推出了升级版——“宏光MINI EV 马卡

龙”系列，新车增加了柠檬黄、牛油果绿和白桃粉三种颜色。

随着小型电动车获得越来越多消费者的青睐，吸引了不少

车企向微型电动车细分市场进军。今年1月，长安新奔奔E-Star
上市，低配版售价为2.98万元，价格直接对标宏光MINI EV。此

外，奇瑞新能源的小蚂蚁15万蚁粉款的两版新车型也在近日上

市，两版新车型补贴后的售价分别为6.98万元和7.38万元。

本报讯（记者 李继成）记者昨

日从中国铁路上海局集团有限公司

获悉，截至3月8日，为期40天的铁

路春运圆满收官，长三角铁路发送

旅客 4310万人次，占全国铁路旅客

发送量 20.4%，客流恢复至疫情前

的 57.4%，其中动车组客流占比达

84%，疫情防控有力有效、运输安全

平稳有序、服务质量不断提升。

春运期间，长三角铁路客流呈现

节前低位运行、节后快速攀升的态

势。4310万人次客发量中，节前发送

1074万、日均71.6万，节后发送3236
万、日均129.5万；发送短途管内旅客

3527万、占比 81.8%，恢复至疫情前

63.2%；发送长途直通旅客783万、占

比18.2%，恢复至疫情前40.5%。春运

期间日均旅客发送量107.5万，从2月
17日起连续20天旅客发送量超过100
万，其中单日客发量最高为3月6日，

当天发送旅客188.6万。春运客流中

动车组客流占比超过八成，达到84%。

今年春运，客流随防疫措施变

化波动明显。随着“就地过年”倡议

出台和地方防疫措施的变化，流动

规模显著低于常年。节前由于返乡

需持核酸检测证明和隔离等春运防

疫措施的实施，造成客流“跳空”低

位运行，缓慢攀升，春运第一周客发

量由前一周日均百万直接减少至

60万。节后随着疫情防控形势好

转、中高风险区清零，客流从大年初

六起快速回暖，日均客发量直接攀

升至百万；3月 1日至 8日，日均客

发量达到171.9万。

同时，铁路部门也加强了对“疫

情形势下客流组织方案”的研究，按

照“按需开车、应开尽开”的原则精

准实施“一日一图”运能配置，运力

调整由周期性调整转变为按需调

整，在保证客车开行基本规模和主

要方向、各个地区通达性的基础上，

对客流饱满方向采取恢复图定列车

开行、增开临时列车等扩能措施，精

准投放运能，保障旅客出行需要。

春运期间，长三角所有车站和

客运列车落细落实属地相关防疫措

施，切断疫情通过铁路传播的链

条。客运车站进一步优化测温、验

码流线，加强常规防疫措施的落实，

旅客和工作人员体温测量率、规范

口罩佩戴率、发热移交处置率均实

现100%，春运期间组织旅客测温超

过 8300万人次，查验进京旅客核酸

检测证明约 38万人次。并充分发

挥铁路电子客票进出站、互联网订

餐等“无接触式”服务的优势，尽可

能减少人员接触。140 个“验检合

一”车站实行实名制验证作业与检

票作业合并，减少进站排队等待时

间和刷证次数。上海虹桥站投放 4
台多功能智能保洁机器人，采用全

视角“眼睛”自动识别环境，可自主

完成“零接触”保洁、消毒。

本报讯（记者 李继成）为期

40天的 2021年春运已于 3月 8日

圆满落幕，这也是本市疫情防控

常态化下的首个春运。

据市春运办消息，今年春运本

市 对 外 交 通 旅 客 到 发 总 量 达

1748.3万人次。今年春运受疫情

防控影响，整体运输结构持续变

化，对外主要运输方式中铁路仍为

春运运输主力，民航和道路客运占

比均有所减少。

对外客运方面，到发旅客共计

1748.3 万人次，其中发送量 878.1

万人次，到达量 870.2万人次。各

对外客运方式中，铁路到发总量

1146.8万人次；民航到发总量469.6
万人次；道路客运到发总量 130.5
万人次；水路到发总量1.4万人次。

春运期间，本市各系统、各有

关单位均严格按照《上海市春运疫

情防控总体方案》等相关要求，积

极落实各项疫情防护工作。其中，

铁路、民航、公路、水路等客运系统

均严格执行各自领域客运场站和

交通运输工具消杀、测温、“健康码”

查验、戴口罩、留观区设置等措施。

长三角铁路春运发送旅客4310万人次
动车组客流占比超过八成

上海到发旅客1748.3万人次

本报讯（记者 杨珍莹）记者昨日从浦东企业芯翼信息了

解到，中国移动OneMO与金卡智能就全国产化NB-IoT通信

模组MN316达成合作，这也是国内首个百万级“国产化方案”

的应用落地。其中核心通信模组使用的是芯翼信息XY1100通

信芯片。

据悉，内嵌“浦东智造”芯片的NB-IoT通信模组产品，在天

津、河北、山东等十余个省市已落地了数十个标杆应用。预计

未来将诞生更优质、更高性价比的“国产化方案”，助力国内行

业加速数字化转型升级。

五菱宏光MINI EV发布马卡龙配色

“迷你”电动车市场走俏

国产通信模组合作落地
芯翼信息提供核心芯片支持

声音主播、品牌折扣店主、网文作家……

“在线新经济”激发更多“她力量”

■本报见习记者 张诗欢

本 报 记 者 许素菲

互联网发展红利激发出大量新职业，

让越来越多的普通人，有机会以不同方式

实现人生价值。这其中，“她力量”正通过

在线新经济平台不断发光发亮，重塑女性

身份地位。

在声音世界彰显女性力量

“嗨，手机边最亲爱的你今天还好吗？”

每晚临睡前，听一听逗乐的段子、欢乐的鸡

汤、亲切的唠家常，是很多人结束疲惫的一

天时最放松的时刻。在喜马拉雅平台一档

名为《段子来了》的音频节目中，一个温柔

俏皮的声音，吸引一大批粉丝每日固定守

候。声音主播名叫采采，儿时就怀揣着主

播梦。十年前，大学毕业的她想成为一名

电台主播，却四处碰壁。2013年，她与喜

马拉雅结缘成为一名主播，当时喜马拉雅

刚在移动端布局发力。

一支话筒，一个声卡，是采采做主播的

全部家当。在一路伴随平台完成“从 0到

1”的探索与成长的同时，采采自己也从一

名“草根主播”蜕变为“喜马段子女神”。她

的代表节目《段子来了》，从 8年前开播至

今持续火爆，目前已推出近千期，总播放量

超82亿，平均每期播放量超千万。

2015年女儿出生，做了妈妈的采采内

心更加柔软、温柔，适时推出了《采采的树

洞和乐话》《亲子晚安故事》等更具情感和

生活性的节目。“声音主播”这个身份，让采

采尝到了“圆梦”的滋味。

采采并非个例。喜马拉雅主播中，半

数以上是女性，撑起内容创作的半边天。

越来越多的女性学者、作家、导演、媒体人

选择通过声音分享知识、表达观点，让作为

内容创作者的女性主播展现出知性之美；

随着女性对情感的内容需求不断提升，最

懂女性的女性主播用音频为听众排忧解

难，帮助她们走出情感困境；女性视障主播

则通过喜马拉雅寻找到了光亮，用声音打

破世俗偏见，闯出自己的天地。

从全职太太到“店主”

90 后的香槟妈妈，是两个孩子的母

亲，大学毕业没多久就结婚生娃，为了照顾

家庭，成了一名全职太太。那时，家庭开支

的压力让香槟妈妈将大把时间花在精打细

算上，但“节流”下来的不过是“杯水车薪”。

2018年，在邻居推荐下，香槟妈妈接

触到了如今在线新经济平台饷店的前身爱

库存。此前面膜代理和优惠券代理的经

历，让她很快上手，平台上优质的品牌商品

折扣也为她留得一批忠诚顾客，收入直线

上升。但好景不长，做了大半年后，她就遇

到了瓶颈。她意识到，必须广泛挖掘新用

户，但这并不是一件容易的事，她尝试过从

外部社交平台引流、从线下场景引流，都事

倍功半，多番尝试之后才通过优惠促销、晒

单奖励、自用测评、口碑传播等方式，精准

获得越来越多的客群。

现在，香槟妈妈还扶持了很多女性店

主的事业，她们建立了一个店主群进行日

常交流，既有什么牌子更好卖这样的业务

问题，也有家庭、婚姻生活的沟通。香槟妈

妈说，相互学习、相互激励，饷店让她有了

“底气”。

来自梦饷集团的最新数据显示，目前

饷店有逾 200万店主，其中 90%以上为女

性，最东最北至黑龙江、南至海南、西至新

疆，遍布全国各地。从年龄层面来看，饷店

女性店主的跨度足足有半个世纪，其中年

纪最大的店主是一名60后，最小的是一名

00后。

一批优秀女性店主成为“销量明星”，

近一年来平台销售额最高的女性店主突破

了9000万元，还有一名“最快致富”的女性

店主，月营业额从 2000元上升到 103万元

只用了4个月的时间。

助力女性凭才能发光发亮

在线新经济带来的无限可能，衍生出

大量新职业，也激发着巨大的女性力量。

喜马拉雅上的许多女性主播，她们是

各自领域的佼佼者，借助音频传递自己独

立的精神内核，鼓舞和激励他人，彰显着当

代女性的力量。

饷店平台也迎来越来越多元的女性店

主，培训老师、个体户、医务工作者、媒体

人、企业高管、程序员、设计师、财务、房产

中介等先后“跨界”。女性店主们创造的价

值也是巨大的，三年来，她们帮助了万余家

品牌商销售了超过 3亿件的库存商品，解

决了商品不良积压的顽疾，缓解了产能过

剩，同时还开展了一系列公益活动。

在更多在线新经济平台，“她力量”同

样不容小觑。在生鲜电商叮咚买菜，“她力

量”存在于站长、仓管、客服、运营、销售、职

能人员等每一个岗位；在阅文集团的网络

文学天地里，女性作家通过作品表达自己

的人生态度，这些作品又影响着众多女性

读者的价值观。

为了更好地关注女性的成长和发展，

去年，梦饷集团在上级党委、上海市妇联、

浦东新区妇联的指导和关心下，成立了上

海首家在线新经济企业妇女联合会——爱

库存妇联。

在复旦大学政党建设与国家发展研究

中心主任郑长忠看来，爱库存妇联是基于

在线经济平台的平台型妇联，女性在数字

新经济发展中将迎来新的一轮发展机遇，

需要利用各种条件推动、创造和赋能女性

灵活就业，同时拓展企业的发展边界。数

字化的劳动不仅增加女性就业机会，推动

女性解放和发展，还有利于消除两性的数

字鸿沟。


