
一、活动时间
即日至2014年9月30日
二、优惠利率
贴现执行优惠利率年息

4.68%（月息3.9%）
三、优惠对象
单 张 票 面 金 额 100 万

（含）以下、单户贴现总额不超
过300万的（建筑、造船类企
业除外）

下列银行承兑汇票为重点支持
1.科技企业签发、收受的

票据；
2.农业生产资料生产经营

企业签发、收受的票据，农发
产品收购、储运、加工、销售等
环节的涉农票据；

3.中小企业小面额票据或
企业间流转次数较高的票据；

4.符合产业投向的其他银

行承兑汇票。

银行承兑汇票贴现 9月“小易贴”活动

http://www.qdnsyh.com
服务热线：96008

利率优惠、方便快
捷、快速到帐，专业的人
士、专业的水准、专业的
服务，启东农商银行祝您
成功！

详情垂询启东农商
银行各网点。
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理财知识

民生银行启东支行理财一览表

理财非存款，投资需谨慎！ 地址：启东市汇龙镇紫薇中路521号，理财咨询电话：0513-83657000 83658607 83658630

中国银行企业网银
快捷结汇及跨境汇款
一、产品功能：
1.可以通过网上银行实现贸易项目外汇账户的

直接结汇和跨境汇款。
2.服务时间长，企业递交申请不受时间限制，实

现7*24小时受理业务的功能。
二、产品优势：
1.企业无需前往银行柜面办理结汇和跨境汇款

业务，避免手工填写结汇和跨境汇款申请书的繁琐，
减少了银行柜面的等候时间，大大提高工作效率。

2.可以实时查看汇率变动情况，自主选择结汇时
间和价格，降低汇率风险。

3.可以在线查询交易处理的结果，数据查询更加
透明、完整、及时。
联系电话：83323469、83312460

普通基民四条投基法则
大部分基民在投资理念、相关专业知识、实际投基经

验、市场趋势研判技巧乃至心理素质等方面均无突出优
势，如果再没有专门的应对方法，亏多盈少，甚至屡战屡
败也在所难免。掌握一套适合普通基民的投基法则，并在
投基过程中严格遵守，基民的投基绩效便可显著提升。

第一条法则：根据自身素质及可用于投资活动的时
间，明确限定拟投资基金的品种范围。

股票基金按照交易方式可分为能在交易所内进行即
时交易的封闭式基金和只能在场外办理申购赎回的开放
式基金。

由于普通基民大都为上班族，通常难以保证有足够
的时间精力用以投资活动，所以对于诸如ETF之类需要
每日关注交易状况的封闭式基金最好敬而远之。开放式
基金也可分为主动型股票基金和被动型指数基金两大类
别。如果你在市场趋势研判方面具备一定能力，并且性格
果断刚毅，能够在暴涨暴跌面前仍然保持理性思维，则可
以将指数基金、行业基金作为自己的拟投资范围。如果不
具备这方面的素质，则只应该选择由理财专家负责管理
的主动型基金。

第二条法则：根据自身条件，在表现优异的基金中选
定适合的投资对象。

媒体报道或专家推荐的某些表现突出的基金特别容
易激发起基民的投资欲望，但请务必小心，某些基金在某个
特定阶段固然业绩出众，对你却并不一定适合。如某主题基
金在2011年上半年曾经由2010年底的后50名跃居前三
名，一个季度后又跌至149名。该基金之所以会如此大起大
落，主要在于其重仓持有了一些只能阶段性受到追捧的题
材股。由于普通基民无法知道这种题材炒作究竟能持续多
长时间，所以显然并不适合。适合普通基民的应该是具备这
样特点的基金：在牛市里也许并不出众，但在熊市里一定表
现出众，长期持有，资产能够翻上数番。如某基金设立之初
沪综指为1556.53点，两年后沪综指跌破1000点时，该基
金的净值却累计增长超过10%；2008年系熊市年份，该基
金却跻身同类基金前三甲；如果自该基金设立时买入并持
有至今，你的资产已获得超过四倍的增值。

第三条法则：在市场整体陷入恐慌状态时分批买入。
基民在进行某项操作行为前都会有各自的理由，如

由于刚刚出台了某项重大消息，手中持有的股基已被深
度套牢应该补仓，某些专家发表了某种看好后市的观点，
周围的人们已经这样做了，甚至仅仅是由于内心的某种
感受等。要知道市场从来都不会按照某些人的意愿运行，
因而这都不是正确的买入理由。正确的买入理由应该是
市场已经历了长期大幅度调整，许多基民开始感到悲观
甚至绝望，大部分基金重仓投资品种的内在价值被低估。

第四条法则：在市场陷入狂欢状态时果断卖出。
许多基民并不知道手中基金究竟该在何时卖出，然

而，由于市场总是在牛熊这两种状态间周期性地轮回，紧
跟在牛市后面的熊市将可能无情地侵蚀你的资产，更由
于识别牛熊这两种市场状态，就像区分盛夏与冬季一般
容易，所以你的投基时间应是自牛市初升期至牛市末升
期或熊市初跌期的整个过程。当发现市场开始整体陷入
狂欢状态，也就是意味着距离熊市再度来临已经不远时，
果断卖出。

不需要刷卡，不需要签字，全程无
现金，只需要把手机拿出来，让收款员
拿着扫码枪对准你的支付宝付款码扫
一下，支付环节轻松完成。

目前，已有全家、711、好德、可的、
联华等多家深耕长三角地区的便利店
及中小型商超正在成为支付宝通过扫
码付征战线下支付的第一块试验田。

一位接近上海杉德支付人士透露，杉
德正在和支付宝合作，在支付宝进入各种

“知名连锁单笔金额较小的商户”中负责
支付宝各种机具的维护布放，以及商户引
荐。而杉德并非支付宝唯一的合作方，“还
有不少第三方支付公司在和支付宝谈，支
付宝给到各家第三方支付公司的回佣在
千分之三到四个点，第三方支付参与的热
情很高，估计不久就会定下来。”

不过，一个简简单单的支付宝“付
款码”背后，万千支付生态正在悄然改
变。“比预期中要快很多”，接近央行人
士称央行一直密切关注其发展速度及
市场对其的接受度。

没有硝烟的战争
没有战略合作签约，没有新闻发

布，没有营销推广，也没有大肆宣传
——支付宝这一盘大棋下得悄无声息。

“一方面直到现在央行也没有正式松口
说二维码支付要重启，另一方面，对于
阿里来讲，在颠覆整个传统支付模式的
一盘大棋中，目前还处于用户消费习惯
的培养阶段，所以现在的策略是先找一
些小的试点做起来。”一位接近支付宝
的人士透露。

同与便利店合作一样，9月15日，
支付宝钱包与上海第一大出租车公司
强生出租联合宣布达成战略合作，强生
出租旗下1.2万多辆出租车将全线支持
支付宝钱包付款，支付宝给予司机及用
户扫码支付补贴。“如果你是常用用户，
可能会选择你最常用和最近一次使用
的资金渠道，比如你刚在电脑上用网银
付款，那下一次扫码会默认网银付款。”
来自支付宝的人士确认，“但是普遍的
情况下，扫码扣款的默认路径选择优先
级依次为余额宝、支付宝余额，在支付
宝体系内没有余额的情况下，再从支付
宝绑定网银账户扣款。”

这意味着，尽管商超购物为线下消

费行为，但所有的支付环节都将在线上
通道进行，不与银联发生关系，而如果
采用的是余额宝和支付宝余额扣款，甚
至都不与银行发生关系，整个支付行为
将在支付宝系统内建立闭环。而支付闭
环一旦建立，且当构成足够大的体量
时，线下消费大数据将为阿里巴巴所一
手掌握，银行卡、银联都将被隔离在阿
里亲手打造的数据帝国之外。

目前来看，无论是合作伙伴的选取
还是商户点的拓展都颇具深意。有了杉
德的“引荐”，长三角一带的商户拓展无
疑会顺畅很多。根据一位业内人士的信
息显示，发生在杉德拓展的商户上的支
付交易，杉德将获得交易千分之四的手
续费。

千分之四对第三方支付有多大的
吸引力？以刷卡费率最高的餐饮行业为
例，按照银行卡收单管理办法规定的

“721”分润比例，1.25%的手续费中20%
归属第三方支付，则只有千分之2.5。换
言之，在第三方支付牌照泛滥、线下收
单利润趋薄的前提下，千分之四的手续
费在价格上具有很高的诱惑力。

线下攻坚之路
支付宝的线下攻坚之路走得颇为

坎坷，更可谓“柳暗花明又一村”。
2012年3月19日，支付宝曾宣布推

出物流POS支付方案，原定计划是在三
年里投入5亿元，对POS机投放量也将
达到6万台，基本覆盖一二三四线城市。
在支付宝物流POS方案一如既往地遵
循着阿里系“闭环”的逻辑，涵盖了刷卡
收银、取件和签收录入等功能，配送员
都可以以一个支付宝POS终端就完成

全部流程，刷卡收单后，还可以实现资
金快速转账到电商和物流商的支付宝
账户。这是支付宝首次布局线下支付，
然而在交易过程中，涉及到银行、付款
者支付宝账户、电商或物流支付宝账
户，线下收单市场的推进并不如想象中
那样顺利。去年8月，支付宝宣布退出了
线下收单市场。

今年3月份，支付宝刚推出二维码支
付，便被央行叫停。这一次，支付宝选择
了低调。“现在不管是对余额宝还是支付
宝充值，信用卡资金都是进不去的，需要
把存款搬到余额宝。余额宝收益滑坡的
情况下，是不是有那么多用户愿意把钱
放进余额宝，支付宝的沉淀资金又能有
多少，而一些银行对存款转移到支付宝
的入口还存在限制，另一方面商户推广
的成本也非常高，新型支付习惯的建立
需要很长时间，银联联合数十家银行，花
费十年时间才建立起信用卡的消费习
惯，现在要从信用卡切换到扫码支付，不
会那么容易。”一位银行人士说。

从目前的市场反应来看，80后、90
后等年前族群对扫码付的认可和接受
程度最高，随着年龄递增，接受程度趋
弱。“从长远来看，未来的购买力和市场
一定是以年轻族群为重心的。年轻人的
购买力会越来越强，市场活跃度也会越
来越高。因此年轻人的消费习惯一旦建
立起来，支付宝的目的就打开了，整个
收单局面也打开了。”一位支付专家如
此评价。

有余额宝探索在前，扫码收单能否
再度颠覆传统支付仍需时间给出最后
答案。

9月是年内第三个资金需求高峰，
在“三节”及季末效应的推动下，一度沉
寂的理财产品市场再次出现6%以上的
高收益率，中小银行的发行热情尤其强
烈。那么，为何每到季末都会出现理财
市场的高收益狂欢呢？这背后隐藏了哪
些秘密？

据银率网数据库统计，9月6日~12
日，商业银行共发售了583款人民币非
结构性理财产品，有20款产品的预期收
益率达到6%以上，占人民币非结构性
理财产品总量的3.59%。其中出现的超
高收益品种为锦州银行发行的“7777理
财创富025期365天VIP客户人民币理
财产品”，预期收益率6.5%，这款产品的

投资期限为365天、投资门槛为5万元，
仅在个别地区销售。

经验老道的投资者都会发现，每到
6月、9月、12月的季末时点，都是理财
产品发行量大增、收益率迅速拔高的

“黄金时期”，而这又是何种缘故呢？事
实上，由于目前银行理财业务承担着配
合银行表内外业务相互转换为主的角
色，因此，理财产品的发行不可避免地
出现了季度效应。在季末、年中、年末等
时点，商业银行因受存贷比限制以及对
财务报表的美化需要，又处于自身盈利
目的角度，只得增加存款，扩大分母以
降低存贷比。而刚刚申购或到期的理财
产品就属于活期存款，恰好可以满足银

行扩大存款规模、应对存贷比指标考核
的需求。这也导致每逢季末，都会出现
月末冲高、下月初回落的现象。

虽然银监会、财政部和央行日前联
合发布《关于加强商业银行存款偏离度
管理有关事项的通知》，要求商业银行
不得将理财产品的发行和到期时间集
中安排在每月下旬，银行理财市场“冲
时点”效应有望减弱。不过，仍有理财经
理表示，随着三季度走向完结，在考核
压力以及“十一”前夕取现需求较大的
现实状况下，各大银行在9月下半月仍
会面临一定的资金压力。因此，预计“十
一”长假前，银行理财市场仍然会持续
提升其揽储的力度，此举也将直接推动

银行理财产品在9月下旬迎来一波小高
峰——无论发行量还是预期收益率，预
计都会有所提升。

在多数投资者看来，不管银行出于
什么目的，只要能保证理财产品的安全
性，收益率当然是越高越好。而需要注
意的是，部分中小银行为了使报表更加
好看，会在募集期和兑付期的时点上做
文章。所有银行理财产品都有一个募集
期，多数都在3~7天，兑付期通常在2~3
天。在募集期或兑付期时，客户的资金
只能躺在活期账户中，这也会形成银行
的活期存款，为存贷比考核做贡献。但
在这段时间，客户只能拿到活期利息，
无形中会摊薄收益。

季末理财产品收益飙升背后的秘密

没有大肆没有大肆宣传宣传 没有营销推广没有营销推广

支付宝悄然支付宝悄然布局线下支付布局线下支付

产品名称

天溢金（普通款）

天溢金（电子银行款）

天溢金（高端款）

起点金额

5万

10万

20万

起息日

工作日 9：00-15:00 实时
起息

预期年化收益率

3.90%

4.05%

4.05%

发售期

持续发售

持续发售

持续发售

（一）高端款理财产品正在火热发售中，预期年化收益半年期6.4%，18个月7.1%，100万起。
（二）每日型理财(当日购买当日起息，实时赎回实时到账）：

(三)1000元超低金额起点的智富计划产品正在发售中，半年期预期年化收益5.6%，一年期预期年化收
益6.0%。

（四）35天，2个月，3个月，4个月及半年期理财产品预期年化收益5.2%-5.55%。5万起售。


