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11月5日至10日，第三届中国国际进
口博览会在上海国家会展中心举行。秋意
盎然，阳光明媚，“四叶草”张开怀抱，喜迎
海内外参展嘉宾。

作为疫情防控常态化下的一场特殊
展会，今年进博会有哪些亮点？

亮点一：展览面积扩大3万平，500强
“朋友圈”扩容

在今年特殊形势下，进博会展览面积
再度扩大，各国企业参展积极踊跃，总展
览面积比上届扩大近3万平方米。

参展企业质量亦更高。世界500强及
行业龙头企业参展意愿更强，回头率超过
70%，美国福特汽车、法国路易达孚、瑞士
罗氏等企业连续3年参展，数十家企业已
连续签约未来三届进博会。

进博会以开放包容的姿态，迎接持续
扩容的“朋友圈”。

据悉，本届展会有将近50家世界500
强及行业龙头企业首次参展，覆盖全部六
大展区，如米其林、雅培、耐克等知名企
业，今年都是首次参展。

另外，还有30个最不发达国家参展第
三届进博会，展览面积超过4000平方米。

中国国际进口博览局副局长孙成海
表示，有数百项新产品、新技术、新服务在
第三届进博会期间进行“全球首发、中国
首展”，不少行业细分领域的“隐形冠军”
也展示其首发产品。

欧莱雅中国总裁兼CEO费博瑞表示：
“在2018年，我们是首个确认参加进博会
的快消品公司。进博会的平台可以帮助我
们将产品快速推向市场，满足中国消费者
日益增长的对创新品牌、优质产品的需
求。”

辉瑞亚洲业务发展负责人杨樱认为，
中国是辉瑞全球的第二大市场，所以对辉
瑞全球来说意义重大。“我们希望今年通
过参加进博会，利用全球的贸易平台，融
入到双循环的中国经济发展框架中。”

亮点二：百花争艳，六大展区这些产
品最吸睛

本届进博会共设立六大展区：食品及
农产品展区、医疗器械及医药保健展区、
服务贸易展区、消费品展区、汽车展区、技

术装备展区。
食品及农产品展区展出的最“绿色”

的肉制品——植物肉，最辣的拉面之一韩
国三养火鸡面，最贵的咖啡之一东帝汶猫
屎咖啡等展品，让吃货们一饱口福。

汽车展区，世界前七大整车集团悉数
到场，500强和龙头企业参展面积超过
90%，展区整体特装率超过99%。丰田氢
燃料电池版柯斯达商用车、全碳纤维超级
跑 车 ApolloIE、氢 燃 料 重 型 卡 车
XCIENT等悉数登场。

技术装备展区“硬核”满满，“最强劲
拖拉机”约翰迪尔8R拖拉机配备专属6缸
9.0升24气门高压共轨发动机，最安全电
动轮式挖掘机沃尔沃全球首发后屏幕电
动挖掘机，最强“读心术”机器人欧姆龙乒
乓球教练机器人，这些展品给观众带来了
一场技术盛宴。

消费品展区向来是颇具人气的展区
之一。欧莱雅全球首款家用定制化妆品配
方概念产品Perso，“最中国风”的展品乐
高悟空小侠系列玩具，“最酷玩”的展品迪
卡侬全球首发ITIWIT充气皮划艇KAY-
AKX500等展品，等待爱潮流爱生活的人
来一探究竟。

医疗器械及医药保健展区展出了全
球最小心脏起搏器 2.0 版——MicraAV

经导管植入式无导线心脏起搏器，体积仅
有胶囊大小，比传统起搏器小93%，重量
仅2克，工艺之精巧令人叹服。

服务贸易展区方面，最“聪明”的工厂
——德勤小黄鸭智能工厂，最贴心的触屏
物流——UPS快递微信下单，最“潮”的体
验——MOXY酒店，现场为来访观众奉上

“最in”的使用体验。

亮点三：采购商达40万人，实力雄厚
结构优化

按照进博会疫情防控要求，国家会展
中心(上海)馆内人数不得超过最大承载量
的30%。

据孙成海介绍，第三届进博会入馆人
数规模大大压减，但今年专业采购商报名
仍十分踊跃，达到40万人，共组建39个交
易团、近600个分团，注册单位11.2万家。

专业采购商实力雄厚。报名注册的采
购商中，年营业额10亿美元以上的达到
2238家，年进口额1亿美元以上的有近
1400家。

从行业结构看，制造业、批发业和零
售业企业采购商占比排名前三，分别为
30.6%、16%和8.2%，这与进博会展区行业
设置匹配度较高。

从企业性质看，境内企业中，有5.35
万家为民营企业，占比超六成。

亮点四：线上线下联动，举办百场高
规格配套活动

进博会不仅是商品和服务的交易平
台，也是人文交流的基地。11月4日晚间，
虹桥国际经济论坛采用“线上 线下”的方
式举行，共话“同舟共济应对挑战、开放合
作共享未来”，打造全球共享的高水平论
坛和国际公共产品。

孙成海介绍，虹桥国际经济论坛将打
造成共同维护多边主义的重要公共平台，
为世界提供更好的国际公共产品。

多国政府通过其贸易促进机构或驻
华使领馆，积极支持本国企业携优质产品
参展，有的计划借助进博会官网进行线上
展示，宣传本国产业、文化、旅游等特色内
容，还有一些国家的驻华机构举办一系列
经贸论坛和投资促进活动，深化双边合
作。

据悉，本届进博会还举办上百场高规
格、高水平、高质量的配套活动，增加国家
级步行街、中国旅游等人文展示项目。意
大利带来首个境外人文交流展示活动，展
现该国55个由联合国教科文组织认定的
世界文化遗产。

亮点五：守好疫情防控底线，严查冷
链食品

今年所有参加第三届进博会的展客
商、服务人员等都接受核酸检测。在首次
入馆时必须具备7天内有效的核酸检测阴
性证明。

防疫健康码信息、核酸检测报告、健
康承诺书等信息统一集成在个人的进博
会证件系统中，通过证件通行权限管理，
确保入场人员卫生防疫安全。同时，通过
采用“安全健康一体化检测”设备与技术，
实现无感知测温和验证一体化的便捷入
场方式。

和往届进博会不同，今年进博会展区
内不零售冷冻生鲜食品，禁止试吃未经

“全熟加工”的冷冻生鲜食品。同时，规范
进口冷链食品采样、监测和消毒工作，强
化冷链食品全链条防控，关键岗位人员核
酸检测“应检尽检”。

只有想不到
没有找不到
这届进博会不一般

第三届中国国际进口博览会持续引发关
注，琳琅满目的展品燃爆朋友圈。估价超2亿
元的黑钻、限量版黄金超跑、昂贵的猫屎咖
啡、大荧屏中的明星游艇、药企的疫苗产品
……进博会上的展品，只有你想不到，没有找
不到。

一杯咖啡成本几百元

进博会上，国内知名口香糖品牌炫迈发布
史上首款全黑色口香糖——炭黑黑无糖口香
糖，吸引了众多参展者驻足。黑色的外观源自产
品加入植物炭黑，推出的劲醒薄荷味和透心冰
柠味两款冰爽口味，给消费者带来持久酷爽的
味觉新体验。

来自东帝汶的野生麝香猫猫屎咖啡，因为
原料难得、价格高昂引起关注。麝香猫是东帝汶
特有的一种动物，以咖啡果为主要食物，吃了这
些果子后再排泄出咖啡种子。人们对晒干的猫
屎进行水洗处理后，再进行烘焙，便成为咖啡
豆。根据售价，一袋50克的麝香猫猫屎咖啡豆要
卖1000元人民币，粗略计算，一杯咖啡仅成本
就要几百元。

一颗重达88克拉、身价3700万美元(折合
约2.5亿元人民币)的黑钻，成为展会上的明星展
品。这颗有57个切面的卡洛芙同名传奇黑钻，原
为中世纪欧洲贵族所拥有，后被法国卡洛芙家
族冠以贵族姓氏，命名为“Korloff Noir”，被誉
为“全球TOP5黑钻”。它虽身价不菲，但大小只
与一元钱硬币相当。这颗黑钻常年保存在法国
巴黎卡洛芙珠宝旗舰店的保险库内，鲜少展示
于众。

碳纤维黄金跑车全球限量10台

一辆黄金跑车在汽车展区十分“亮眼”。汽
车讲解员介绍，这辆跑车是全球首款全碳纤维
超级跑车，独特设计的碳纤维底盘、单体座舱、
副车架及防撞结构等，以达到兼顾安全性、抗扭
刚性和轻量化要求。因为全碳纤维，该车的重量
仅为1250千克。黄金跑车全球限量10台，展出
的这辆还是从一位卖家那里借来的，售价为300
万美元。

明星游艇是大荧屏“常客”

意大利豪华游艇制造商法拉帝集团展出的
游艇，不时引起参展商们上前合影。长10.07米、
报价53万欧元(不含税)的丽娃游艇，近20年没
有在设计上进行过改动，数十次走上电影大荧
屏。法拉帝FSD195型高速巡逻船，长20米、高
5.2米、重37吨，极速超过55节，续航里程530
海里，相当于13小时内可从上海直航到厦门海
域，胜任海上巡逻和搜救。

一家四川企业带来的TU(TW165)水陆两
栖无人机，长 5.51 米、高 2.1 米、翼展 12.4
米，是国内首款高性价比多用途轻型水陆两栖
中空长航时无人机，适用于多样化起降环境(公
路、草地、水面)，在海洋海事、湖泊河流等多
种水域使用场景具有广阔市场需求，可用于监
视巡逻、应急救援、物资运输、地理测绘、科
学实验等领域。

皮划艇装进行李包

欧莱雅展区展出了全球首款家用定制化妆
品配方概念产品Perso，它是一款三合一家用定
制美妆护肤仪器，只需简单4步即可立即定制出
适合使用者的护肤产品、液体唇彩和粉底。该产
品不仅能做到“千人千面”，还可以根据肌肤状
态、妆容和穿搭做到“每日不同”。

体育用品集团迪卡侬，在展会上全球首发
一款可折叠的充气皮划艇。这款皮划艇折叠后
仅为行李背包大小，重量18千克，但却可以横渡
格陵兰岛。该皮划艇由5个独立的“气室”组成，
即便其中2个从不同角度被刺穿，皮划艇浮板也
足以让运动爱好者安全返回岸边。

展示未来办公场景

今年，德勤、普华永道、毕马威和安永四大
会计师事务所齐聚进博会。其中，德勤围绕未来
健康、智慧城市与未来社区、零时差消费、智能
网联卓越中心和智能制造2.0等，推出前沿的创
新服务解决方案。

知名办公空间服务平台WeWork中国，带
来了未来办公模式“分布式办公”及全链条空间
解决方案，为企业提高运营效率、优化资产配置
提供了新的可能性。WeWork中国代理CEO姜
跃平表示，面对充满诸多不确定性的未来，一个
企业的布局、用工规模、工作方式甚至核心人才
都会发生很多变化，而灵活性是解决这些问题
的核心。从1人到1000人，WeWork中国在进
博会上呈现的产品，就是公司对灵活性的诠释、
对空间的演绎和对开放的应用。

“四叶草”张开怀抱 “高精尖”产品吸睛

第三届进博会呈现五大亮点

第三届进博会启示录 丽娃游艇丽娃游艇

1111月月55日至日至1010日日，，第三届中国国际进口博览会在上海国家会展中心举行第三届中国国际进口博览会在上海国家会展中心举行。。

一

疫情大流行对全球贸易体系造成了
严重的创伤，一些地方甚嚣尘上的贸易保
护主义、狭隘的民族情绪和扭曲的价值
观，导致全球贸易秩序变得格外紧张和脆
弱，叠加疫情隔离、互相封锁和不信任等
因素，国际贸易和全球市场一度濒临“搁
浅”状态。

阴云密布的世界经济，需要一个可以
辨明方向的坐标；忧虑前路、对世界经济
往何处去满怀不确定性的人们，也在等待
一个能够点亮信心的机遇。

不久前，中国公布了前三季度经济数
据。作为世界经济最重要的增长引擎，中
国以经济总量和对外贸易的同步回正，交
出了自己的答卷。

进博会前夕，德国一家媒体发表了
题为“中国经济为世界复苏进程提供重
要驱动力”的报道。报道中的一张插
图，正是上海浦东的清晨：黄浦江畔的
城市刚刚苏醒，一轮旭日初升，晨光正
在驱散夜色。

二

“从历史上看，不管遇到什么风险、什
么灾难、什么逆流，人类社会总是要前进
的，而且一定能够继续前进。”

11月4日晚，第三届进博会开幕式
上，习近平主席铿锵有力的话语，通过
视频，传递给每一位来到国家会展中心
现场，或是远隔重洋收看直播的全球展
商。

次日展会现场，哈萨克斯坦展位上的
一幕成为这些话语的现实印证：35块平板
电脑屏幕，代表着35家难以实际到达的展
商。在中国“举目无亲”的他们，急寻到35
位翻译代为参展，帮助中国的采购商直接
连线屏幕另一头的海外展商。

常年奔赴各种国际展会的展商同行
说，从没见过这样的参展方式。平板电脑
两端，是语言不通、素不相识的陌生人，但
因为信念相通、愿望一致，可以凭空架起
沟通的桥梁，化不可能为可能。

办法总比困难多。经济全球化举步维
艰、产业分工和贸易链条面临“退化”风险
的当下，进博会如期开幕，展馆的大门如
期敞开欢迎各国展商进驻，就是世界各国

携手共进，共同应对风险挑战的最生动写
照。

说起这次不同寻常的中国之行，每位
从境外过来的参展商，都有“一箩筐故
事”。

有人敲开装修中的中国大使馆门拿
到签证，有人登机日到来前最后一刻才在
当地完成核酸检测，有人在飞机上戴两层
口罩、吃饭时也不敢摘下，有人出发前跟
着油管（YouTube）学习，怎么打发隔离的
14天时间，还有人没有买到时间合适的机
票，算算日程，最早也要进博会闭幕前一
天才能赶到展馆，但依然毫不犹豫地踏上
行程……

因为搭乘国际航班，许多境外展商回
国后，还需再隔离14天、再做核酸检测。这
几天，他们经常被问到同样的话题：搭上
这么多时间成本，到底值不值？

一名叫瑞贝塔的意大利米兰姑娘，回
答得颇具代表性：“我当然是想要来赚钱，
但又不止为了赚钱。我想用自己的经历，
告诉家乡同胞，不要对未来灰心丧气。”

就在第三届进博会展馆开放第一天，
不少展商已经想到了一年后的事。当日就
有29家知名跨国公司集中签约第四届进
博会，而在开展前夕，一大批企业已经为
自己订下往后三年的进博席位。首次来参
展的米其林，就是其中之一。

这是全球企业对一个“说话算数的国
家”投下的一票，对进博会这座屹立不倒、
坚定不移的航标灯投下的一票，也是给中
国领导人描绘的“开放合作”未来，投下的
信任一票。

三

瑞士跨国公司IQAir的CEO弗兰克，
前两年，每年要来中国8至10次。今年1月
份疫情前，他刚从上海回国，不想一别就
是大半年。

“中国市场这么大，欢迎大家都来看
看。”第二届进博会上，习近平主席对世界
的邀约言犹在耳。今年，他作出了这样的
宣示：“让中国市场成为世界的市场、共享
的市场、大家的市场，为国际社会注入更
多正能量。”

弗兰克对此感同身受。曾经，他也是
“来中国市场看看”的一员，一瞥之间，便
与中国结下不解之缘。

因为疫情无法来华的那段时间里，弗
兰克无时无刻不在关注着中国市场趋势。
收到第三届进博会邀请函后，他收拾起比
过去多一倍的行李，称自己就像是“重返
校园的大学生一样”。

两年前首届进博会，不少展商初来乍
到，许多人第一次学会用微信，还需要中
方人员帮忙添加新朋友。

两年里，微信通讯录上的名单越来越
多，曾经带回国的“意向订单”，一点点转
化成实实在在的市场销售。第三届进博
会，一些“三届元老”目的很明确，就是既
要老朋友相会，又要和新的合作伙伴面对
面握上手。

进博会上握住的手、连上的线，经得
起风浪考验。今年全球面临“需求危机”极
端市场环境下，中国市场消费潜力仍在持
续释放，成为众多跨国公司全球报表中最
大的亮点。

有人“重返校园”，有人以此为家。三
届进博会，特斯拉汽车身份三次转换。

第一年，它是进口展商中的“头号明
星”；第二年，它边参展边忙着在上海投资
建厂；第三年，“特斯拉上海速度”已经传
遍世界，上海产的特斯拉汽车，不仅热销
全国，还出口欧洲。

疫情全球蔓延的当下，大规模的跨
境投资，是需要勇气的抉择。全球外国
投资大幅萎缩的当下，中国一诺千金，
持续扩大开放领域，持续优化营商环
境，令全球企业坚定选择中国。今年以
来，上海新增跨国公司地区总部38家、
外资研发中心14家。进博会期间，有参
展企业同步宣布全球研发中国中心在上
海揭牌。

事实胜于雄辩。疫情下曾有争论，是
否要用逆全球化的方式重构产业链。在本
届进博会，企业无论大小，展商不分东西，
这些活跃和敏感的市场主体在用行动证
明，一个实现内外市场联通、要素资源共
享的中国市场，可以为世界经济复苏注入
什么样的能量；一个负责任的国家展示出
的信念与担当，可以为共渡难关的人们树
立多么宝贵的信心。

四

进博会开幕前夜，《中共中央关于制
定国民经济和社会发展第十四个五年规

划和二〇三五年远景目标的建议》全文正
式公布。

中国未来五年乃至十五年的蓝图清
晰可见，全面建设社会主义现代化国家的
新征程蓄势待发。

中国已经进入新发展阶段，必须树立
新发展理念，志在构建新发展格局——

“以国内大循环为主体、国内国际双循环
相互促进”，这是定义未来的基本坐标。

作为对“百年未有之大变局”的回答，
两个“循环”的新判断始于大半年前。其
中，有审时度势的因应之变，也有坚如磐
石的不变。

较之改革开放以来积极参与国际大
循环、“两头在外、大进大出”的模式而言，
坚持扩大内需这个战略基点，更多依托国
内市场，形成国民经济良性循环，无疑是
一个重要的转变。

但转变并不等于“转向”，更不等于改
变这个国家在全球市场中的身位——40
年改革开放形成的开放意识、开放视野、
开放胸怀，并不因为变局而得到扭转。

五

10月的尾声，五中全会会场，习近平
总书记告诉国人，新发展格局“决不是封
闭的国内循环，而是开放的国内国际双循
环”。“推动形成宏大顺畅的国内经济循
环，就能更好吸引全球资源要素，既满足
国内需求，又提升我国产业技术发展水
平，形成参与国际经济合作和竞争新优
势。”

一周后的进博会开幕式上，习近平再
次告诉世人，新发展格局“决不是封闭的
国内循环，而是更加开放的国内国际双循
环”，“不仅是中国自身发展需要，而且将
更好造福各国人民”。

也就是说，“大循环”“双循环”，不是
单一“内循环”，不是放弃开放，不是退回
保守，更不是一些人所谓的“闭关锁国”。

如同历次进博会上宣示的那样，中国
开放的大门“不会关上，只会越开越大”。
这不是一般的口号，也不是权宜之计，而
是历史的大势。

进博会的意义就在这里。某种程度
上，它用一种不动声色的方式，向全球展
示了中国市场的开放决心，亦向所有的中
国市场主体展现了中国的开放决心。


