
“通关便利政策”
加速国际化

据悉，二十国集团成员、金砖国家、上合组织国
家全部参展此次进博会，58个“一带一路”沿线国家
和35个最不发达国家也积极参与，参展企业全部来
自境外，来自境外的采购商达6200多人，呈现出“买
全球、卖全球”的盛况，进博会也因此被与会嘉宾誉
为“万国博览会”。

今年9月底落幕的第十七届西博会共有95个国
家（地区）参会参展，涉外国际性活动占50%以上，观
展人次达 52.8万，无论是从参与国家数量还是参展
规模，其国际化水平都属历届之最。

然而，从国际化参与程度上来看，西博会还有很
大的发展潜力。如何发展？定制政策普惠化是关键。
有报道称，本届进博会有5000余件首次进入中国的
展品，面临海关、公安、商检、知识产权、税收等一系
列问题，这些都是对举办城市国际化程度和应急应
对能力的考验。

据悉，在进博会开始前，上海各有关部门针对进
博会制定了20余项创新政策。例如，海关总署为首届
进博会制订了《检验检疫禁止清单》《海关通关须知》

《海关支持便利措施》等，国家市场监管总局下发《做
好首届中国国际进口博览会保障工作的通知》，上海
海关发布《入境验证工作公告》，上海市公安局下发

《进口博览会期间物品管控相关指导意见》等。“上海
作为中国展览业最发达的城市，在国际接轨方面尚且
如此。”全国会展业标准化技术委员会副主任委员刘
海莹认为，展会要国际化，这些定制政策不应仅是进
博会的最惠待遇，而应是会展业内的普惠政策。定制
政策普惠化才是进博会对我国会展业国际化进程的
最大贡献。四川博览事务局相关负责人表示，四川会
展将积极借鉴进博会相关经验，加速国际化进程。
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中国西部国际博览城
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11月10日，今年国别最广、
规模最大的主场外交活动——首
届中国国际进口博览会（以下简
称进博会）在上海落下帷幕，意味
着我国今年四大主场外交活动画
下了圆满句号，为中国特色大国
外交增添了精彩一页。

为期六天的进博会，以“新时
代，共享未来”为主题，共有156
个国家、3个地区和13个国际组
织参加，3600 多家企业参展，超
过40万名境内外采购商到会洽
谈采购，展览总面积达30万平方
米，成交额578亿美元。

“参加进博会，是一次学习的
机会，也给我省的国际性展会提
供了‘样本’。”进博会之行结束
后，四川博览事务局相关工作人
员感叹道，“就拿西博会来说，以
后的每一届西博会都要对标进博
会，把西博会办出水平、办出特
色、办出成绩！”

有专家分析道，首届进博会
之所以取得丰硕成果，除了国家
赋予进博会特别的意义外，也是
进博会组委会在推进展会国际
化、品牌化、专业化、市场化方面
积极努力的结果：进博会招商国
际化，参展主体数量和质量创新
高；品牌高端化，展会规格创新
高；筹办专业化，展会档次创新
高；运作市场化，展会交易成果创
新高。回望西博会，我们又能从这

“四化”中感悟到哪些东西呢？

“政府引导、企业发力”
促进市场化

在第十七届西博会上，“了不起的西部·时尚新
经济”活动让不少市民和参展商眼前一亮。据悉，该
系列活动是由四川国际会展有限公司推出，围绕“一
带一路”“长江经济带”“共享新经济”等话题，以大数
据说话，以矩阵传播渠道营销，强化西博会品牌的同
时，从各种维度讲好“了不起的西部”故事。

“从前期策划到招商招展到最后的落地实施，都
由我们展览公司完成。”四川国际会展有限公司相关
负责人表示，该系列活动是相关政府部门委托办展
经验丰富、有实力、专业化的机构运作,探索尝试政
府主导与市场化运作的高效结合。

“在把握好大方向和思路的基础上,将具体操作
放手给市场、给专业机构,强化市场运作机制的作
用。”四川博览事务局相关负责人表示，市场化运作让
第十七届西博会更加活力四射，在招展招商上呈现出
了企业层次水平高、专业化程度强、行业范围内影响
力大、产业拉动能力突出等特点，“接下来，我们将在
展会组织、活动服务、招商运营、宣传推广、现场管理、
信息化建设等多方面，大胆引进新技术、新理念、新手
段、新模式，积极运用云计算、大数据、物联网、移动互
联等现代信息技术，提升办展办会水平，进一步加速
西博会以及四川会展业市场化进程。”

“术业有专攻”
推动专业化

首届进口博览会有来自不同国家、地区和国际
组织共172个单位参会，3600多家企业参展，超过40
万名境内外采购商到会洽谈采购，举办了 370多场
配套活动。而西博会作为推动“一带一路”建设的全
国十大重点展会之一，今年在展馆方面设置“一带一
路”合作馆吸引了沿线 31个国家和地区参展，展览
面积达到10万平方米，共举办“一带一路”专题系列
活动 8项。进博会和西博会从专业化的角度来说都
属于“进出口”类展会，开展的活动以及展览的设置
都与“进出口”有关。

当前，四川正加速扩大开放水平，省委十一届三
次全会提出“四向拓展、全域开放”，而西博会作为四
川省对外展示的平台，如何从“专业化”上下功夫？“比
如，德国的专业展会很注重吸引专业化的人群来参加，
不管是作为参展商还是参展人员，专业性展会最重要
的是要对专业受众有吸引力。”德意志联邦共和国驻成
都副总领事付安仕在接受记者采访时如是说。众所周
知，德国会展业在全球享有盛名，且在举办专业会展上
有丰富经验，付安仕认为，四川的专业展会有一定的基
础，但是未来发展的空间还很大。

汤继强认为，专业化就是专业的人做专业的事，
西博会每一个展区都要根据其自身的特色“量体裁
衣”，也就是说不同的展区要给不同的展览公司做。
西博会作为一个综合性展会，涉及到的领域较多，要
让西博会呈现出“百花齐放”的效果，汤继强表示，更
多的落地实施要让专业的公司去承接，才能把事情
做好。由组委会把关，专业的展览公司落地办展，这
样的合作模式，才能让西博会“更专业”。

“品相、品质、品位”
助力品牌化

“明年我们不见不散！”在首届进口博览会的
现场，这样的声音出自不同国家的参展商之口。首
届进博会还未结束，参展商们已经马不停蹄地来

“抢”第二届的展位，可见进博会在参展商们心中
的地位。“进博会就像是奢侈品牌，每年推出的限
量版商品非常有价值，值得拥有。”有参展商这样
评价道。

“品牌既是办展单位的一面旗帜，也是会展
竞争优势的重要资源。”四川博览事务局相关负
责人认为，进博会举办首届就有这样的品牌效应
值得每一个会展人学习。同时，拥有一定规模、能
代表行业的发展方向、能反映行业的发展趋势、
能对行业发展具有指导意义并有较强影响力的
品牌展览和会议，是每一个办展单位赖以生存和
发展的根本。

自 2000 年成功举办第一届以后，西博会已成
为四川一张新的“名片”。在跨越了 18 年之后，如
何进一步提升西博会的“品牌”形象？西南财经大
学中国金融研究中心研究员汤继强提出，应整体
提高西博会的品相、品质、品位，形成国际品牌。

“展览展示、西部国际论坛、系列投资促进活动是
西博会的三大基础。西博会应不断提高展览展示
水平，创新论坛举办机制；加大客商邀请力度，打
造精品实效活动；提供全方位优质服务，注重展
会包装推广。”汤继强认为，西博会已经有了“国
际化”外衣，下一步就是要打造“国际化品牌”。他
建议，结合西博会自身实际，借鉴先进经验，不断
探索实现国际化品牌展会的有效途径和方式，加
强与类似展会的互动交流，为西博会转型升级寻
找新思路。

对标进博会 念好“四化”经

西博会勇当西部对外开放“风向标”
四川经济日报记者 周圆韵

第十七届西博会欧盟馆 第十七届西博会主宾国意大利国家馆
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（本版图片均由四川博览事务局品牌推广中心提供）


