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行业动态>>2019年四川白酒上市公司成绩单出炉——

川酒四大品牌净利润增长率占前十席

本版稿件由四川经济日报记者 苏俊 杨波
唐千惠 周圆韵采写

近日，四川 129 家上市公司纷纷晒出 2019
年亮眼的“成绩单”，其中白酒板块展示出强劲
力量。五粮液以归母公司净利润174.02亿元稳居
榜首，成为名副其实的吸金王。而在白酒行业前
十的净利润增长率排名中，五粮液、泸州老窖、水
井坊、舍得四家上市酒企，分别以净利润增长
30.02%、33.18%、42.60%、48.61%占据四个席位，
川酒发展“势不可挡”。

据五粮液年报显示，2019年，该公司实现营
业收入 501.18 亿元，同比增长 25.2%；实现归母
公司净利润 174.02亿元，同比增长 30.02%。2020
年一季度，业绩增速超市场预期。公司实现营业
收入 202.38亿元，同比增长 15.05%；实现归母公

司净利润77.04亿元，同比增长18.98%。
总体来看，2019 年五粮液量价增长圆满收

官，2020 年稳中求进开局良好。有研究机构指
出，随着疫情中线上和到家业务的兴起，促进了

“线上+线下”融合的新零售模式的普及，五粮液
正是抓住了这一机遇，积极布局数字化终端平
台，从而收到了良好效果，并在年报和一季报中
得到了靓丽体现。

而从泸州老窖的年报看，2019 年泸州老窖
实现营收 158.17 亿元，同比增长 21.15%；净利
46.42亿元，同比增长33.17%。

报告披露，2019 年是泸州老窖发展战略三
年冲刺期的收官之年，泸州老窖围绕战略规划

及生产经营目标，以“坚定、管理、规模”为发展
主题，全面扩充优质产能，泸州老窖黄舣酿酒生
态园投粮生产，得益于窖泥培养、窖池密封技术
等科研成果的转化运用，新建窖池出酒品质优
异；品牌价值回归稳步迈进，国窖1573坚定实施
终端配额制和价格熔断机制，渠道库存持续优
化，市场价格更趋良性。

从舍得年报来看，2019 年舍得酒业实现营
业收入26.5亿元，较上年同期增长19.79%，归母
公司净利润5.08亿元，同比增长48.61%。受疫情
以及舍得酒业主动实施一系列利好经销商的政
策影响，公司 2020年第一季度业绩同比有所下
滑，实现营业收入4.04亿元，同比下滑42.02%。

业内人士认为：从近年来的表现以及 2019
年报数据来看，舍得酒业的发展非常稳健，一季
度营收下滑只是短期现象，主因应为企业主动控
量保价导致，目的在于解决困扰舍得发展的“市
场乱价”“渠道库存高企”和“库存周转率低”难
题。由此看来，舍得酒业的长期发展必然向好。

而作为六朵金花之一的水井坊，2019 年业
绩明显超出预期，而 2020年一季度业绩则受到
了不利影响。数据显示，2019年，水井坊实现营
业收入约为 35.39亿元，与去年 28.19亿元相比，
增长 25.53%；归属于上市公司股东的净利润约
为 8.26 亿元，相较于 2018 年 5.8 亿元，增幅在
42.6%左右。

郎酒每一滴都是活着的
□ 卢一萍

到郎酒采风，车向川南行，愈近，酒香愈浓。泸
州、宜宾，再至遵义，江河蜿蜒奔腾，群山磅礴逶
迤，这里的大地和天空，无不飘散着酒香；这里的
万物，无不被酒香熏染。那方天地里所有的人和物
都有种微醺的感觉。

汽车进入山谷，进入川贵交界处的高峻群
山，沿着在冬天显得过于清澈的赤水河而行。来
到了二郎镇，空气中都是酒香，似乎大口呼吸，即
可酩酊大醉，长途颠簸的同行者，一下没了旅途
的劳顿，变得兴奋起来。

镇子看上去不大，也很简陋，倒是仅一河之
隔的贵州正在大建酒厂，看上去规模宏大，厂房
还没有完全修好，已在开始生产。我往四处望去，
山势陡峭，高拔，有些枯瘦，看不到哪里有放酒的
地方，酒厂看上去规模也不大。偌大规模的郎酒
厂隐身何处？那么多美酒来自哪里？为了搞清楚，
我们这行人迫不及待地到镇上去转了一圈，最后
还是一无所获。只有无处不在的郎酒元素：小店
名、饭馆名、旅馆名、招牌、街道名……无不与

“郎”有关。
第二天，郎酒公司的罗璐带着我们，逆流而

上，才知道酒厂是沿河顺山势而建的。沿着蜿蜒
盘旋的公路而上，酒在山巅、山谷、山洞储存、涵
养，我才知道，那看似荒芜无奇的山间，隐藏着巨
大的财富，那是名副其实的金山。

天宝洞、地宝洞、仁和洞位于半山腰的悬崖
峭壁处，外观如普通洞穴，进入则别有洞天。其常
年气温稳定，温度最适宜高端酱香型白酒的陈化
老熟，一般的洞窟空气无法对流，死气沉沉，用来
储酒，酒会缺氧，不利养成，而天宝洞、地宝洞之间
天生一条垂直通道相连、形成对流的孔道，洞内空
气可与外界交换，也真可谓是天造地设，鬼斧神
工。我们冬日进洞，洞内干爽、温暖，除了已不知沉
淀其中多少年头的酒香，并无其他异味。成千上万
的酒瓮披着或浅或厚的酒苔，依地势摆设，若古代
军士列阵一般，气势不凡。

人们都知道赤水河流域的水质、气候、微生
物种群以及产于周边的米红粱，共同成就了这条
享誉全球的美酒之河。它对于流域内所有的酿酒
企业都是一视同仁的。因为有了天宝洞、地宝洞
这两个最适宜藏酒的自然洞窟，让美酒有了至为
完整的生长链条，所以人们也就有了“历史偏爱
茅台，大自然更爱郎酒”的说法。

郎酒既有千百年技艺的传承，更有大自然的
恩赐。所以说它是“生在赤水河，长在天宝峰，养
在陶坛库，藏在天宝洞”。大自然参与了郎酒的酿
造，给这种美酒叠加了自然造化的神秘性，也让
这酒多了格外的意蕴。

郎酒已建成世界最大的白酒庄园。据说2020
年即将竣工。其串联了天宝洞、地宝洞、仁和洞等
天然景观，再加上新打造的十里香广场、千忆回香
谷、问天台、金樽堡、红运阁、洞仙别院，足够震撼。

在千忆回香谷里，71个巨大的钢铁酒罐沿山
谷排列，最小者可盛酒千吨，最大者可容酒五千
吨，30万吨、市值超千亿元的中国顶级酱香白酒
罗列于峡谷，让人难以置信。沿此继续上行，直抵
天宝峰顶，即十里香广场，万只陶坛，依山布阵，
组成一支浩浩荡荡的酒坛大军，成为了世界上规
模最大的露天陶坛库。从介绍可知，陶坛自古是
中国白酒最理想的容器，因为有生命的酒液，可
通过陶坛壁的微小气孔与外界实现物质交换。如
果所有陶坛一同打开，酒香十里可闻，这就是“十
里香广场”的来历。陶坛盛酒，日晒雨淋，在《酒
谱》就有记载，“六月以瓮盛酒，曝于日中，经旬味
不动而愈香美，使人久醉。”

按郎酒人的说法，酒的养成如人的成长，存
放在十里香广场的露天陶坛库的酒，是初生新
酒，意气风发，个性未形成，酱香不突出，属于郎
酒的小学阶段；纳入回香谷钢铁酒罐里的酒是中
学阶段；经过日月风雨的养育，移入金樽堡等室
内陶坛就入了大学，酱香变得成熟、谦和，性情稳
定；天然洞藏后，门户紧闭，了无尘嚣，如修行的
高僧智者，已是另一种境界。

为了养一壶美酒，郎酒人做到了极致。在他
们的集体认知中，美酒如人，酒是一种人格化的、
有灵魂的存在。

所以，郎酒里的每一滴酒都是活着的，有生
命的。以后饮它，当格外地多几分敬意了。

（作者系原成都军区文艺创作室副主任，现
任《青年作家》杂志副主编）

长发升老作坊里，五粮液的酿酒
工人，守着数百年历史的“国宝”古窖
池劳作，日复一日，用心酿造。

自明朝以来，未曾间断使用的五
粮液古窖池里，窖泥中布满了数以亿
万计且比例和结构科学合理的有益功
能微生物，这神奇的古窖泥被中国国
家博物馆作为“活文物”收藏。久远的
历史神秘感，总是吸引着许多好酒之
人慕名前来参观。

不只是“长发升”。散布在宜宾老
城区里的“利川永”“钟三和”“张万和”

“听月楼”“刘鼎兴”“全恒昌”“天锡福”
等酿酒老作坊，低调而朴实无华的与
这座城市融为一体，以一种特殊的方
式，向远方来客诉说着悠久的中国白
酒文化，诉说着五粮液深厚的历史底
蕴。

长发升老作坊，在岷江河畔的鼓
楼街，明清建筑风格，曾是典型的“前
店后坊”，楼下经营，楼上住人。在这
里，你能看到最古老的酿酒场所和传
承了数代人的传统酿造技艺。

长发升老作坊，清代名叫“叙府尹
长发升大曲烧房”，民国时期叫“叙府
尹长发升大曲作坊”，酒坊中的古窖，
最老的已有652年窖龄，是中国现存最
早、最完整，并连续使用时间最长的地
穴式曲酒发酵窖池。

长发升老作坊临街而立，一楼一
底，是今天五粮液 501 酿酒车间组成
之一，这里酿出的酒优质品率极高，
绝大部分作为五粮液调味酒使用。不
光窖泥里，作坊内的柱子上、墙壁上
也爬满了古窖池繁衍驯化了无数代
的“看不见的酿酒工人”——微生物。
每天，酿酒师傅分班次在里面作业，
他们酿酒技艺精湛，采用最地道的

“纯手工”传统酿造工艺，酿造出最醇
香的五粮美酒。

早上，酿酒师傅起糟、上甄、出酒、
拌曲、入窖……他们几乎都是由师傅
手把手传承，用独特的酿酒语言交流。
比如，“今天要炖牛肉了”，意味着他们
准备精作特级酒了；“打到油田了”，意
味着窖池酿出了高产量的好酒。

下午，酿酒师傅在下班后，往往顺
便在作坊不远的摊位上，买些菜回家
做饭，饭后与朋友聊天、喝酒，生活和
大众完全没有两样。他们从不觉得自

己多了不起，一心想着的只是多酿些
好酒，安安心心，滋滋润润地过平静、
安宁的好日子。

在宜宾老城区长春街的利川永老
作坊，这里曾经的作坊主邓子均大义
献出神秘的“陈氏秘方”，为五粮液发
展作出了重大贡献。“利川永”附近聚
集着“全恒昌”“天锡福”等老作坊，这
条充满生活气息的街道，临近宜宾市
第八中学，街区内还保留着宜宾城最
古老的生活痕迹，柴米油盐酱醋茶，各
种副食和服务小店散布各处，老街坊
们各忙各的，彼此服务又互不影响。

位于刘臣街的张万和老作坊门口
经常有老太太卖菜、卖鸭蛋、鸡蛋。街
上的人，有打牌的，有买菜的，有喝茶
晒太阳的，还有送小孩上学的，生活井
然有序；而透过青瓦白墙和重重树影，
遥遥能望见五粮液酿造的地方，师傅
们在繁忙劳作，酒香顺着窗户、瓦缝飘
散出来，让街巷更有生活气息了，似乎
古戎州千百年来的生活都停留在了这
里。

在“长发升”“利川永”老作坊的门
口，浓郁醇厚的酒香，仿佛让人听到往
昔岁月的划拳声。不知多少代宜宾人，
伴着五粮酿造的美酒长大，修房子、考
秀才、娶妻生子要喝；马帮、船长应酬、
袍哥人家说事、商帮聚会要喝；明清时

期，叙州府宜宾城酿的美酒，改土归
流，安抚犒赏土司喝过；湖广填四川的
开拓者喝过；云南的铜矿商人、自贡的
盐业商人喝过；护国讨袁的军人喝过；
抗日战争时期，迁来李庄的同济大学
老师和各界名流喝过……

宜宾的酒从历史中走来，宜宾的
空气中弥漫着酒香，饭桌上蕴含着酒
味，其神、其态、其韵、其味，已深入千
家万户。

宜宾老城区的五粮液酿酒老作坊
虽小，但却像一个楔子，楔进了历史的
深处，楔进了宜宾人的血脉基因，让酒
文化和酒都人民的热情深入骨髓。

这些老作坊，没有“束之高阁”被
单纯地当作遗迹来对待，而是保持生
产，和城市融为一体，融进了人们的日
常生活，生命力愈发蓬勃。

酒融于浩瀚的历史，融于寻常
百姓的日常生活，显现出“中国酒
都”的无穷魅力。融入宜宾城的这些
老作坊，彰显着五粮液的卓越品质
和生命力。

一棵树能长多高，取决于它的根
有多深。有着4000多年酿酒史的宜宾、
有着652年连续不间断生产的古窖池，
为已经跨越千亿台阶的五粮液扎下了
深根，为这个民族品牌的发展提供了
积淀。

安宁烧酒：
卖“民酒”逆势增长10%

5月10日，安宁烧酒高县符江三店开业，
这是安宁烧酒全国连锁店的第 1599家，也是
疫情后的第19家店。

安宁烧酒董事长胡学川说，新冠肺炎疫
情只给安宁烧酒带来了短暂影响，2月中旬复
工复产后，3月、4月销售迅速上升，销售业绩
比往年同期增长10%。

安宁烧酒缘何逆势增长？胡学川说，得益
于安宁烧酒一直倡导的“健康饮酒，安宁生
活”的经营理念，多年来，依靠优质的白酒和
实惠的价格，深受消费者喜爱，走进了千家万
户。目前，居家消费占安宁烧酒销售的三分之
二，疫情期间，影响了消费者外出吃饭喝酒，
但并没有影响居家消费。

此外，为适应消费者的需求变化，安宁烧
酒升级连锁店产品，推出枇杷、柠檬、樱桃等
果酒和个性化、定制化收藏酒；同时正积极布
局新零售，搭建互联网营销平台，让消费者不
受时间、地点限制，足不出户就能享受安宁烧
酒送货上门服务。

“走亲访友，选安宁烧酒。”“安宁烧酒只
做粮食酒，放心酒，明码标价，童叟无欺。”安
宁烧酒符江三店负责人卢科金说，安宁烧酒
很接地气，品质好，加盟安宁烧酒 6 年来，已
陆续开了三家店，同时，符江片区已经开设了
十九家连锁店，并带动兄弟姐妹朋友在“高筠
珙”开店十余家。

安宁烧酒，曲和家和。随着酒厂二期工程即
将竣工，安宁营销总部将于六月新搬迁地址，必
将在2020年战胜疫情，迎来新的增长点。

刘淼：
酒企要增强全产业链竞争力

5月9日，前来成都参加四川省第十三届
人民代表大会第三次会议的四川省人大代
表、泸州老窖股份有限公司党委书记、董事长
刘淼在接受记者采访时表示，作为四川的工
业名片，泸州老窖有责任和义务，担当“工业
挑大梁”的责任，当前白酒企业要增强全产业
链的竞争力，倡导产业链的上下游企业，抱团
取暖，度过行业的冬天。

刘淼表示，此前，泸州老窖已经对产业
链的中下游企业，进行了分类帮助和合作。特
别是针对中小微包材企业、物流企业采取优
先采购，提前付款等方式，力所能及地提供帮
助；针对经销商、终端客户，采取融资服务、贴
息补助等一系列的活动，帮助他们解决动销
和库存的问题，也为下一步市场的恢复打下
基础。

与此同时，泸州老窖在坚持销售为王理
念的基础上，于复工复产之初，就对销售端和
市场端首先发力。通过线上线下，采取微信、
电话、视频，以及当面拜访等方式，和前端客
户、终端客户以及重要的消费者进行沟通，增
加了和消费者、客户之间的联系。

刘淼建议，面对疫情，白酒企业要积极开
辟新的消费场景、新型配送方式。泸州老窖正
在对新的消费渠道进行研究和布局。

长发升古窖池群

付饶：
以变应变，川酒正迎新机遇

“干货很多、实操性很强、很接地气、很感
人……”谈到今年“两会”的政府工作报告，省
人大代表、四川郎酒股份有限公司总经理付
饶频频点赞。其中，让他最为振奋的，是政府
工作报告明确提出“进一步提升川酒品牌形
象，让川酒香飘天下，享誉海外。”在付饶拿到
的纸质版政府工作报告上，这句话被他重点
标记，“作为一名川酒企业代表，我看到了信
心，更看到了未来发展的方向。”

2 月 13 日，郎酒正式复产。付饶告诉记
者，如果复产不及时，今年的酒就都报废了，
对郎酒集团而言，不仅是经济损失，发展的重
要基础也将被削弱。

当前，随着疫情逐渐好转，企业复工复产
稳步进行，在此基础上,加强经济运行分析研
判极为关键。政府工作报告提出，要把促消费
升级作为着力点之一。对此，付饶表示，“消费
环境和消费行为正在改变。比如疫情之后，消
费者将更重视生命健康和生活品质。”付饶认
为，这是川酒企业需要深度思考的问题，以变
应变，或许这是一次深度提升和改革的机遇，
川酒将迎来新的机遇，具备更大的发展空间。

那么，郎酒要怎么做？付饶提出了“积极
进行前置性投入。”付饶告诉记者，疫情让白
酒业增速放缓，但同时给了白酒业“沉淀的时
期”。郎酒将在窖池、产能、储能、员工培训等
方面前置性地投入资源。付饶表示，郎酒还要
做好品质建设、品牌提升、提升与消费者的有
效沟通。

“今年 1到 4月，郎酒电商渠道的销售量
增长近 30%。不仅如此，目前，郎酒在成都红
旗连锁超市的出货量，已超去年同期。”付饶
预测经过未来 3 个月的恢复和发展，白酒市
场有望在中秋节左右恢复活跃。国
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“我是闻着五粮液的酒香长大的。”“五粮液的酿酒师傅常来我的店里理发。”“我煮的燃面，五
粮液的酿酒师傅吃了很多年了。”……

坐落在宜宾老城区的五粮液长发升酿酒老作坊，周边居住着很多市民，他们对这个至少652岁
的“邻居”，平常心对待。

五粮液长发升酿酒老作坊
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