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上海老品牌“双鹿”冰箱再展雄风
年产 100 万台冰箱的新厂区在泖港落成

本报讯 12 月 20 日下午，上海双

鹿电器有限公司位于泖港镇的 100 多

亩新厂区正式落成。此举不仅标志着

上海老字号品牌的重新回归，更意味

着“双鹿”吹响了二次创业的号角。

曾经辉煌
对于不少上海市民来说，“双鹿”

冰箱多少带着浓郁的“上海情结”。早

在上世纪 70 年代，作为我国最早的国
有冰箱制造企业之一的上海电冰箱

厂就开始生产“双鹿”牌电冰箱。198 1
年，“双鹿”系列品牌标志被成功注册

为我国第 11 类冰箱产品的商品，成为

我国最早的冰箱商标。
到1989 年，上海电冰箱厂已达到

了年产近 20 万台的规模 ，销售额达

1 .88 亿元，“双鹿”牌冰箱已成为当时

国内电冰箱行业内最热门的品牌之
一。期间，“双鹿”品牌和商标先后被

评为上海市著名商标和上海市名牌
产品；1992 年，上海双鹿电器股份有

限公司又成功上市。可以说，“双鹿”
的曾经辉煌，正代表了当时“上海制

造”在全国的龙头地位。

漂泊他乡
然而好景不长，在市场经济的浪

潮中，“双鹿”却经历了一场阵痛，逐

步走向衰落。到上世纪 90 年代末期，
国产冰箱品牌 “容声”、“新飞”、“海

尔”等迅速崛起，加上境外国际大品

牌的加入，残酷的竞争压缩了“双鹿”
的市场份额。与此同时，作为国有老

字号企业的上海双鹿电器股份有限

公司日益陷入体制的羁绊，经营举步
维艰。在这种情况下，“双鹿”冰箱开

始淡出国内市场。2001 年，双鹿电气

股份有限公司经过资产置换，被白猫

集团公司收购。但由于白猫集团当时

主营洗涤用品，而非家电产品，客观

上宣判了“双鹿”品牌的“死刑”。
这时，“双鹿”冰箱品牌却引起了

头脑活络的浙江慈溪人的注意。200 2

年，浙江中亨电器有限公司通过与白

猫集团的协商，最终以每年 30 万元的

价格，获得了“双鹿”商标的使用权，
开始了上海品牌在浙江慈溪的复苏

之路。两年后，中亨电器借上海电冰

箱厂改制之机，以 470 万元巨资如愿

买断了“双鹿”全部系列商标所有权，

成为双鹿的新主人。

再展雄风
在获得“双鹿”商标使用权后，中

亨电器就在上海投资了上海双鹿电器

有限公司。通过不断地激活、强化、延

伸，2006 年，“双鹿”冰箱荣获了上海

名牌产品称号，今年又被成功认定为

“中国驰名商标”。短短几年间，“双鹿”
冰箱的市场魅力就再度显现，为此，公

司总经理陈泉苗挥出了大手笔，去年

投资 2 .5 亿元在泖港都市工业园区辟

建新厂区。
据悉，新建成的厂区占地 100 多

亩，厂房面积 8 .5 万平方米，拥有三条

先进的自动化生产流水线，年产冰箱

能力 100 万台。新厂区的落成让 “双

鹿”的再度腾飞成为可能，而陈泉苗也

就此立下了豪言壮语：公司拟在 3 年

内，形成以冰箱为主，其它制冷产品为

辅的国内知名家电企业集团；到 201 0
年，实现年产值 30 亿元的目标；在 1 0

年内，力争步入国内行业 5 强。
记者 张晋洲
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记者王小娟

短短的几年之间，松江地区居民

的轿车拥有量从几千辆翻升到了几

万辆，这是近几年松江地区经济快速

发展、市民收入迅速增加的必然。于

是，无论是品牌汽车 4S 店，还是汽车

二、三级代理商，纷纷进驻松江，这让

松江轿车市场变得多姿多彩。那么，
有几成松江人是在自家门前的汽车

销售店购车？松江未来的轿车市场，
将会如何发展？带着这些问题，记者

采访了目前松江最大的一家品牌汽

车4s 店—— 上海永达汽车松江销售

服务有限公司总经理吴怀心先生，听

听他是如何解读松江轿车市场的。

发展为销售
注入动力

吴怀心告诉记者：“自 2003 年以

来，随着更多的轿车销售店入驻松

江，越来越多的松江人发现了本地购

车的好处。目前，80％以上的松江人

是选择在本地的 4s 店和经销商店购

买轿车的。”有几组数据可以佐证吴

总的说法，也可以用来证明汽车 4s
店或者代理商进驻松江市场是个明

智选择。2004 年，永达别克店的销量

为八九百辆，之后，每年都有 10％的

增量，十分稳定。从全区的统计数据

看，2004 年，进入统计的几家轿车销

售店的销售额为 3 .7 亿元。到了 200 6
年销售额增长为 7 .1 亿元，剔除广本

店，大概在 5 .5 亿元；预计今年的销

量比去年有所增长，但考虑到单价下

降等因素，销售额可能也保持在 7 个

亿左右。

“经济发展、收入增加是松江汽
车销量增长的根本原因，未来的持续

促进作用还会表现出来，甚至更加强

大。”吴怀心对松江市场充满信心。但

同时，他也指出现在轿车生产销售行

业竞争十分激烈，几乎处于微利状

态，作为生产商要更注重市场细分，
而作为销售商，则会更注重服务。

面对越来越多的轿车销售店进

入松江市场，吴怀心认为一方面是压

力，但他更把此
当作一种动力：
“市场对低中高
档汽车的需求
都是存在的，光
靠一家店是做
不大市场的，而
我们只需要保
持住销量第一
的位置就可以
了。”

服务决定未
来销售增量
显然，吴怀

心对永达别克
这几年在松江
的发展是满意
的，而未来能否
继续保持稳定
的增长势头，保
住“老大”的位
置，则还要看永
达别克在松江
的人气。优良的
售后服务是聚
集人气的不二
法则，这一点，有着多年的汽车销售

经验的吴怀心自然看得非常明白。
轿车不同于一般商品，对售后服

务要求很高，而永达别克店的各项服

务流程常常成为其他公司学习的典

范。“很多客户白天要上班，没空来维

修，我们就推出了‘星月服务’，将营

业时间延长到晚上十点，加班加点在

所难免；最近为了提高服务效率，我

们还推出了预约维修活动。”“我们的

报修服务是 24 小时开通。”如数家珍

般，吴怀心向记者介绍他们的服务理

念和举措。
此外，吴怀心告诉记者，他们将于

明年 3 月对店内的部分硬件设施进行

改造，目的是使客户享受一流的购车、
维修环境，比如在休息区安装电脑，方

便客户上网等。而永达汽车俱乐部的

会员则越来越多，别克车的人气自然

会越来越旺。

我区严把食品市场安全准入关
生产企业抽样合格率已达 94 .2 ％

本报讯 全区食品生产企业整体质量水平近来有较大

提升，监督抽查合格率也显著提高，已达 94 .2％，这是松江

开展产品质量和食品安全整治所带来的新成果。
我区现已形成了申请、受理、资料审查、现场核查、发

证检验、发证、证后复查的食品市场安全监管的一整套工

作机制，环环相扣，对每一个环节都进行严格把关，发挥每
一个关口的作用。全区已获 Q S 证的食品生产企业 238
户，共获 Q S 证 365 张，其中，专项整治期间，又有 104 家

获 Q S 证、获证 185 张，并对 20 家不具备基本条件的食品

生产企业予以注销，截断了不合格食品的源头。
松江日前对辖区内食品生产加工企业实施针对性抽

查，检查品种数达 44 种，涉及货值金额共计 2192 .61 万

元。此外，还对原作为小作坊监管的 29 家小企业积极指

导，21 户企业先后在质监部门的帮促下也获取了 Q S 证，
另8 家正在积极整改。 记者 宋诚

相关链接：
市民购买应查验 Q S 标志的 28 类食品
米、面、油、酱油、醋、肉制品、乳制品、饮料、调味品、

方便面、饼干、罐头、冷冻饮品、速冻面米食品、膨化食品、
糖果制品、茶叶、葡萄酒、啤酒、黄酒、酱腌菜、蜜饯、炒货食

品、蛋类制品、可可、咖啡、水产品和淀粉制品等。

上图为轨道交通 9 号线大学城站周围绿化带内正在
挂盐水的树。据园林署工作人员介绍，他们会定期给濒临

死亡的树木挂盐水，以防止病虫害，确保成活率。
记者朱琳/ 摄

谨防电子秤上做手脚
通讯员李国美

电子秤的使用对抑制短斤少两行

为起到了一定的作用。但是电子秤也

不可能尽善尽美，在那些唯利是图的

不法商贩面前，其弱点和不足也会被

他们利用。现试举几例，仅供参考。

一是利用电子秤上“贮存键”作

弊。即不法商贩通过对贮存键的操

作，暗自把上一次过秤的重量的一部

分贮存起来，加到下一次过秤物品的

重量之中。
二是把秤盘的重量加算在商品重

量内。不法商贩趁消费者不注意或没

有这方面的知识，每次在商品过秤前

就别有用心地把秤盘全拿起来和物品

一起放到电子秤上，这样，电子秤就会

把秤盘的重量一起计到物品上。
三是在演算操作中作弊。即在结

算时，不法商贩通过对按键的快速操

作，每次都在重量和单价上暗中加上

零点几再相乘。

三年高中，学费我们来打理
——记光大银行松江支行的爱心之举
记者许萍

中国光大银行松江支行团支部书

记何文姬有一个特别的个人账户：写
着她的名字却存着所有同事们共同的

钱。开户时间是 2005 年 11 月，账户

余额是 5400 多元，记录显示，每年

的9 月初和 2 月底，账户总是规律性

地支出 6000 元。
9 月初和 2 月底是学校开学的时

间，而这些钱正是拿去解了 4 名贫困

学子每年开学时的“燃眉之急”。
那是 2005 年开展党员先进性教

育时，行长提出了帮助本地困难学子
愿望，这个想法得到了大家的一致赞

同。也使得支行近 20 名工作人员与

松江二中的 4 名贫困学生从此结下了

不解之缘。这次的助学行动没有以支

行的名义进行，所有的资金都是支行

的工作人员从自己的工资中拿出来

的，两年多来，已经募集了 3 .5 万余

元。
何文姬是助学行动的具体经办

人，身负同事们的重托。 “资助他

们，不是简单的划一笔账就可以了。”
何文姬说，每个学期开学，她总要代

表大家去看看那 4 个孩子，顺便捎上
一些学习用品。每年的重要节日，也

总要给孩子们寄上一张精美的贺卡。
4 名学生都是品学兼优的孩子，

却都是小小年纪便受到生活磨砺，单

亲家庭、父亲病故、父母下岗……让

4 个孩子承受了比别的孩子更多的困
难，也有缘得到了更多人的爱心。

“穷人家的孩子早当家”。让光

大银行松江支行的人们欣慰的是，4
个孩子都勤奋好学，学习成绩也都不

错。但令他们担心的是，孩子们似乎

比他们的同学都内向，“除了一个女

孩是‘乐天派’之外，其他 3 个孩子

都不爱说话，这也许和他们的家庭境

况有关吧。”而这其中以一个单亲家

庭的女孩尤其令人担心，“她似乎只

知道学习，很少和人交流。”
为了帮助 4 个孩子有更多的机会

接触社会，增加社会经验，于是，今

年暑假，光大银行松江支行迎来了 4

名 “小职员”。孩子们很兴奋，银行

员工们更兴奋，因为平时工作忙，虽

然同在城区，但员工们大多没见过这

4 个孩子。在那两个礼拜里，支行的
气氛也变得更加活跃了，大家都争着

做孩子们的“师傅”，在交流中也试

图让孩子们能更加开朗一些。
银行工作的专业性很强，学生们

所做的也不过是整理资料之类的琐碎

小事。但对于高中生来说，这样的实

践机会已经很难得。两周后，当他们

怀揣着“高温费”与宝贵的实习经历

走在暑期的烈日下时，心里又增添了

一份温暖。
一转眼，当年的高一新生很快就

面临高考，也许就要走进大学。但光大

银行松江支行的人们的爱心之举还将

延续下去。
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本报讯 日前，松江

开元名都大酒店收到

了一封未署名 的感谢

信。虽然不知道写信的

人是谁，可是信里要感

谢的人则写得非常明

确，他叫华奇辉，是酒
店工程部的一名员工。

信里讲到一个寒

冷的晚上，两个女生准

备回家却发现打不开电

瓶车的锁，最后是华奇

辉费了九牛二虎之力，用电锯锯

断锁，才让她们得以顺利回家。两

个机灵的女生，通过这个员工胸

前别着黄色名牌，才知道帮助他

们的这个人叫华奇辉。于是，第二

天，她们就给酒店写来了感谢信。
通讯员 颜晓雪 记者 王小娟


