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度假区亮点频现
佘山是上海仅有的自然山林风景区，九峰十二

山逶迤起伏十余里，自然风光秀美，人文景观荟萃，
自古便是著名的旅游休闲胜地。享有上海之根、世
外桃源之美誉。“十一五”期间，松江紧紧抓住建设
度假区的黄金时期，增设了一大批大型项目，已经
将佘山国家旅游度假区建设成为了具有高、中档旅
游服务设施和高品位游客接待能力的休闲度假胜
地。俯瞰佘山，森林公园、月湖公园、欢乐谷、辰山
植物园等品牌旅游项目已经串成了一条珍珠项链，
为松江的旅游业提升了知名度，聚揽了人气。

“十五”期末，月湖雕塑公园正式对外开放，为
“十一五”的佘山度假区增添了一颗充满文化、艺
术韵味的“珍珠”。园区以“回归自然、享受艺术”
为建设理念，是一座集现代雕塑、自然山水、景观
艺术为一体的综合性艺术园区。园区一期占地
1300亩，其中月湖面积465亩，环湖腹地分为春夏
秋冬四岸，来自世界各国现代艺术家所创作大型
雕塑四十余件，融合于山水美景中，别具特色。开
业至今，月湖雕塑公园吸引了大批国际、国内重大
活动的“青睐”，从“环球小姐”外景地，到国际高尔
夫表演活动，公园为松江成功打造了一座高档的

“室外桃源”。
在打造艺术公园吸引国际目光的同时，如何

充分把握松江的交通、地理优势，将长三角地区的
游客吸引过来？就着这个发展观念，上海欢乐谷
成为“十一五”期间的度假区又一亮点。2009年 8
月16日，欢乐谷对外开放，一期占地65公顷，成为
上海乃至全国规模最大、景色最美、科技含量最高
的主题公园。天地双雄、绝顶雄风、谷木游龙……
惊险刺激的游乐项目为欢乐谷赚足了人气，同样
也为佘山带来了大批的长三角地区游客。截至
2010年底，欢乐谷接待的游客数量近300万人次。

尽管松江拥有方塔公园、醉白池公园等面向
大众的“老牌公园”，然而这些公园却面临着设施
老旧、人气下滑等尴尬，建设一座现代化、观赏性
具备的“公益性”公园迫在眉睫。2010 年 4 月 26
日，上海辰山植物园对外试开放，当时园内已收集
到植物约 9000 种，其中最多的属华东地区的植
物，共有 1500余种。这让辰山植物园成为拥有华
东区系植物最多的植物园。之后一段时间，植物
园更逐步收集了 107 种珍稀濒危活植物（即国家
一、二级保护植物）。今年年初，植物园另一特色
——温室对外开放，3个温室用优美又极具异域特
色布局将平日难以见到热带花草展示给了游客。
至2010年12月，植物园开园半年多就吸引了超过
33万人次的游客前来观赏。

此外，佘山国际高尔夫俱乐部等一批中、高档
场所也在“十一五”期间孕育诞生，佘山国家旅游
度假区俨然成为一块松江旅游业的“招牌”。据统
计，“十一五”期间度假区的游客接待量始终处于
上升势头，占据了全区游客接待重量的半壁江山
以上。截至 2010年底，仅欢乐谷、辰山植物园、月
湖雕塑公园、佘山高尔夫、天马山高尔夫5个景点
就吸引了超过1100万的游客。

酒店业迅速崛起
发展旅游产业，必须要有住宿行业的支撑。经

过“十一五”五年的发展，我区已经入驻了一批较为
成熟的知名星级酒店。到“十一五”末，全区住宿业
已经拥有460家单位，客房数2.5万间；拥有星级饭
店10家，客房1300余间，会议室30个；其中五星级
饭店2家，四星级饭店1家，3星级饭店3家，2星级
饭店4家；另有按四星及四星以上标准建设的饭店
5家，客房1500余间，会议室35个。

在酒店业迅速“崛起”的五年里，入驻松江的各
大酒店纷纷打出特色牌：位于泰晤士小镇华亭湖畔
的立诗顿酒店，整体建筑风格由英国著名设计公司
设计，曾以设计迪拜的帆船酒店而闻名的英国阿特
金斯公司担任规划与建筑景观设计；东方明珠（集
团）公司为大学园区投资建设的配套服务设施学苑
宾馆，与华东政法大学相邻；维也纳国际酒店以音
乐艺术为主题，为顾客创造“五星感受二星消费”；
月湖会馆坐落于上海月湖雕塑公园东岸，背山面
水，景色逸美；宝隆花园酒店如公园般典雅精致；龙
祺酒店推出24种精品主题套房……各具特色的酒
店风情吸引全国各地游客纷至沓来。至2010年11
月统计，我区旅游饭店接待游客逾百万人次，其中
世博团队 2525个，人数达 25.5591万人次；平均客
房出租率达64.21%，同比增长16.95%。

特色游精彩纷呈
游览完精彩世博园，到坐落于佘山度假区的

欢乐谷体验一把“飞跃”的刺激。花一天逛一遍森
林公园、青青旅游世界、辰山植物园，体验在都市
中贴近自然的惬意。忙碌的商务人士下榻星级酒
店用餐、到月湖会馆参加会议。爱好历史风韵的
更能在仓城、府城、泗泾下塘三个历史风貌区看遍
松江历史变迁……“十二五”期间，松江作为“世博
之旅”目的地城市的旅游形象基本确立，影响力和

美誉度不断扩大，基本形成市民旅游和国内旅游
两大市场共同发展的市场格局。

与市中心40公里之隔，沪杭铁路、G60沪昆高
速、G50 沪渝高速公路等干线在周围形成纵横交
错的道路交通网，松江上海西南门户的地理位置
奠定了松江旅游产业的巨大潜力。“十一五”末，松
江抓紧世博机遇，以“春季问山、夏季拜水、秋季寻
根、冬季登高”为主线，整合起佘山国家度假区、新
城风景与古城风貌，诠释出了“世博之旅”目的地
城市的内涵。

其中，爱玩、爱刺激的年轻人可以选择“佘山欢
乐游”；“松江生态游”则适合喜欢亲近自然的人群；

“松江休闲度假游”以佘山国家森林公园及月湖雕
塑公园为主，融合浦南田园风光及“一城两貌”特殊
城市景观；“松江商务会议游”则避开上海中心城区
商务会议成本高的状况，整合酒店、商务会所等高
档次会务设施资源聚集的优势；“松江上海寻根游”
利用仓城、府城、泗泾下塘三个历史文化风貌区的
旅游资源和春申君祠、唐经幢、方塔、照壁、醉白池
等众多人文资源的价值，发挥出了“上海之根”的独
特优势；“松江工农业观光游”融合起浦南的田园风
光、农耕文化资源和影视基地、天马车世界等工业
旅游资源；“松江科普修学游”则是把松江大学城、
上海天文博物馆、上海地震博物馆、佘山国家森林
公园、辰山国家植物园优化组合，将目标人群瞄准
了青少年团队。

为了在世博期间进一步吸引短线游游客，我区
还在轨交9号线佘山站建立短途接驳点，市民一出
站，就能乘上接驳公交，5分钟即可到达欢乐谷。此
外，旅游部门还推出了“百元游松江”活动，市民参
加旅行社的团队游后，只需花费100元就可游遍松
江，相当于在所有景点都享受了半价优惠。

据统计，到2010年，我区旅游总收入达到50.1
亿元，同比增长 52.8%。仅世博期间，全区共接待
旅客 418.14 万人次，各个酒店的入住人数总计达
到了59.59万人次，入住率接近100%。
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到“十一五”期

末，松江接待境内

外旅游者802万人

次，是“十五”期末

的2.7倍；旅游总收

入达到50.1亿元，

是“十五”期末的

3.4 倍。在“十一

五”期间，松江接待

境内外旅游者年均

增长 21.7%，旅游

收 入 年 均 增 长

27.4%。

回 顾 过 去 五

年，松江旅游业依

托城市化进程，把

握奥运、世博机遇，

紧紧围绕“以增强

城市综合竞争力为

发展主线，切实转

变经济发展方式，

加快‘三业互动’、

‘三区联动’，走可

持续发展之路”的

工作思路，着力塑

造佘山国家旅游度

假区新的亮点，加

快打造世博之旅目

的地城市，推动商

旅文体农融合，实

现了旅游经济快

速、健康发展。


