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“国际范”的浙北小城德清，再次迎来世

界性大会。

继去年成功举办首届大会后，5月10日至

5月12日，2024世界品牌莫干山大会召开。

世界大牌，再度论剑莫干山。我们不仅

看到“国货之光”们以创新为基持续打响民

族品牌，看到地方政府希望借助打响城市品

牌迎接“破天富贵”的迫切心情，也看到大会

举办地德清，期待着能如瑞士小镇达沃斯一

般，被赋予更大的意义——成为品牌建设的

高地。

创新，让“国货之光”大杀四方

品牌的意义，远比我们想象中重要。根

据联合国的一项最新统计，当下20%的世界

知名品牌占据了全球80%的市场份额。

企业是塑造和培育品牌的基本单元。“品

牌建设不是成本，不是费用，而是企业中长期

高效优质发展的投资。”大会上，凯度集团大

中华区CEO王幸直言，当下我们所探讨的品

牌，是在老百姓心智和体验中积累起来的点

点滴滴，品牌会为企业带来经济价值、社会价

值、民生价值，甚至上升为国家价值。

记者在会场内外采访发现，越来越多的

中国企业，正不断强化自主创新能力，让国

货品牌在新时代里散发熠熠光辉。

波司登集团董事局主席兼总裁高德康

介绍，波司登的出海“秘诀”，就是融汇东西

方文化的创意设计和科技功能，展现出中国

品牌的专业实力和时尚创意。

“创新是品牌的灵魂。”珠海格力电器股

份有限公司董事长兼总裁董明珠也有着相

似的观点。她认为，品牌就是质量、技术、担

当、责任。“2023年虽艰难，但格力创造了建

厂以来最好的成绩，原因就是在创新上发

力。”

一直走在创新路上的正泰集团，如今成

为全球知名的智慧能源系统解决方案提供

商。集团董事长南存辉表示，企业要依靠科

技创新、树立工匠精神，提升产品质量和品

牌价值。

记者从现场分享的企业品牌故事中发

现，无论是技术创新、模式创新，还是新品研

发、跨界融合，中国品牌界正因创新涵养出

全新气质，展示出强大生命力。

与此同时，如何把准消费者的脉门也成

为企业的突破重点。在消费者追求更丰富、

多元、深层次体验的当下，品牌又该如何打

造？珍酒李渡集团副总裁陈国华给出的答

案，是将“酒旅融合”打造成品牌发展新引

擎，他们鼓励消费者参与到调酒、品酒、定制

等环节中，推动“卖酒向卖生活方式转变”，

助推品牌价值提升和差异化发展。

还有一种思路，是借助当下热门的人工

智能技术。大会开幕式当天，“云经济学之

父”、5G数字转型战略家乔·韦曼带来了《人

工智能时代全球顶尖企业品牌战略》的分享，

他表示，品牌打造涉及很多方面，用AI来打

造品牌，可以更接近群体或者目标客户。

眼下，国内已有不少企业正在布局。创

立品牌20周年的OPPO，早在2020年就推

出了首个AI大模型，OPPO中国区总裁刘

波介绍，预计今年公司AI手机的出货量将

达到1.7亿，2027年市场份额将超过50%。

城市品牌，成为城市发展必需品

企业重视品牌建设，城市也亦然。

对一座城市来说，品牌是城市文化、城

市气质、城市内涵的集中呈现。为此我们记

住了浪漫之都巴黎、时尚之都米兰、鲜花之

城昆明、冰雪之城哈尔滨……

作为东道主，湖州市委书记陈浩在开幕

式上进行城市品牌案例分享时介绍，当前该

市正在聚力塑造“生态文明看湖州、绿色发

展看湖州、开放包容看湖州、营商环境看湖

州、文化传承看湖州、幸福民生看湖州”6个

鲜明标识，赋予“在湖州看见美丽中国”城市

品牌更强大的生命力和竞争力。

有意思的是，今年世界品牌莫干山大会

上，无论是主会场还是分会场，都能看见各

大城市为自家“城市品牌”卖力吆喝的场景。

“五岳归来不看山，黄山归来不看岳。”

在莫干山脚下举行的草坪故事会上，安徽省

全新品牌“大黄山”亮相，黄山、宣城、池州、

安庆4市组团来推介，欲借助世界品牌莫干

山大会，把“大黄山”这张新牌推向世界。

“让品牌赋能城市更好前行。”陕西省渭

南市委书记樊维斌在和大家分享潼关肉夹

馍和“奇险天下第一山”华山等美食美景之

外，更是推荐起当地的优势产业和营商环

境。这一次，渭南市直接在德清开起首届

“一带一路”印刷包装品牌建设推进会。“我

们拥有全国最大的凹版印刷装备研发生产

基地，希望能在世界品牌集聚的莫干山大会

上联通国内国际市场。”渭南市政府副秘书

长、高新区党工委书记蔡军向记者透露。

大江南北数十个省市县政府组团前来

举办推介活动，城市品牌的重要性已不言而

喻。透过这些“城市品牌”，我们可以洞见每

一座城市的发展格局。

从“淄博烧烤”到“天水麻辣烫”，从“去

哈尔滨看雪”到“去开封找‘王婆说媒’”，这

两年，一个又一个城市IP接连涌现，给城市

带来不只是一波又一波的“泼天富贵”，如

“汉服热”带火了“洛阳热”后，当地培育发展

涵盖设计、制造、租售、妆造、跟拍等服务的

全产业链。城市“推荐官”们也在期待着，城

市品牌能成为人才、资金、技术、信息等资源

流动与分配的重要指引。

很显然，在人们对于美好生活方式格外

在意的今天，城市品牌已成为城市发展必需

品。甚至，城市品牌打造成了一项长期性、

战略性任务。

小城办大会，以品牌之名链接世界

品牌记录着历史，创造着价值，也为小

城德清带来了无限可能。

小城办大会，在德清早已不是什么新鲜

事。近5年来，当地已成功举办20多场规

模超千人的国际性会议。“国际化”已然成了

德清的标识。

身处县域经济天花板的长三角，德清办

大会，其目的之一，就是要打响自身品牌，向

外界展示其城市形象和办会能力。

从达沃斯峰会到博鳌论坛，我们见证了

一场展会带火一座城市，吸引了投资、促进

了旅游发展，从而推动城市经济的发展。如

今，德清也正走在这条大道上。

“德清的服务、环境、经济发展以及开放

的窗口示范效应，让我也明白了为什么很多

大会都选择这里。”在以岭药业副总经理张

蕴龄的印象中，德清是一个山清水秀的旅游

胜地，来了之后发现德清还是国家品牌宣传

的一个窗口。她坦言，中药国际化和生物医

药要立足国内、走向国际，未来德清将是公

司展现国产品牌国际化的重要窗口。

拥有360多万粉丝的四川甘孜州政协

副主席、州文化广播电视和旅游局局长刘

洪，五年前就到德清莫干山考察过民宿发

展。他表示，现在甘孜也在发展民宿产业，

未来他将带领当地民宿从业人员到德清，学

习当地旅游发展的先进理念和管理模式，两

地之间也可以进行更深入的交流。

大会期间，德清干部们也是见缝插针

“串场”，积极奔走在40多个系列活动的现

场，有的进行演讲推介，有的点对点与企业

进行交流，寻找产业人才合作的可能。

世界品牌莫干山大会，看似一场会议，

却给了地方政府和企业一个双向奔赴的机

遇。而品牌与德清的故事，也开启了新的

篇章。

开幕式上，世界品牌莫干山大会新场馆

暨常驻会址签约仪式举行。这意味着今后，

新华社品牌工作办公室、中国品牌建设促进

会将定期在湖州德清举办品牌建设系列活

动。这样的大会，不单只在5·10中国品牌

日，以后可以在每一日。

“我们希望把世界品牌莫干山大会打造

成为思想交锋、品牌提升的强大发声地，让

世界品牌集聚德清，同时也将中国品牌源源

不断地从德清推向世界。”德清县委常委、宣

传部部长周志方说。

2024年国务院政府工作报告提出，加

强标准引领和质量支撑，打造更多有国际影

响力的“中国制造”品牌。品牌打造已是大

势所趋，而德清正在抓住这一机遇，见证并

陪伴品牌走向更美好的未来。

原载5月13日潮新闻

莫干山下，“群星”闪耀。

5月10日至12日，2024世界品牌莫干

山大会如约而至，来自世界各地知名企业及

各地政府、海外媒体、全球学术机构、行业协

会代表等4000余人齐聚浙江省湖州市德清

县，聚焦全球品牌话题，汇聚全球品牌观点，

发出全球品牌声音。

“经济基础较好，交通便利，会展配套设

施完备，还有独特的自然风光和人文环境，

这是大会落户德清的重要原因。”新华社民

族品牌工程办公室负责人说。

作为品牌大会举办地，近年来，德清在

产业、生态、人文等领域，不断展现出自身独

特的城市品牌影响力。

“无中生有，新潮涌动”

“杭州城西科创大走廊北翼中心”“联合

国全球地理信息知识与创新中心”……在德

清县城绿意葱茏的城市景观带中，几块竖立

其间的城市品牌标识格外耀眼，产业、平台、

城市品质，无一不彰显出这座浙北小城的独

特风采。

如果用一个词形容德清的产业品牌影

响力，那就是创新。

20世纪80年代初，濒临倒闭的德清砖

瓦厂攀上“亲戚”，与上海硅酸盐研究所联合

组建了当时轰动全国的“科研生产联合

体”——浙江德清县电子器材厂，烧砖的农

民建起单晶炉，开始生产滤波器等设备必需

的铌酸锂晶体，产学研合作走在全国前列。

厚植创新沃土，遍野“繁花”便竞相

绽放。

2010年，浙江开始布局地理信息产业

园区，德清敏锐地捕捉到地理信息这一新兴

朝阳产业的潜力和前景，积极抢抓机遇，主

动争取将园区建在德清。

自此，德清南郊这片地理信息产业新城，

开启了一场“无中生有”的巨变：2012年，首

批地理信息企业入驻地理信息小镇；2013年

开始，小镇连续多年实现营业收入、税收翻

番；2019年起，小镇连续获得省级特色小镇

亩均效益“领跑者”；2022年5月，联合国在

华设立的首个直属专门机构——联合国全

球地理信息知识与创新中心在此落户；2023

年底，小镇产业大楼已增加到58幢……

至此，德清以地理信息为“支点”，“撬

动”相关产业，形成软硬一体、目标明晰的品

牌发展路径。

作为最早入驻德清地理信息小镇的企

业之一，浙江中海达空间信息技术有限公司

正在迎来发展上升期。公司相关负责人表

示，近年来企业以自主研发的数字孪生透镜

为核心，开发了未来社区数字驾驶舱、未来

乡村数智平台等多类新产品，并在市场上获

得了良好反馈。

如今，“地理信息+”的产业效能持续释

放：太空中，“德清一号”卫星遨游其间，不断

往地表传回数据，为农业、水利等部门提供

数据支撑；农田里，手指尖轻轻一划，农用无

人机在10秒内起飞，播种、灌溉一气呵成；

地面上，无人驾驶清扫车、移动售卖机常态

化作业。

当产业发展走向集群化、专业化、特色

化，以“创新”出圈的德清，不断将新的产业

竞争力转化为品牌影响力。

走进位于德清的欧诗漫珍珠化妆品“未

来工厂”，31条自动化生产线全速运转，被

称为企业“数字大脑”的5G工业互联网信息

指挥中心，从珍珠养殖、设计、研发、采购、生

产、质控、仓储、配送、售后等各环节进行全

流程把控，人均生产效率提高了45%。

欧诗漫控股集团总裁杨安全表示，德清

拥有从河蚌养殖到加工成品的完整产业链，

“淡水珍珠传统养殖与利用系统”这一中国

重要农业文化遗产焕发生机，德清珍珠的品

牌价值也正在被越来越多海外国家认知、

认可。

“以绿为笔，和谐共生”

初夏，德清下渚湖湿地水清岸绿，不经

意间，几只朱鹮以优美的身姿从眼前飞过。

曾濒临灭绝的国家一级保护动物，却成为德

清生态品牌建设的重要象征。

2008年，5对朱鹮从陕西来到德清安家落

户。十多年来，当地先后攻克饲养、繁育、野化

等难关，形成了成熟先进的朱鹮人工驯养繁殖

技术体系和野外重建种群培育操作体系。

如今，德清朱鹮种群已成为全国第三大

朱鹮种群。下渚湖朱鹮繁育研究基地工作

人员说，“待今年的孵化季结束，德清朱鹮种

群数量预计可突破800只。”

春种一粒粟，秋收万颗子。

不断涵养“绿水青山”，持续释放生态红

利，“人与自然和谐共生”的生态品牌，成为德

清招商引资、吸引海内外游客的突出优势。

刚刚过去的“五一”假期，德清累计接待

游客138.4万人次，其中在莫干山民宿过夜

的就有5万人次，800多家民宿一“床”难

求。“现在是旺季，翻台都来不及。”在莫干山

镇经营一家温泉民宿的徐朗说，“我们是靠

好山好水致富的。”

随着民宿业的兴起，德清正尝试让莫干

山“动起来”：相继建成了Discovery探索极

限主题公园、上渚山奇幻谷等一大批高端户

外运动基地；TNF100莫干山国际越野挑战

赛等重大赛事持续开展，每年吸引全球各地

参赛运动员万余人次，来自50多个国家和

地区的运动达人活跃在莫干山。

游客纷至沓来，当地特产也有了好销

路。“我们的农产品，原生态、品质好，许多外

地客人就好这一口。”返乡办起家庭农场的莫

干山镇仙潭村村民郎臻炎说，他与村里的民

宿合作销售新鲜水果蔬菜，生意蒸蒸日上。

创新推动生态价值转化、做大生态品牌

影响力，远不止于此。

2022年4月，浙江省首笔湿地碳汇交

易签约，德清县两山合作社以每吨58.83元

的价格，购买了下渚湖湿地1万吨碳汇量，

对于下渚湖湿地而言，将空气“变现”，产生

的资金，可反哺用于湿地管护和生态建设。

德清还建成首个县域数字“绿水青山就

是金山银山”决策支持平台——德清GEP(生

态系统生产总值)核算决策支持平台，项目全

周期生态价值管理、生态补偿、GEP金融贷、

生态绿币等应用开发，让散落在山水间的自

然资源，成了可以“明码标价”的新宝贝。

依托这一平台，德清对莫干山区块生态

资源质量变化及分布进行评估，科学布局增

量和淘汰存量，建设以科创实验室、高端论

坛、生态旅游为核心的莫干“论剑谷”，推动

“好风景”“新经济”和谐共生。

“人有德行，如水至清”

漫步在德清县乾元镇老街余不弄，非遗

馆内时不时传来“哒哒”声，随着梭子的上下

翻动，丝线在缂丝织造技艺传承人柯翔祥的

手里慢慢成画。

缂丝又称“刻丝”，是中国传统丝绸艺术

品中的精华。“由于织造工艺十分繁复，一个

工人每天只能织出鸡蛋大小的花纹，因此便

有了‘一寸缂丝一寸金’的说法。”柯翔祥说。

缂丝织造，见证了德清绵延千年的“蚕

桑文化”。

“天下丝缕之供，皆在湖地。”作为“丝绸

之府”，德清有着悠久的蚕桑生产历史，为祈

求蚕茧丰收，每年清明前后，当地会举办盛

大的蚕花庙会，期间“扫蚕花地”等非遗活动

接续上演，“稳而不沉，轻而不飘”——江南

妇女在蚕房劳动的艺术剪影，折射出德清这

座江南小城独特的人文气质。

“人有德行，如水至清。”厚德，便是德清

的文化品牌力。

2009年建成的德清县公民道德教育馆集

中展示了当地草根典型闪光事迹：倾囊捐赠的

陆松芳、守信还债的蒋引娣、南丁格尔奖获得

者潘美儿……厚植崇德向善基因，传承弘扬

“德文化”，清风徐来，雨润心田，彰显力量。

德清县委宣传部副部长陆咏虎说，从

“最美个体”到“最美群体”，从“各美其美”到

“美美与共”，来自良善的接续传承，让道德

之长、思想之光、精神之美生生不息。德清，

正引导激励着社会释放“最美效应”，让崇德

向善成为县域最亮眼的品牌。

以文化人、成风化俗。文化品牌的影响

力，投射在了德清每一位公民的行动力上。

以榜样的力量为引领，近年来德清在基

层群众中挖掘、培育、树立了孝老爱亲、诚实

守信、敬业奉献等各类先进典型，“百姓设

奖，奖励百姓”蔚然成风，“有德小子”“有德

少年”“有德青年”等有德品牌也应运而生，

系统化、多层次的道德品牌体系逐渐形成。

截至2023年，德清县群众共自发设立

83项草根奖，奖励各类先进典型逾万人，奖

励金额超200万元；涌现出超14万名的注

册志愿者，300余个志愿服务组织，以及120

多个常态化开展的志愿服务项目，形成了精

神文明的“德清现象”。

德清县委主要负责人说，溯源历史，德清

因德而名、因德而兴，崇尚“德文化”的德清，

正是从“人”出发，将共同富裕的创造力赋予

人民，将共同富裕的福祉传递给人民，在江南

大地上勾勒出一个共同富裕的精神轮廓。
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花满莫干山，“群星”耀德清
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世界大牌，再度论剑莫干山
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