
洋河股份以其卓越的公益贡献，成了社会责任的
典范。作为中国慈善领域的佼佼者，洋河股份始终以

“领先领头领一行，报国报民报一方”为发展理念，不
忘初心，积极投身公益慈善事业，用善举回馈社会，用
实际行动诠释着企业的社会责任与担当。

近年来，洋河股份在乡村振兴、抢险救灾、捐资助
学、扶贫济困等多个领域持续发力，成效显著。从设
立“梦之蓝·公益基金”到推动地方公益研究院建设，
从助力青少年航天梦想启航到全力参与国家重大灾
害救援，洋河股份的公益脚步遍布大江南北，传递着
温暖与希望。特别是在乡村振兴领域，洋河股份以

“拉萨朗热酒村”项目为样板，探索出一条“产城融合、
酒村融合、酒旅融合”的新路径，为乡村振兴注入了新
的活力与动力。

此外，洋河股份还积极携手中国航天基金会，以
公益之名推动科技强国梦，通过“‘梦之蓝’百万航天
合伙人计划”等互动活动，激发了全民参与公益的热
情，将航天梦深植于亿万国人的心中。这一系列公益
举措不仅展现了洋河股份作为企业公民的高尚情怀，
更为其赢得了“年度慈善企业”等荣誉，成为行业内外
公认的公益标杆。2021年，洋河股份被中华慈善总会
授予年度“爱心企业”荣誉称号；2022年12月，洋河股
份荣获全国首个“中国航天公益事业突出贡献企业”
称号；在2022、2023、2024年度中国慈善大典上，洋河
股份凭借卓越贡献，连续三年荣膺“中国慈善榜——
年度慈善企业”称号。

洋河股份党委书记、董事长张联东表示，洋河股
份将继续深耕公益慈善，在“梦想文化”的持续引领
下，将家国情怀、社会责任、使命愿景融入企业发展全
局，让爱心传递、让温暖延续。

新征程赋予新使命，新征程呼唤新作为。今年
是中华人民共和国成立75周年，也是实施“十四五”规
划和推进中国式现代化的关键一年。站在新的历史起
点上，洋河股份将继续坚持“梦想文化”引
领，以品质为本、以品牌为基、以文化
为魂、以创新为要，在“可持续成
长、高质量发展、现代化建
设”的道路上行稳致
远，进一步推动
企 业 实 现 更 高
质 量 、更 可 持
续、更加健康的
发展，向着“成
为基业长青、飘
香 世 界 的 伟 大
企 业 ”目 标 迈
进，为人民美好
生活而酿造。
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前不久，梦之蓝手工班凭借其卓越的品质，成为首家获得中国酒业协会授权且由第三方监管机构“方圆标志认证集团有限公司”权威认证的中国高端年份白酒。这一殊荣不仅
彰显了梦之蓝手工班的非凡品质，更标志着其在中国高端年份白酒领域的标杆地位得以确立。紧接着，在“中国高端年份白酒——梦之蓝手工班全球行·南京站”启动仪式上，洋河
股份的7万口窖池和2020口明清老窖，再度传来佳音，正式被吉尼斯世界纪录认证为“最大规模的白酒窖池群”。窖池群与年份酒双双获得权威官方认证，无疑是对江苏洋河酒厂股
份有限公司（以下简称“洋河股份”）深厚历史文化底蕴和卓越酿造技艺的极致认可。

作为中国传统白酒行业的璀璨明珠，洋河股份见证了时代的变迁与发展。自汉代起源，历经隋唐的兴盛，至明清的隆盛，洋河酒始终承载着中华文化的精髓，曾作为皇室贡酒，
享有“福泉酒海清香美，味占江南第一家”的美誉。如今，洋河股份已发展成为世界最大的固态发酵白酒酿造企业，原酒年产能16万吨，储酒能力达100万吨，商品年销售量22万吨，
固态酒产能、高品质原酒储能、陶坛储酒规模、绵柔年份老酒体量均为世界第一，续写着白酒辉煌篇章。

洋河股份以其卓越的品牌建设成
就，成为中国民族品牌的一张亮丽名
片。近年来，洋河坚持品牌创新，以开
放的胸襟和博大的情怀丰富品牌价
值，不断实现品牌高端化、国际化。

洋河股份依据不同品牌内涵和产
品定位，实施差异化品牌传播策略。开
展谷雨论坛、封藏大典等活动，延续与
央视的战略合作，成为多项文化综艺节
目的合作伙伴或冠名商，不断拉升梦之
蓝品牌高度；依托“我爱天之蓝”等体育
IP，拉近天之蓝产品与消费者的距离；

冠名南京篮球队，打造头排苏酒诗歌音
乐节，放大双沟湿地名酒“声量”。

同时，洋河还积极参与国际交流
与合作，提升品牌国际影响力，以“梦
想连接世界”为纽带，聚焦一带一路、
上合峰会等国际大事件，让洋河从中
国走向世界。2024年，洋河股份凭借

“绵柔”特色品质和国际品牌形象，成
为世界经济论坛（达沃斯论坛）白酒行
业首批“合作伙伴级会员”。在中法建
交60周年之际，洋河·梦之蓝作为“中
法礼物”现身礼赠环节，以大国酒礼献

礼中法友谊，也使得梦之蓝成为中国
白酒飘香世界的“金名片”。此外，“梦
想连接世界”洋河梦之蓝&何以文明
全球媒体活动·纽约站启动，洋河股份
在美国开启多场重磅活动，刮起了一
阵“绵柔旋风”。

从 瑞 士 到 西 班 牙 ，从 法 国 到
南 非 …… 经过多年的国际化战略
布局，洋河股份的足迹目前覆盖区
域涉及六大洲 70 个国家和地区，成
为国人骄傲的民族品牌和飘香世界
的中国名片。

品牌铸魂 洋河名片闪耀国际新舞台

创新驱动 科技引领开启洋河新飞跃

情怀致远
善举筑梦续写公益新篇章

匠心传承 绵柔品质引领行业新风尚

洋河股份深知，创新是企业发展
的不竭动力。近年来，公司不断加大
科研投入，建立了一系列国家级和省
级研发平台，拥有了一大批在行业内
领先的科技人才。

2022 年，“洋河股份固态白酒酿
造数字化技术集成研究与产业化应
用”获得中国白酒重大科技成果认
证；2023 年，洋河“技术梦之队”包揽
第七届全国品酒师大赛冠亚季军，蝉
联六届全国品酒师大赛冠军；2023

年，洋河股份完成的《绵柔型白酒创
新工艺研究与应用》，洋河股份分别
和江南大学、南京林业大学共同完成
的《洋河绵柔型白酒绵柔特征风味解
析及应用》《绵柔型白酒舒适度关键
影响因素的研究及应用》三项创新性
科技成果成功通过鉴定；2024 年，洋
河股份“基于绵柔特征导向的微生态
结构解析与应用关键技术研究”项目
荣获科学技术进步奖一等奖。

此外，洋河股份先后建立国家级

博士后科研工作站、陈坚院士工作
站、中国轻工业白酒微生物酿造工程
技术研究中心、中国白酒健康技术研
究中心、江苏省（洋河）生物酿酒技术
研究院等10大研发平台，拥有2名中
国酿酒大师，4名中国白酒工艺大师，
2 名中国评酒大师，51 名国家级评酒
委员，78 名省级评酒委员，1975 名技
术类人员，技术力量行业领先。2023
年，洋河股份拥有 632 名研发人员，
研发投入资金近3亿元。

在追求高质量发展的道路上，洋
河股份始终将品质视为企业的生命
线。2003年，洋河股份成功破解了绵
柔分子平衡技术，率先突破白酒香型
分类传统，首创以“味”为主的绵柔型
白酒质量新风格，创新性地推出“绵柔
型白酒”，推动了绵柔型白酒的标准化
和产业化进程。2008年，“绵柔型”作
为白酒的特有类型被写入国家标准。
2023 年，《中国白酒绵柔品质发展报
告》的发布展现出洋河股份倡导的从

“真绵柔”“更绵柔”
到“最绵柔”的品质
理念。

近年来，通过
对产品品质不断升
级，洋河相继推出
了深受市场欢迎的
梦之蓝手工班、梦
之蓝M6+、头排苏
酒、梦之蓝水晶版、
新版天之蓝、新版
海之蓝、双沟新君
坊、新圣坊、金奖双

沟、贵酒世家等全新产品，满足消费者
对高品质产品的需求，不断提升产品
核心竞争力。

洋河股份始终坚守匠心传承，每
年举办的“万窖齐开 酒中头排”开窖
节便是其最佳诠释。2024 年 9 月，洋
河·双沟第七届头排酒开窖节在双沟
酒厂盛大启幕，洋河、双沟、泗阳三大
生产基地 7 万口窖池同时开窖，历经
12个节气、180天的精心酝酿，头排酒
再次焕发光彩，同时通过“师带徒”的

传统技艺传承方式，培养了一大批技
艺精湛的酿酒工匠，展现了洋河股份
对品质的不懈追求与传承。

据《2024年陈年老酒消费趋势报
告》显示，中国陈年老酒市场交易规模
已破千亿元，预计未来 5 年将突破
1500 亿元。面对“年份酒”市场稳步
增长的态势，洋河股份布局“年份酒”
赛道，打造了梦之蓝手工班系列新
品。其中，“梦之蓝手工班10年”作为
主导产品，严格遵循国家级非遗“洋河
酒酿造技艺”，历经 137 道精细工序，
都是有年份认证的10年老酒，经中国
酿酒大师和中国首席品酒师精心设计
勾调成型。洋河梦之蓝手工班“10
年、15 年、20 年”系列新品，均源自匠
心独运的酿造技艺与年份认证，彰显
了稀缺与高品质的双重魅力。

今年8月，“梦之蓝手工班全球行”
开启，不仅推动了中国高端年份老酒高
质量发展，传递了中国名酒新的品质表
达，还让全球消费者能够品尝到来自中
国的高品质年份老酒，感受中国传统文
化与现代价值观念的精彩融合。

9
编辑：张碧晴 汪学飞
版式：杨 双
2024年9月24日 星期二

攀攀““ 高高 ””向向““ 新新 ””求 突 破求 突 破

洋
河
股
份—

—


