
3 2025/07/13 星期日 编辑：任照青
电话：84389959 Email：sqrbbwb@126.com

扫码看精彩

“来一份凉拌花生米！”“打包6
个包子。”7日下午5时许，位于宿城
区世纪大道的京旭北京烤鸭店门
前，不少居民在排队购买菜品。记
者看到，在搭建的红雨棚下，冒着热
气的烧菜、可口的凉菜已经就位，不
少菜品刚放上去就被接连买走。

家住市区海天·翡翠城小区的
居民张国发买了小龙虾、凉拌猪耳
朵等菜品。他告诉记者，自己平时
喜欢尝试各种美食，但酒店餐厅价
格相对较高，多是商务宴请或朋友
聚餐时才会去，平时很少光顾。“现
在酒店出来摆摊卖饭菜，价格也很
便宜，我就打算买几样尝尝。”张国
发说，摊位“外摆”的形式也很有生
活气息，烟火气十足。

“我们从下午 4 点开始售卖，

晚上 7 点菜品基本售空。我们现
在开设便民摊位已经有两个多月
的时间了，反响很不错。”京旭北京
烤鸭店店长王雷介绍，便民摊位售
卖种类包括冷菜、炒菜、烧菜以及
主食点心共 70 种，价格从 10 元到
30元不等，主打“平价亲民”。

谈及为什么要开展摊位“外
摆”，王雷说，是希望在拓宽业务的
同时，为更多消费者服务。“在决定

‘外摆’摊位之前，我们做了大量的
工作，包括对市场的走访、调研以
及定价的方法等。”王雷说，在充分
调研之后，他们对店内的菜单进行
全面梳理，选取平价并符合大众喜
好的经典菜品，下调价格进行摊位

“外摆”。
摊位“外摆”并非盲目为之。

京旭北京烤鸭店互联网营销经理樊
旭东告诉记者，菜品能热销，依托的
是后厨扎实的品控能力。“我们很感
谢周边居民的认可，但贴近大众不
等于降低底线。我们会保证菜品的
品质，保证菜品食材新鲜度和口感，
用‘平价不普通’的品质为居民带来
良好的用餐体验。”樊旭东说，为了
贯彻便民的宗旨，他们对75周岁以
上的老人给予了一定优惠。

“75周岁以上的老人携带身份
证或者其家人携带老人身份证，享
受所有菜品 8.5 折的优惠，同时我
们也会随机赠送一些适合老人吃
的菜品。”樊旭东笑着说，他们后续
会在菜品上进行更新，更好地服务
消费者，希望能够成为周边居民心
中的“大食堂”。

■ 徐欢 王章蕴

7月7日，宿迁市2025年农村困
境、留守、流动儿童“快乐暑光”关爱
服务项目（以下简称“快乐暑光”服
务项目）走进宿豫区来龙镇土楼村，
40名未成年人齐聚一堂，开启了充
满欢乐的“暑期第一课”。

开班仪式上，志愿者站在孩子
们中间，用生动易懂的语言，从项目
背景及意义、核心服务内容、课程安
排、班级制度四个方面，为大家详细
介绍了土楼村“快乐暑光”课程的核
心内容。

谈及在村里设置暑期课堂的重
要性，土楼村便民服务岗工作人员
徐越说，在土楼村及周边村（社区），
目前生活着 23 名留守儿童、8 名困
境儿童。父母外出务工、家庭特殊
情况，使得这些孩子在暑期面临着
无人照管的困境。漫长的假期里，

这些孩子不仅学业无人辅导，更缺
乏必要的心理关怀。与此同时，村
内此前从未开展过类似的公益项
目，许多家庭对于孩子暑期的成长
教育需求十分迫切。

“每年暑假，我都为怎么安排两
个孩子而发愁。现在好了，‘快乐暑
光’服务项目以‘暑期课堂’的形式
来到乡村。作为家长，我真的很开
心，也很放心！”家长朱晗感慨地说。

在课程设置方面，土楼村的“快
乐暑光”课堂可谓丰富多彩。除了语
文、数学、英语等常规课程，还专门设
置了非遗课程，让孩子们近距离感受
传统文化的魅力。拓展活动更是涵
盖了职业沉浸式体验、户外与科技探
索、爱国教育实践等多个领域。

当听到课堂内响起欢快的抢答
声，徐越难掩兴奋之情：“我们村是
第一次开设公益类的暑期课堂。在
日常走访中，我们深切感受到村民

对暑期课堂的强烈需求。得知有
‘快乐暑光’服务项目后，我们第
一时间对接相关部门，动员有需
求的家庭报名。从今天的签到情
况来看，报名人数远远超出了我们
的预期！”

此次“快乐暑光”服务项目惠及
宿迁市13个偏远乡镇的30个村（社
区）的未成年人。在距离土楼村20
多公里外的胜利社区，同样洋溢着
欢乐的氛围。在开班仪式结束后，
35名参加活动的未成年人都领到了
一套崭新的服装。

胜利社区“快乐暑光”服务项目
负责人张欢欢介绍，作为承办方之
一的宿迁市匠心社会工作发展中
心，依照“基础守护+特色赋能+个
性关怀”的三维服务架构，在学业辅
导、防溺水安全演练等常规课程中，
巧妙融入情绪管理与感恩教育，并
积极链接高校资源，开设人工智能

启蒙、美食制作等特色课程，激发孩
子们的学习兴趣，让孩子们在实践
中增长见识。

值得一提的是，针对胜利社区3
名残障儿童，志愿者专门定制了“一
对一”上门陪伴服务，每周至少安排
1次上门送学，确保每一个孩子都能
度过一个快乐充实的暑期。

据悉，该项目于 6 月 25 日正式
启动，由宿迁市民政局牵头举办，13
家社会组织共同承办。活动汇聚了
专业社工、社区干部、暑期返乡大学
生等多方力量，为项目的专业性和
实践性注入
了强大活力，
为 1000 余名
偏远乡村儿
童编织起一
张温暖而坚
实的暑期关
爱网络。

非遗课+AI启蒙+职业体验……

宿迁千余名偏远乡村儿童开启“快乐暑光”

由宿迁汽车客运集团、泗阳顺风公司联
合巴士管家推出的“宿迁往返泗阳”的便民
快巴专线于 2025 年 7 月 9 日正式开通运营，
票价低至 7.2 元，沿线区域居民旅客出行迎来
新选择！

盛夏酷暑来袭，雪糕、防晒霜、防晒帽成
为不少市民抵御高温的“三大法宝”。与往
年不同，今年夏日消费市场刮起“平价风”。
曾经动辄二三十元的“雪糕刺客”几乎销声
匿迹，防晒霜、防晒帽市场也不再盲目追捧
高价，而是通过功能升级和价格下调吸引消
费者购买。

虽然是工作日，但在晚上 7 点左右，城
区一家家影院却比往常热闹许多。放暑假
的学生们三五成群，一边讨论着即将观看
的影片一边排队入场，还有不少家长带着孩
子前来。

宿迁往返泗阳便民快巴开通！
票价低至7.2元

夏日消费市场刮起“平价风”

60余部新片任选 宿迁暑期观影正当时

无人机+跨省协作！
泗洪民警20小时找回八旬走失老人

7月10日，在泗洪县公安局天岗湖派
出所接警大厅内，居民汪先生将一面印有

“尽职尽责 为民解忧”的锦旗交到民警手
中，感谢他们奋战20多个小时，成功寻回
他80岁的老父亲。

■ 本报记者 倪家乐 见习记者 欧怡娜

“我要3斤小龙虾。”“昨天买了一份锅包肉，味道很不错。”……连日来，记者发现，每天下午，宿迁不少酒店
餐饮企业做起了熟食“外摆”生意，摊位上的菜品色香味俱全，服务员的吆喝声此起彼伏，吸引了不少市民驻足
品尝。那么，消费者对熟食“外摆”买账吗？酒店餐饮企业的熟食“外摆”始于何处？近日，记者走访宿迁部分

“外摆”酒店，探查熟食的品种、价格等，探寻酒店“外摆”经济发展新图景。

7月7日下午6时许，泗洪县金
玺棠宴会酒店门口热闹非凡，一顶
顶棚子下的熟食“外摆”摊位已经
摆了出来，工作人员端着锅具、菜
品登场，路过的市民纷纷驻足。

现场，小鱼炖豆腐香气四溢，
酸菜羊肉色泽鲜艳，小鸡擀面皮、
豆角烧肉、红烧瓦块鱼、红烧鲈鱼
等近 30 种菜品琳琅满目，让人目
不暇接。

记者从旁边的菜单上看到，菜
品不仅丰富，价格也十分亲民。麻
辣螺蛳 10 元一份，红烧瓦块鱼 20
元一份，小龙虾40元3斤……如此
实惠的价格，与酒店内的消费相
比，性价比显而易见。

“给我来两份龙虾，再来一份
蛋炒饭。”附近的居民陈女士笑着
说，她是通过直播了解到这家酒

店，后来路过便买了一份菜品尝，
发现不仅味道好，性价比也高，夏
天不想做饭就来这里买，很方便。

金玺棠宴会酒店负责人徐进
向记者介绍，每天下午5点到晚上
8点，是酒店的“外摆”时间。在这
段时间里，酒店门口摆满了各式各
样的菜品，通过摆摊、短视频、直播
等多种方式，吸引顾客前来品尝。

“记得营业第一天，我们搞了
个五折优惠活动，当天的营业额就
有5千多元。”徐进回忆道，通过直
播的推广，他们的生意迎来了爆发
式增长，高峰时单日营业额可达2
万元，客流量近1500人。最近，日
营业额稳定在1万多元，客流量也
有六七百人。

说起“外摆”的契机，徐进表
示，这主要是源于消费者对场景体

验和个性化服务的需求不断升
级。而酒店方面，也希望通过“外
摆”来拓展业务边界，增强市场竞
争力，并通过差异化服务满足多元
消费场景的需求。

徐进还谈到了“外摆”带来的
诸多好处。一方面，它可以提升场
地利用率，将原本闲置的场地转化
为盈利空间，从而增加酒店的营
收。另一方面，由于泗洪当地的风
俗习惯，宴会业务主要集中在中
午，晚上酒店一般比较空闲。因
此，他们充分利用下午和晚上的时
间，通过“外摆”来填补非宴会时段
的空白。此外，“外摆”的菜品可以
复用酒店现有的厨房设备和厨师
团队，食材采购也能与宴会菜品共
享供应链，不仅有利品控管理，成
本还相对较低。

在户外“摆”出氛围与人气

追逐“烟火气”
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