
早起有星空好戏！两场
“星星相吸”天象即将先后亮相
天宇：一场是 11 月 10 日凌晨，
金星与角宿一视距离极近；另
一场是 11 月 16 日凌晨，火星
与木星视距离极近。天气晴
好的话，感兴趣的公众可以早
起观测。

新华社发 朱慧卿 作

两场“星星相吸”天象
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2026 年 10 月 27 日 9 时 32 分，我局在江苏省宿迁市泗洪县青阳街
道芦沟新苑小区西门北侧一摊位上查获散装烟支（横纹双红线碎花纹
黄底）5条、散装烟支（中支横纹双金线黄底）31条、散装烟支（细支横纹
金红宽线吉鸟图案）22条，共计 3个品规 58条卷烟。

2026年 10月 29日 14时 56分，我局在江苏省宿迁市泗洪县长江路
东 延 南 侧 泗 洪 县 快 递 产 业 园 2 号 楼 中 通 快 递（ 运 单 号 ：
79153352953860）的包裹内查获中华（细支）1条、中华（双中支）1条，共
计 2个品规 2条卷烟。

2026年 10月 29日 15时 11分，我局在江苏省宿迁市泗洪县长江路
东延南侧泗洪县快递产业园2号楼中通快递（运单号：79153715782807）
的包裹内查获中华（细支）2条，共计1个品规2条卷烟。

2026 年 11 月 3 日 14 时 21 分，我局在江苏省宿迁市泗洪县瑶沟乡
德 邦 快 递 （ 运 单 号 ：DPK365126362276、DPK365126362135、
DPK365126362118、DPK365126364152）的包裹内查获南京（炫赫门）6
条、南京（软九五）2条，共计 2个品规 8条卷烟。

2026年11月3日15时5分，我局在江苏省宿迁市泗洪县杭州西路17
号德邦快递（运单号：DPK365126363722）的包裹内查获阿里山（印象细支
茉莉爆珠）1条、阿里山（印象细支芒果爆珠）1条，共计2个品规2条卷烟。

2026年11月4日14时17分，我局在江苏省宿迁市泗洪县长江路东
延南侧泗洪县快递产业园2号楼中通快递（运单号：79155825444712）的
包裹内查获长白山（蓝尚）4条，共计1个品规4条卷烟。

2026年11月4日14时32分，我局在江苏省宿迁市泗洪县长江路东
延南侧泗洪县快递产业园2号楼中通快递（运单号：79155825530639）的
包裹内查获长白山（蓝尚）4条，共计1个品规4条卷烟。

2026年11月4日14时50分，我局在江苏省宿迁市泗洪县长江路东
延南侧泗洪县快递产业园2号楼中通快递（运单号：79044312796710）的
包裹内查获钻石（荷花）2条，共计1个品规2条卷烟。

2026 年 11 月 4 日 15 时 25 分，我局在江苏省宿迁市泗洪县杭州西
路 17 号 圆 通 速 递（运 单 号 ：YT2550233745348、YT2550233726440、
YT2555256346767、YT2596123744172）的包裹内查获中华（硬）8条，共
计 1个品规 8条卷烟。

2026 年 11 月 4 日 15 时 47 分，我局在江苏省宿迁市泗洪县杭州西
路 17 号 圆 通 速 递（运 单 号 ：YT2555256367348、YT2550233706943、
YT2555256331554、YT2555256330740）的包裹内查获中华（硬）8条，共
计 1个品规 8条卷烟。

请物主于本公告发布之日起 60 日内到江苏省泗洪县烟草专卖局
（地址：江苏省宿迁市泗洪县和谐路 3号）接受调查处理。若逾期不来
接受处理，我局将依据《烟草专卖行政处罚程序规定》第七十三条及有
关法律法规的规定，对涉案烟草专卖品作出处理。

联系人：朱广亮 朱延静 联系电话：0527-86223100
特此公告。

江苏省泗洪县烟草专卖局
2026年11月7日

公 告

张 佰 成 遗 失 中 华 人 民 共 和 国 退 役 军 人 优 待 证 ，证 号 ：
6216223000004363351，声明作废。

遗失声明

“创新”在线，
首发首秀悉数展出

赛场是检验创新的试金石，
进博会则是新品亮相的首发台。
本届进博会上，各大运动品牌把
赛 场 上 沉 淀 下 来 的 材 料 革 新 、
装 备 巧 思 带 到 展 台 ，用硬核创
新呼应国内持续升级的运动消费
需求。

今年阿迪达斯将展台从 300
平方米扩容至 500平方米，并将旗
下的“创新研究室”搬上展台。在
该研究室，记者看到，除了该品牌
史上首款百克以下、助力塞巴斯
蒂安·萨维成为人类马拉松“破
二”第一人的竞速跑鞋之外，还有
多款核心技术产品。比如，长距
离竞速压缩服探索实现强化肌
肉与关节支撑的能力，压缩背心
旨在降低运动员体表温度、保持
凉感。

连续 7 年参展的耐克同样展
示了多款全球前沿运动科技。如
Radical AirFlow 技术，能够通过
工程化气流结构设计捕捉并引导
空气流向皮肤表面，加速汗液蒸
发，支持身体自然降温。此次在
进博会上全球首发首展的三款新
品均使用了该项技术。

lululemon（露露乐蒙）则展出
了全球首发的 Ventscape 跑步马
甲，它专为冷天跑步设计，起跑时
保暖夹层锁住热量，配速提升后，
通风设计及时排散湿热。

“科技对行业的赋能越来越

深，中国体育产业的发展速度也
在反向影响跨国企业在华的运营
节奏。它们加码创新投资、把最
前沿的产品带到中国，本身就是
对这个市场蓬勃生命力和强大
吸引力最直接的一次投票。”上
海体育大学经济管理学院院长李
海说。

体验感拉满，
互动体验人气旺

新品展示的是品牌的“硬实
力”，互动体验拉近的则是品牌与
消费者之间的距离。

挥拍、击球、回位，乒乓球在
台面上来回跳动，围观者的脑袋
跟着球路左右摆动……技术装备
展区，Hitch Open展台上，两台全
尺寸人形机器人隔着球台互相挥
拍，引发阵阵欢呼。

更热闹的是一旁等候体验的
队伍，不少参观者早早排好队，
就 等 着 上 场 和 机 器 人 打 一 局 。

“不只是想看一场技术演示，主
要是一次新鲜的运动切磋。”乒
乓球爱好者周女士说。

在消费品展区，运动氛围同
样扑面而来。lululemon邀请游泳
世界冠军汪顺来到展台，发起引
体向上挑战，不少观众上前一试，
在简单的比拼里感受力量运动的
乐趣。

乔 山 健 康 科 技 集 团 打 造 约
740平方米的展示互动空间，把体
测评估、AI 运动咨询、科学训练、

运动恢复乃至健康饮食串联成完
整的健康管理链路。其中，102平
方米的骑行专区里，动感单车团
课轮番开场，跟着教练节拍蹬踏
的参观者，额头很快渗出薄汗。

体验区的热度，是消费热情
的缩影。据国家体育总局数据，
2025 年我国 19 至 59 岁居民人均
体育消费近 2500 元，较 2020 年增
长 38%。

据悉，2022年乔山首次参展，
就在现场签下总额超 5 亿元的合
作意向协议。但在乔山健康科
技集团中国区总部执行长李永
楷看来，“在进博会上，企业重要
的收获不只是订单，而是与整个
中国市场携手共进”。

加码投资，
分享中国运动“潜力场”
创新产品夯实供给，沉浸式

体验对接需求，支 撑 这 一 切 的 ，
是中国运动市场持续扩容的广
阔空间。不断壮大的运动人群、
持续扩张的产业底盘，让这片市
场成为外资争相布局的增长“潜
力场”。

本届进博会，“本土化”是展
台上另一个高频词。亚瑟士把展
台打造为一列列车，里面铺展着
品牌入华二十载的发展脉络，终
点放置着北京 2027年世界田径锦
标赛邀请函。“进入中国 20 年，中
国已是亚瑟士全球第四大市场。”
亚瑟士中国董事长、亚瑟士大中

华区高级总裁林晃司说，公司近
年持续牵手扬州半程马拉松、成
都世遗马拉松、中国田径协会 10
公里精英赛等，“面向 2027 年，我
们将进一步加大对中国市场的投
入，持续贴近中国跑者需求，深耕
本土田径生态”。

阿迪达斯全球首席创意官阿
拉斯代尔·威利斯分享了一个“本
土创新”的小故事：去年进博会上
展出的新中式夹克由阿迪达斯
上海团队设计实现“反向带货”，
在北美市场上线 27 分钟售出 1.2
万件。

“在中国，一个好想法可以
很快变成产品、见到消费者。”威
利斯说，目前，阿迪达斯在华销
售的产品中超过 65%由本土团队
设计，其中 25%已进入全球销售
网络。

“我们工作的核心是确保始
终贴近中国消费者，将全球创新
与本土洞察深度融合。”耐克集团
副总裁、大中华区总经理申凯希
介绍，此次进博会展出的多款产
品均为中国市场“量身打造”，如
ACG 云南徒步系列充分考虑了
云南雨崩的多项气候条件。

一边把全球前沿运动科技带
到中国，一边扎根本土需求、共建
运动生态……跨国企业融入中国
运动产业发展浪潮的故事，正是
中国运动消费市场活力奔涌的生
动注脚。

（新华社上海11月8日电）

——进博会上的“运动经济”观察

创新力、体验感、潜力场

新华社伦敦11月 8日电 英国
剑桥大学日前发布公报说，该校团
队借助人工智能（AI）设计的一种
新型广谱禽流感疫苗，在动物实验
中对多种禽流感病毒变异株展现出
防护效力。

这款候选疫苗由剑桥大学与其
衍生企业共同研发。研究人员收集
全球监测项目记录的禽流感病毒基
因序列数据，利用 AI 工具整合分
析，设计出一系列包含这类病毒共
同抗原特征的“超级抗原”。抗原是
疫苗中能够触发机体免疫反应的成
分。团队经细胞测试筛选后，将选
定抗原用于疫苗并开展动物实验。

实验显示，接种新疫苗的小鼠
和雪貂在受到多种遗传特征不同的
禽流感病毒变异株攻击后全部存
活，而对照组接种现有禽流感疫苗
的动物仅约半数存活。受试病毒变
异株均曾引起人类感染，具有潜在
大流行风险。

研究负责人、剑桥大学教授乔
纳森·希尼表示，新疫苗旨在针对
多种禽流感病毒变异株提供广谱
保护，应对病毒演化带来的挑战。
利用 AI 工具可大幅加快疫苗设计
流程。公报说，现有禽流感疫苗主
要针对已出现的特定毒株，随着病
毒变异需要不断更新。

AI辅助设计禽流感疫苗动物实验获进展

在法国巴黎近日举行的 2026中
欧微短剧峰会上，法国视听制片人
纪尧姆·桑若尔热向中欧影视同行
展 示 了 由 他 开 发 的 微 短 剧 应 用
Duanju，并道出这一命名背后的用
意：向推动微短剧产业发展的中国
致敬，展现这一新兴产业的创新性
和中国印记。

“如果说电影是法国发明的，那
么微短剧就是中国发明的。”桑若尔
热说，微短剧如今能够广为人知，要
归功于中国。“中国不仅发展了这种
形式，还让它被更多人看见，对其进
行了体系化建设，并使其实现商业
盈利。”

每集不过数分钟、剧情紧凑、主
要采用竖屏画幅……在中国已广受
欢迎的微短剧，如今正吸引越来越
多欧洲观众。据法国《回声报》报
道，多款微短剧应用今年夏天跻身
法国热门应用下载榜单。报道称，
今年 7月，法国微短剧应用的订阅及
应用内购买金额突破 500万美元，创
下纪录。

微短剧的热度还从观众的手机
屏幕延伸至欧洲影视业，迅速扩张

的市场让从业者更加重视这一新业
态。今年 3月，在法国里尔举行的电
视剧节上，微短剧在中国和美国的
兴起成为业内热议话题，从业者预
计这股热潮将席卷欧洲。到了 10
月，法国戛纳电视节不仅设置了微
短剧与竖屏内容专题议程，还专门
安排了制片方与内容采购方的商务
对接活动。

桑若尔热是法国较早投身竖屏
微短剧创作的影视人之一。他自
2007 年起开始制作和上传短片，此
后逐渐专注于网络剧情内容。2023
年，他开始针对社交媒体制作竖屏
连续剧，然而并未带来足以支撑后
续创作的收入。寻找出路时，他发
现中国已经出现专门播放竖屏短剧
的应用平台，于是主动与之联系并
建立合作。

这次经历被桑若尔热视为“真
正踏入微短剧世界的第一步”。欣
喜之余，他更加深切认识到中国微
短剧产业模式的价值。他认为，社
交平台让观众逐渐习惯观看竖屏短
视频，中国微短剧则在此基础上，把
连续剧情带进手机屏幕，让竖屏内

容实现了一次“品质升级”。
桑若尔热说，过去自己尝试网

络剧情创作时，单集时长、画幅选择
和播出渠道等都缺乏明确答案和成
熟模式，而中国微短剧则针对这些
问 题 提 供 了 明 确 的 规 则 和 框 架 。

“中国提出了一套（微短剧）制作方
式，以及让这种形式实现商业变现
的方法。”

如今，桑若尔热除了推出用于
观看微短剧的应用程序，还逐步向
短剧内容制作、宣传和发行网络拓
展，并创办行业资讯媒体，以便向西
方影视专业人士介绍微短剧这种形
式，帮助他们了解业内参与者、追踪
产业发展趋势和创新成果。他希望
自己搭建的平台既能成为中国短剧
进入法国市场的播放和发行渠道，
也能成为展示和推广法国原创作品
的窗口。

微短剧的热潮不仅让中欧文化
产业互鉴有了新主题，也为双方交
流合作带来新机遇。在此次中欧
微短剧峰会上，来自中国、法国、英
国等国的从业者齐聚一堂，探讨这
一新兴视听形式在内容创作、人工

智能应用和跨文化传播方面的合
作前景。

湖南风芒传媒海外业务负责人
宋蕊男分享了该公司利用微短剧推
广地方文旅资源的实践。宋蕊男表
示，这套模式同样可以复制到欧洲，
从而为中欧影视与旅游合作开辟新
空间。“欧洲丰富的历史遗产、古堡
建筑和神话传说，为微短剧创作提
供了天然的‘题材库’，而借助人工
智能技术，这些文化资源还有望以
更低成本转化为面向不同市场的影
视内容。”

在看好微 短 剧 赋 能 中 欧 文 旅
推 广 合 作 的 前 景 之 余 ，桑 若 尔 热
还期待在更广泛的主题上与中国
同 行 展 开 微 短 剧 联 合 制 作 ，在 法
中两国不同的叙事方式之间寻找
交汇点，创作出能够打动两国观众
的故事。

“我希望法国能够把握住这股
新的发展势头，并围绕这些新的叙
事和创作形式，与中国建立富有成
果、充满创造力的文化交流与合作
关系。”桑若尔热说。

（新华社巴黎11月8日电）

中国微短剧在欧洲激起涟漪

站在 AI体测仪前舒展肢体，一键读出耐力等多项运动指标；排起长队等候上场，和机器人切磋一局乒乓球；俯身细看展台，见证助力人类马拉
松“破二”的竞速跑鞋……第九届中国国际进口博览会（简称“进博会”）正在上海举行。行走在展馆间，不难发现，今年与运动元素相关展品
的占比显著提升，琳琅满目的创新载体背后，藏着外资企业持续深耕中国运动市场的新布局。

新华社北京11月 8日电 由中
华全国新闻工作者协会主办的第
36届中国新闻奖、第 19届长江韬奋
奖评选结果 11月 8日揭晓。来自全
国各级各类媒体的 378 件作品获中
国新闻奖，其中，特别奖 3 件、一等
奖 71 件、二等奖 117 件、三等奖 187
件；长江韬奋奖长江系列获奖者 10
人、韬奋系列获奖者 10人。

本次评选中，人民日报评论《中
华民族伟大复兴势不可挡》、新华社
国 际 传 播《Xi Focus: How Xi's
crackdown on excess reshapes Chi-
na（聚焦核心｜八项规定如何深刻改
变中国）》、中央广播电视总台消息

《我国第一艘电磁弹射型航空母舰入
列 习近平出席入列授旗仪式并登舰
视察》3件作品获得特别奖。

多件反映 2025 年重点工作、重
要活动、重大典型的优秀新闻作品
获得高等级奖项。经济日报《跟着
会长看中国制造》、深圳特区报《华
强北日均 300 万件包裹链动全球》
等作品，生动展示了高质量发展取
得的显著成效。光明日报《只有荒
凉的沙漠，没有荒凉的人生——瀚
海戈壁里这些可歌可泣的故事》、现
代快报《百岁老书翁守着百年旧书
店：爱书的人多，书香不会散！》等作
品，以普通人物为主体、鲜活故事为
载体，传播效果突出。潮新闻《“150
毫升的水，100 分的服务”：精准刻
度背后是温度》、湖南广播电视台

《“12345”不能如此“一、二、三、四、
五”》等时事评论作品，观点鲜明、解
疑释惑、凝聚共识。第一财经《买来

的出口数据：耗费地方财政，对经济
无实质带动》、大众网《独立调查丨
新能源汽车维修困局：除了 4S 店，
凭啥没得选？》等舆论监督作品直面
问题、深挖症结，产生广泛影响、推
动问题解决，彰显了新闻工作者的
责任担当。中国日报《How China
turned desert green?（中国人如何重
塑 沙 漠 ？）》、义 乌 市 融 媒 体 中 心

《Yiwu's African Dream（ 出 海 非
洲）》等作品，兼顾宏大主题与微观
切口，依托全媒体渠道，适配海外受
众习惯，对外传播效果好，展示出主
流媒体在国际传播中的创新探索。

第 19 届长江韬奋奖长江系列
10 位获奖者是（以姓氏笔画为序）：
新华报业传媒集团双传学、中国新
闻社齐彬、中国青年报社李超、辽宁
广播电视台陈曦、四川广播电视台
陈军、西藏广播电视台罗华、湖南广
播影视集团有限公司（湖南广播电
视台）罗迎春、北京日报社郭涛、河
南日报社童浩麟、中央广播电视总
台穆莉。韬奋系列 10 位获奖者是

（以姓氏笔画为序）：新华通讯社方
立新、青海日报社王丽一、人民日报
社王斌来、重庆日报报业集团刘长
发、河北广播电视台（集团）朱新、浙
江日报报业集团张亮、中央广播电
视总台张勤、深圳报业集团唐亚明、
工人日报社郭强、解放军新闻传播
中心颜军。20 位获奖者政治立场
坚定，业务能力突出，作风扎实、勇
于创新，主动投身主流媒体系统性
变革，为巩固壮大主流思想舆论作
出积极贡献。

第 36届中国新闻奖、第 19届长江
韬奋奖评选结果揭晓


