
4
版 2024年2月24日 星期六 责任编辑 段亚娟

周刊文 摘

在蜂花护发素、活力28等日化用品翻红
后，一些家电品牌也频繁出圈。热播剧《繁
花》带火了万家乐热水器，同样来自广东的
40多年老品牌威力牌洗衣机也登上了热搜。

“洗衣机用了26年没坏”

近日有网友晒出自家一台使用26年的洗
衣机引发关注。从该网友发布的视频中可以
看到，这款威力牌的洗衣机出厂时间为1997
年，还在正常运转。本以为厂家可能已经倒
闭了，结果威力官方回应道：“对不住大
家，威力还在坚持，感谢云股东的支持。”
不仅如此，威力还给该网友赠送一台新机。
该网友再发视频表示，厂家主动联系了他，
送来一台全新的洗衣机，旧洗衣机也没收
走。

而在视频评论区不断有网友附和称，自
己家也有同品牌的洗衣机，“我家第一台洗
衣机也是威力，也快20年了”“我记得威力
当年的广告词是‘够威够力’”。

公开信息显示，威力洗衣机诞生于1980
年，公司总部位于广东中山阜沙，是我国首
个生产出单缸、双缸洗衣机的厂家。这次走
红的双缸带脱水洗衣机，便诞生于1984年。
1984年，威力拍出了中国洗衣机行业第一支
电视广告。当年的广告语就是“威力洗衣
机，够威够力”。

1990年，威力成为国内同行业首家产销
量超过100万台洗衣机的企业。“我们一直在
活着，顽强地在活着。”威力洗衣机事业部
总经理廖艳在接受媒体采访时说，曾经错过
了一些机会，慢慢被市场淡忘。威力洗衣机
在最艰难的时候年销售额仅有 1 亿元左右，
现在的年销售额已经有35亿元左右，公司还
积极“出海”，建立了遍及欧美、南美、亚
太、中东和非洲等地区的国际销售网络。如
今，威力每年的研发经费上亿，并拥有省级
技术中心、国内领先的联合实验室、测试中
心，覆盖干衣机、滚筒洗衣机、波轮洗衣机
全品类完善产品线，产品品类更是从洗衣机
品类拓展到微波炉、智能小家电等上千种。

“这件事后，大家纷纷来留言让我们多
做宣传。”廖艳认为，这次威力意外走红是
因为消费者的消费观念发生变化，年轻人看
到了威力洗衣机的品质、看到了性价比。

老品牌引发回忆潮

上世纪八九十年代，正是家电行业蓬勃
发展的时期，诞生了不少家喻户晓的品牌。
只不过有的被市场淘汰，有的仍享有盛名。
比如网友在上述引发关注的视频评论区里留
言称，“我家钻石牌电风扇还在用，大概是
1982 年的”“1992 年的水仙牌双桶洗衣机还
用着呢”。

据了解，上世纪80年代，洗衣机业有一
句行话：“北有白菊，南有水仙”。不过随着
双桶洗衣机渐渐被全自动洗衣机取代，水仙
亏损越来越严重，如今早退出一二级市场，
由其他企业贴牌生产。“钻石牌”注册于
1964年，是中国最早的家电品牌之一。1965
年，钻石牌电风扇首次参加第十八届广交
会，产品备受外商青睐，由此，开启了电风
扇的“丝绸之路”，产品远销亚欧等50多个
国家，成为广货出口代表。目前“钻石”牌
电风扇至今仍在东南亚享有盛名。

此外，近期的热播剧《繁花》让诞生在
广东佛山的家电老品牌万家乐厨电和热水器
也勾起了一波人的回忆并收获了曝光度。
1985年，热水器品牌万家乐成立，1988年8
月，万家乐建成投产，是当时中国最大的燃
气具生产企业之一。1989年，万家乐将广告
语改为“万家乐，乐万家！”，并邀请著名影
星汪明荃作为代言人，传遍大江南北，该广告
语也沿用至今。在当时，燃气热水器在国内
是个新事物，也代表着更高的一种生活水准。

因契合电视剧所展现的年代，万家乐当
年的经典广告重现在黑白电视屏幕中，成为
推动剧情的一部分。这种毫无违和感的沉浸
式营销方式可以说相当成功，有效传达出了
品牌历史和行业地位。

除了营销，万家乐也不断推陈出新。万
家乐官网显示，万家乐曾参与制定140多项

国家、行业标准。作为国家重点高新技术企
业和国家认定企业技术中心，拥有博士后科
研工作站和CNAS国家实验室，研发出小体
积集成技术、零冷水、家用中央热水、无电
洗、厨房自动烹饪等颠覆行业的创新技术。
拥有24个专业实验室，其中有3个实验室为
国家级实验室。申请发明专利、实用新型专
利、外观专利约2000项，其中燃气热水器专
利申请1300余项。

产品爆红不等于企业翻身

近来，老国货品牌接连出圈翻红，蜂花
护发素、活力28洗衣液、郁美净护肤品、白
猫洗洁精、上海硫磺皂、南方黑芝麻糊、白
象方便面等都在发力，想将流量带来的红利
抓在手里。有的连夜注册账号，有的拉来仓
库库管充当主播带货，有的甚至找来萌宠作
为出镜主播，在产品好用不贵和粉丝情怀的
加持下，却基本都达到了快速吸粉、销售秒
空的效果。

文化认同感、品质相对稳定、价格更亲
民成为国货品牌的优势。据《国潮品牌年轻
消费洞察报告》 显示，“国潮”已上升为一
股主流的消费热潮和风尚。对比10年前，国
潮热度增长超5倍，78.5%的消费者更偏好选
择中国品牌。

浙大城市学院文化创意研究所秘书长林
先平认为，老国货翻红频频出圈可以看作是
一种文化现象，它反映了人们对传统、本
土、民族品牌的认同感和归属感。同时，这
也反映了消费者对品质和价格的追求，老国
货品牌在价格方面往往更有优势。此外，这
种现象也反映了品牌营销手段的创新和多样
化，老国货品牌可以通过社交媒体、短视频
等新媒体渠道，与年轻人建立更紧密的联
系，得到年轻人的认可和喜爱，那才是真正
市场潜力股，翻红出圈希望满满。

不过，产品爆红不一定等于企业翻身。
林先平指出，老企业要重新起来，必须有产
品爆红热销做支撑。翻身通常意味着彻底改
变现状，而翻红可能只是短暂的热点，只是

品牌营销的一部分。

流量如何变“留”量？

国货品牌虽然具有得天独厚的优势，但
也面临着品牌年轻化、产品创新、国际化等
方面的挑战。如何在继承和发扬传统的同
时，适应市场的变化和消费者的需求，是每
一个老国货品牌都需要思考的问题。

天使投资人、资深人工智能专家郭涛指
出，虽然情怀营销可以吸引消费者的目光，
但要想持续“红下去”，产品本身的质量和
创新能力才是关键。一些老国货品牌在保持
传统特色的同时，也在不断提升产品质量和
开发新产品，以满足现代消费者的需求。为
了留住客户，老国货品牌需要在保持传统的
同时，不断创新和改进。这包括提供更加个
性化的产品和服务，利用数字化手段提升消
费体验，以及建立更紧密的客户关系。同
时，品牌故事的传播和维护也非常重要，它
有助于加深消费者对品牌的忠诚度。

电商直播“新农人”培育计划组织者之
一、兴乡工作室 （第一书记直播间） 首席战
略顾问袁帅表示，仅凭情怀和热点营销是不
能持续红下去的。情怀营销只是一种手段，
不能成为品牌长期发展的支撑。品牌要想保
持持续的红火，还需要在产品质量、服务体
验、创新研发等方面不断下功夫，不断提升
品牌的综合实力和竞争力。

留住客户的关键在于提供优质的产品和
服务体验。老国货品牌需要通过不断创新和
改进产品，满足消费者的需求和期望；同
时，也需要注重服务体验的提升，如提供更
加便捷、个性化的购物体验，加强与消费者
的互动和沟通等。

总之，老国货品牌的翻红现象是一个积
极的信号，但也需要在产品质量、服务体
验、品牌形象等方面做出全面的提升和改
进。只有不断提升自身的综合实力和竞争
力，才能真正实现品牌的复兴和发展。在做
活国内市场的同时，布局出海途径，抢滩国
外市场。（新华网）
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“腾出房间让滞留人员住
宿，就等于家里过年来了 11 位
串门的亲戚。”据2月20日《工
人日报》 报道，2 月18 日下午，
望着“临时亲戚”们陆续驾车
驶 入 高 速 公 路 ， 王 洋 挥 手 告
别，祝大家一路平安。王洋是
甘肃省酒泉市瓜州县的一位居
民，此前，因沙尘和降雪的影
响，连霍高速、京新高速的酒
泉段突然失去通行条件，为了
帮助滞留人员，包括王洋在内
的不少当地居民都在家里收住
了“临时亲戚”。

2月17日，高速路上返程车
流如梭，又赶上飞雪弥漫、寒
风刺骨的极端天气，4万多名旅
客被迫滞留甘肃酒泉境内。非
常 时 刻 ， 酒 泉 市 的 瓜 州 、 玉
门、敦煌等地迅速响应，开放
体育馆、学校等各类场馆提供
免费住宿和物资。但县城的常
住人口仅有5万多人，此刻却有
近2万名游客涌进县城。

突来的变化，让很多当地
的市民坐不住了。晚饭过后，
风雪呼啸，室外气温已经逼近
零下 10 摄氏度，王洋和妻子商
量后，发出一条朋友圈表示自
家可以提供免费住宿房间一间，
并附上详细地址和联系电话。
受此启发，一些市民也在朋友圈发布了这样的信息。

自发为困在路上的外地朋友提供免费住宿，当地
居民在线上招募“临时亲戚”的举动，无疑是极端天
气下的一道暖心风景。简短质朴的招募语里，有“天
南地北一家亲”的默契，有抱团取暖、守望相助的精
神力量。

现实中，这样的暖心故事并不稀缺。龙年春节
前，当有人堵在高速路上的时候，沿线村民自发在高
速路旁为滞留在车里的陌生人提供帮助，一句句“要
热水吗，要泡面吗，免费的”感动了多少人……

一个地方如何吸引人？美丽的景色固然是其魅力
所在，除此之外还有美丽的心灵。地方名片，可以是
名山大川、历史古迹、经济发展，还可以是淳朴的民
风、宝贵的爱心，“把外地人当家人”的善意。而这颗
美丽的心灵往往能够自带流量，吸引更多人来这里转
转、玩玩，甚至吸引一些人来此就业创业。“有温情的
地方”，谁不向往？

某种角度上，“临时亲戚”正是一张闪亮的“名
片”，这份不约而同的爱与温暖足以穿透寒夜、融化冰
雪。（新华网）
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2月20日，安徽省住建厅召开全省房屋市政工程节后复
工复产和全国“两会”期间安全生产工作任务部署电视电话
会议。要求把节后复工复产安全生产工作放在突出位置，对
施工现场重点部位、重要环节以及风险高、隐患多的点位，

“逐企业、逐项目、逐设备”联合开展全面隐患排查治理，
坚决守住安全底线。

春节过后，房屋市政工程集中复工复产容易造成安全风
险聚集，一些项目管理人员到岗不齐、设施设备长时间停用
等风险隐患增多，安全生产形势更加严峻复杂。

全省各地要坚持“人民至上、生命至上”，准确把握春
节过后这一特殊阶段的安全生产工作规律，把节后复工复产
安全生产工作放在突出位置，确保房屋市政工程安全生产形
势稳定。

安徽省住建厅还要求针对春节后复工复产，施工企业和

工程项目管理部以新上岗人员、转岗人员、特殊工种和特种
设备操作人员为重点，加强岗前教育、安全交底等。强化岗
位操作规程、危险有害因素辨识、施工现场紧急避险逃生与
急救常识、事故应急处置措施等内容培训，严禁将未经安全
教育培训的人员直接安排进入施工现场作业。

复工复产阶段，建设单位应重点检查建筑起重机械、深
基坑、模板工程及支撑体系、脚手架、施工临时用电设施以
及城市轨道交通工程等危险性较大工程的设备安全状况和现
场防护情况。对建设项目主要管理人员不到位、未进行事故
隐患排查治理等不符合复工安全条件的，一律不准复工。

全省将从严从实盯紧看牢自建房、危大工程、高处作业、
施工消防、建筑市场行为等领域安全监管，其中重点关注高处
坠落事故预防、建筑起重机械安拆管理和土方坍塌安全防范
工作，提升应急救援处置能力，加大监督执法力度。（新华网）

我省要求节后复工复产守好安全底线

（上接一版)争进位；解放思想、把准
方向、敢于斗争、廉洁自律，以更强
的决心攻难关；提升推进发展、服务
群众、防范风险的本领，以更大力度
抓发展。

曹晓革最后强调，为者常成，行
者常至，没有等来的辉煌，只有拼来
的精彩。让我们更加紧密地团结在以
习近平同志为核心的党中央周围，在
省委、市委的坚强领导下，以龙腾虎
跃、鱼跃龙门的干劲闯劲，开拓创

新、拼搏进取，推动高质量发展行稳
致远，推动区域强县建设见行见效，
奋力谱写中国式现代化宿松篇章。

许晓峰在主持会议时指出，要坚
定信心、抢抓机遇抓落实，进一步强
化机遇意识、进取意识，始终保持克
难奋进的信心和勇气，全心全意谋发
展、一以贯之抓落实，用实干实绩让
奋斗目标变成生动现实。要锚定目
标、拉高标杆抓落实，积极进取、能
多干就多干一些，雷厉风行、能快干

就快干一些，争先进位、能干好就干
好一些，围绕全年经济社会发展目标
狠抓落实，努力实现首季“开门红”。
要改进作风、真抓实干抓落实，增强
为荣誉而战、为宿松而战的意识，强
化“开局即决战、起步就冲刺”的意
识，下好开局“先手棋”，做到高开稳
走，以一季度“开门红”引领“全年
红”“全面红”。（融媒体记者 欧阳星
宇 特约通讯员 汪标）


